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SOU 1976:48

Till Statsrddet och chefen for
justitiedepartementet

Genom beslut den 13 maj 1966 bemyndigade Kungl. Maj:t chefen for jus-
titiedepartementet att tillkalla hogst sju sakkunniga for utredning angaende
forstarkt integritetsskydd pd personrittens omrade.

Med stod av detta bemyndigande tillkallades den 4 augusti 1966 sdsom
sakkunniga davarande justitieradet, f. d. justitiekanslern Bengt Léannergren,
ledamoten av riksdagen, ombudsmannen Thure Dahlberg och numera hov-
rattslagmannen Anders Litzén samt fyra andra sakkunniga. Departements-
chefen forordnade Lénnergren att vara de sakkunnigas ordforande.

De sakkunniga antog namnet integritetsskyddskommittén.

Chefsjuristen Goran Ljungberg, som tidigare varit sekreterare at de sak-
kunniga, forordnades den 21 december 1970 att bitrdda utredningen som
expert.

Sédsom nya sakkunniga tillkallades den 15 november 1974 ledaméterna
av riksdagen juris kandidaten fru Astrid Kristensson, direktoren Tage Larfors
och fru Svea Wiklund.

Till sekreterare &t de sakkunniga forordnades den 27 januari 1975 numera
hovrittsassessorn Ulf Wideback.

Kommittén har i september 1970 avgivit delbetdnkandet Skydd mot av-
lyssning (SOU 1970:47) och den 15 oktober 1974 delbetinkandet Fotogra-
fering och integritet (SOU 1974:85).

Kommittén far hirmed 6verlimna delbetdnkandet Reklam och integritet.
Betdnkandet #r enhélligt. Experten har deltagit i den nu redovisade delen
av utredningsarbetet.

Avsikten dr att aterstdende delar av utredningsuppdraget skall redovisas
i ett kommande slutbetinkande.

Stockholm i september 1976

Bengt Ldannergren
Thure Dahlberg Astrid Kristensson Tage Larfors
Anders Litzén Svea Wiklund

JUIf Widebdck
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Forfattningsforslag

Forslag till

Lag om #ndring i brottsbalken

Hirigenom forordnas i friga om brottsbalken, dels att 4 kap. 11 § skall ha
nedan angivna lydelse, dels att i balken skall inforas en ny paragraf, 4 kap.

6 d !, av nedan angivna lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse
6d§

Den som i reklam olovligen an-
viander bild eller namn som uppen-
barligen avser viss person, domes for
olovlig reklam till boter.

Med reklam forstds meddelande
som har till syfte att dstadkomma
eller frimja avsittning i kommersiell
verksamhet av vara, fastighet, nyt-
tighet, rittighet eller tjanst.

11§

Hemfridsbrott eller olaga intrang
som ej #dr grovt, olovlig avlyssning
som icke fordvats 4 allmén plats eller
forberedelse till sddant brott, ofre-
dande som icke forovats & allmén
plats eller intrang i forvar mé 4talas
av aklagare allenast om malsdgande
angiver brottet till atal eller ock &tal
finnes pakallat ur allmén synpunkt.
Detsamma skall gilla olaga tvéng
genom hot att 4tala eller angiva an-
nan for brott eller att om annan lam-
na menligt meddelande samt forsok
eller forberedelse till sddant brott.

Denna lag triader i kraft den

2

Hemfridsbrott eller olaga intrng
som ej #dr grovt, olovlig avlyssning
som icke forovats & allmén plats eller
forberedelse till sadant brott, olov-
lig reklam, ofredande som icke
forovats & allmin plats eller intrdng
i forvar mé atalas av &klagare allenast
om maélsigande angiver brottet till
atal eller ock atal finnes pékallat ur
allmin synpunkt. Detsamma skall
gilla olaga tvang genom hot att 4tala
eller angiva annan for brott eller att
om annan limna menligt meddelan-
de samt forsok eller forberedelse till
sadant brott.

1T integritetsskyddskom-
mitténs betinkande
(SOU 1974:85) Fotografe
ring och integritet har fo
reslagits tva nya paragra-
fer, 6b§ och 6 ¢ §.
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Lag om éndring i skadestandslagen (1972:207)

Harigenom forordnas att 1 kap. 3 § skadestindslagen skall ha nedan angivna

lydelse.

Nuvarande lydelse

Bestimmelserna i denna lag om
skyldighet att ersdtta personskada
tillimpas ocksé i fraga om lidande
som nagon tillfogar annan genom
brott mot den personliga friheten,
genom annat ofredande, som inne-
fattar brott, genom brytande av post-
eller telehemlighet, intrdng i forvar
eller olovlig avlyssning eller genom
drekrankning eller dylik brottslig
garning.

Denna lag trader i kraft den

Forslag till

Foreslagen lydelse

Bestimmelserna i denna lag om
skyldighet att ersétta personskada
tillimpas ocksa i friga om lidande
som négon tillfogar annan genom
brott mot den personliga friheten,
genom annat ofredande, som inne-
fattar brott, genom brytande av post-
eller telehemlighet, intrng i forvar,
olovlig avlyssning eller olovlig reklam
eller genom drekrankning eller dylik
brottslig gédrning.

Lag om édndring i lagen (1960:730) om ritt till fotografisk bild

Hirigenom fGrordnas att 14 § lagen om ritt till fotografisk bild skall ha

nedan angivna lydelse

Nuvarande lydelse

Ritten till fotografisk bild, som ut-
forts pa bestillning, tillkommer be-
stillaren, dar ej annat uttryckligen
avtalats. Fotografen dger dock pé
sedvanligt sétt utstdlla bilden i re-
klamsyfte, sdframt ej bestallaren for-
bjuder detta.

Foreslagen lydelse

Ritten till fotografisk bild, som ut-
forts pa bestillning, tillkommer be-
stdllaren, dédr ej annat uttryckligen
avtalats. Fotografen dger dock pé
sedvanligt sdtt utstdlla bilden i re-
klamsyfte, sdframt ej bestdllaren for-
bjuder detta eller annat foljer av 4
kap. 6d¢§ brotisbalken.

Bestillaren av fotografiskt portritt dger, dnd4 att fotografen forbehallit
sig ritten till bilden, lata intaga portrittet i tidning eller tidskrift eller i
skrift med biografiskt innehdll, siframt fotografen icke gjort sirskilt forbehall

ddarom.

Denna lag trader i kraft den
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Sammanfattning

Kommittén har till uppgift att utreda fragor om forstiarkt integritetsskydd
pa personrittens omrade.

I tidigare avgivna delbetinkanden (SOU 1970:47 och 1974:85) har kom-
mittén redovisat forslag till tgérder mot informationsanskaffning med hjélp
av akustisk och optisk apparatur.

I forevarande betinkande behandlar kommittén frdgan om reklam och
integritet, ndrmare bestdmt den enskildes majlighet till skydd mot att hans
bild eller namn utan lov anvinds i reklam. Denna friga ar fristdende fran
de frigor som kommitténs tidigare delbetdankanden har avsett.

For kommittén aterstdr att utreda frigor som ror icke kommersiellt ut-
nyttjande av enskilds privatliv. En sdrskild frga ar darvid om och i vad
mén bevis som &tkommits genom lagstridig avlyssning eller fotografering
bor f& &beropas i rittegdng. Kommittén avser att redovisa dessa fragor i
ett kommande slutbetdnkande.

Kommittén utgér frin att det dr en allmdnt omfattad mening att den
enskilde har ett berdttigat intresse av att dtnjuta samhillets skydd mot att
han exploateras i reklamsammanhang. Utredningsdirektiven ger inte ndgon
ndrmare anvisning om hur man skall 16sa de problem som ar forknippade
med ett sddant skydd. Kommittén har sokt l6sa under utredningsarbetet
uppkomna problem med sérskild hansyn till den enskildes intresse. A andra
sidan har kommittén ocksé sokt i mojligaste mén beakta naringslivets be-
rittigade ansprdk pd att kunna gora reklam for sina produkter.

I flera frimmande rittssystem har sedan l&ng tid tillbaka funnits regler
pé hithorande omrade genom lagstiftning eller praxis.

I svensk ritt finns inte stadgat nigot generellt forbud mot att utan sam-
tycke publicera enskild persons bild eller namn. Inte heller kan pavisas
nigon allmin rittsgrundsats av sddan innebord. Det sagda giller dven be-
triffande reklam. I vissa fall kan emellertid den straff-, upphovs- eller na-
ringsrittsliga lagstiftningen ge skydd for den enskilde i sddant hanseende.
Rittsreglerna dr dock fataliga och ger inte namnvért skydd annat dn i mera
speciella situationer t. ex. nir bild har utforts pa bestdllning (14 § fotogra-
filagen), eller nar nigon har for avsikt att anvdnda en persons bild eller
namn som varumirke (14 § varumairkeslagen). I 6vrigt ar det fraimst &re-
krinkningsreglerna i 5 kap. brottsbalken som man kan stodja sig pa for
att erhdlla nigot skydd. Marknadsforingslagen kan ligga till grund for in-
gripande mot reklam som &r otillborlig mot konsumenter eller néaringsidkare
och kan endast i undantagsfall ge integritetsskydd for en enskild person.
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Inom néringslivet forekommer en viss sjdlvsanerande verksamhet. Till
grund for denna ligger framst Internationella Handelskammarens grundreg-
ler for reklam.

Néringslivets sjdlvsanerande verksamhet formér enligt vad kommittén
har funnit inte pa tillfredsstdllande sdtt komplettera den sparsamma lag-
stiftningen p4 omradet. Kommittén anser darfor att rittsskyddet for den
enskilde behdver stérkas.

Kommittén foreslar en straffrittslig reglering av frdgan om anvindning
av annans bild eller namn i reklam. Framsta skilet hartill 4r att erséttning
for psykiskt lidande och s. k. ren formogenhetsskada kan utdomas endast
om skadan véllats genom brott. Det skadestindsrittsliga systemet medfor
att kommittén foreslar visst tilldgg till skadestdndslagen.

En straffrittslig reglering krdaver att skyddsobjektet fir en om mojligt
entydig bestimning. Med hansyn hirtill och till den praktiska hanteringen
inom reklambranschen bor enligt kommitténs mening skyddet begrinsas
till att avse annans bild och namn. Hur bilden tekniskt sett har framstillts
saknar enligt forslaget betydelse. Straff skall kunna 4domas endast nir bilden
eller namnet uppenbarligen avser viss person. Skyddet avser endast person
som d&r i livet ndr reklamen i frdga publiceras.

Man brukar skilja mellan kommersiell reklam och icke-kommersiell re-
klam. For att bl. a. undvika konsekvenser i tryckfrihetsrittsligt hinseende
begrdnsar sig kommittén i detta sammanhang till den kommersiella re-
klamen.

Reklambegreppet har definierats i skilda sammanhang och for syften som
skiljer sig fr&n vad som &r foremél for kommitténs utredningsuppdrag. Kom-
mittén har undersokt olika definitioner och funnit att en i reklamskattelagen
anvind definition av reklam kan anvéndas ocksé nir det giller att konstruera
ett skydd for missbruk av annans bild eller namn i reklam. Med den anvinda
definitionen triaffar man ett ganska vidstrickt omrade. Tillimpningsomradet
omfattar i princip alla slags medier som kan formedla bild- och textreklam.
Det dr sdlunda inte friga om att begrinsa tillimpningen till att avse enbart
reklam i massmedier.

Det av kommittén foreslagna straffstadgandet vinder sig i praktiken av
naturliga skl i forsta hand mot néringsidkare, dven om detta inte utsigs
i lagtexten. I princip dr tillimpningen inte inskridnkt till att avse endast
sédana.

Det bor i ssmmanhanget sérskilt observeras att arbetsgivare enligt ska-
destandslagen kan bli ansvarig for arbetstagares vallande.

Enligt fotografilagen (14 §) dger en fotograf pa sedvanligt sitt utstilla be-
stdlld bild i reklamsyfte om inte bestillaren forbjuder det. For att detta
stadgande inte skall strida mot det av kommittén foreslagna tilldgget i brotts-
balken, foreslar kommittén att stadgandet i fotografilagen forses med hin-
visning till brottsbalksstadgandet.
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Summary

The task of the Committee is to consider the question of further legal
protection of privacy.

In previous sub-reports (SOU 1970:47 and 1974:85), the Committee pre-
sented proposals for measures to combat the acquisition of information by
means of acoustic and optical devices.

In this report the Committee deals with the question of advertizing and
privacy, more exactly the individual’s opportunity of protection against his
picture or name being used in advertizing without his permission. This
question is separate from the issues which the Committee discussed in
previous sub-reports.

It remains to the Committee to consider questions which involve the
non-commercial use of an individual’s private life. A special issue involved
in this context is whether and to what extent evidence which has been
obtained by unlawful listening or photographing should be permitted to
be used in a court of law. The Committee intends examining these questions
in a subsequent sub-report.

The Committee assumes that it is a generally held opinion that the in-
dividual has a justified in enjoying the protection of society against his
being exploited in advertizing contexts. The Committee’s terms of reference
offer no detailed instructions on how the problems involved in such pro-
tection are to be solved. The Committee has tried to deal with the problems
which have arisen during the course of the investigation in such a way
that special consideration has been accorded to the interests of the individual.
On the other hand the Committee has also tried as far as possible to take
consideration to the justified demands of the commercial sector for the
right to advertize its products.

In several foreign judicial systems there have for some time been re-
gulations formulated by legislation of practice to cover this field.

In Swedish law there is no legislated general ban against the publication
of an individual person’s likeness or name without that person’s consent.
Nor can any general basic principle of law be demonstrated which has
such an implication. This also applies to advertizing. However. in certain
cases penal, trade or copyright legislation can offer the individual protection
in this respect. Legislation is scanty in this context however, and offers
little protection except in more specialized cases such as when a picture
has been ordered (§ 14 of the Photography Law) or when someone intends
using a person’s picture or name as a trademark (§ 14 of the Trademarks




12 Summary

SOU 1976:48

Act). Otherwise it is primarily the regulations on defamation in Chapter
5 of the Penal Code which can to a certain extent be applied to provide
the individual with some measure of protection. The Marketing Practices
Act can be used to provide a means of action against advertizing which
is improper vis-a-vis consumers or entrepreneurs, and can only in exceptional
cases provide a safeguard for the personal integrity of the individual. The
commercial sector does conduct a certain amount of internal corrective work
in this respect. This is primarily based on the basic advertizing regulations
formulated by the International Chamber of Commerce.

According to the Committee’s findings the internal corrective activities
carried out by the commercial sector do not offer a satisfactory supplement
the the scanty legislation covering this field. The Committee therefore feels
that the legal protection available to the individual must be extended.

The Commmittee proposes that penal sanctions be applied to the use
of another person’s picture or name in advertizing contexts. The primary
reason for this is that compensation for mental suffering and so-called econ-
omic loss can be awarded only if such injury or damage has been caused
by crime. Because of the nature of the system of indemnity the Committee
proposes that certain amendments be made to the Tort Liability Act.

The implementation of penal sanctions requires, if possible, that the object
of protection be unequivocally determined. In view of this and of practical
procedures in advertizing, the Committee is of the opinion that the protection
offered should be restricted to apply to the use of another person’s picture
and name. How the picture has technically been produced is, under the
terms of the proposal, of no importance. Penalty will only be applied when
the picture or name obviously refers to a particular person. The protection
only applies to persons who are alive at the time the advertizing material
in question is published.

It is usual to differentiate between commercial and non-commercial ad-
vertizing. To avoid inter alia consequences in respect of freedom of the
press, the Committee limits itself in this context to commercial advertizing.

The concept of advertizing has been defined in various contexts and for
reasons different to the objectives of the Committee’s assignment. The Com-
mittee has studied various definitions and found that a definition of ad-
vertizing applied in the Law governing Advertizing Tax can also be used
in the construction of a form of protection against the misuse of another
person’s picture or name in advertizing contexts. The definition used permits
a fairly wide field to be covered. In principle the sphere of application covers
all forms of media which can provide picture or text advertizing. Thus
it is not intended to restrict implementation to cover only advertizing in
the mass media.

The penal sanctions proposed by the Committee are directed, for obvious
reasons, against entrepreneurs primarily, even if this is not stated in the
text of the law. In principle however application is not limited only to this
category.

It should be especially noted that under the terms of the Tort Liability
Act an employer may held liable for the negligence of his employees.

Under the terms of § 14 of the Photography Law a photographer is entitled
to exhibit in the normal way any picture ordered from him, such display
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being for the purposes of advertizing, unless the orderer forbids him to
do so. To avoid any disparity between this and the Committee’s proposed
amendment to the Penal Code, the Committee suggests that the provision
in the Photography Law be provided with a reference to the provision in
the Penal Code.

Summary
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1 Utredningsdirektiven

I utredningsdirektiven anforde davarande chefen for justitiedepartementet,
statsradet Kling, bl. a. foljande:

Redan nu finns det ett pitagligt behov av att kunna ingripa mot offentliggorandet
av bildmaterial som framkommit vid obehorig fotografering, och behovet okar med
den forbittrade fototekniken. I viss utstrackning maéste en enskild visserligen fa finna
sig i att bilder av honom utan hans samtycke visas i pressen, i journalfilmer, i television
osv. A andra sidan ir det klart att man inte oreserverat kan godta att fotografier
publiceras under sddana omstandigheter att det inkraktar pa de avbildades personliga
intressen. Denna frdga uppmérksammades redan under forarbetena till lagen den
30 december 1960 (nr 730) om ritt till fotografisk bild men skots dé t. v. &t sidan.
Det blir nu nédvindigt att ge sig i kast med problemet. De sakkunniga far undersoka
om en losning bor sokas inom lagstiftningens ram eller om det kan finnas andra
atgirder som dr att foredra.

Frigan om beredande av skydd for enskilda personer mot att deras namn
eller bild utnyttjas i reklam ndmndes visserligen inte sérskilt i direktiven,
men i forarbetena till lagen (1970:412) om otillborlig marknadsforing uttalade
justitieministern sdsom foredragande att hithorande frdgor omfattades av
integritetsskyddskommitténs uppdrag (prop. 1970:57 s. 72).

Direktiven ger séledes inte ndgon ndarmare anvisning om framkomliga
vigar for att 16sa de problem som &r forknippade med frdgan om person-
lighetsskyddet i reklam.

3*
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2 Siarbehandling av fragan om reklam
och integritet

I det nu foreliggande betinkandet tar kommittén upp frdgan om ritten
till egen bild och eget namn i reklam till sérskild behandling. Detta rétts-
omréade ir fristdende frdn de omradden som kommitténs tidigare betinkanden
Skydd mot avlyssning (SOU 1970:47) och Fotografering och integritet (SOU
1974:85) har avsett. Det ar silunda inte friga om att i reklamsammanhang
gora ndgon begrinsning till bilder som tillkommit genom de av kommittén
i sistnimnda betdnkande foreslagna fotograferingsbrotten. En siddan be-
gransning skulle gora tillimpningsomréadet alltfor snévt.

Fragan om ratten till egen bild i reklam ingdr som en del i det storre
komplexet ritten till egen bild i allmadnhet. Som anforts i utredningsdi-
rektiven (och tidigare av auktorrdttskommittén, SOU 1956:25 s. 479) maste
en enskild i viss utstrickning fa finna sig i att bilder av honom utan hans
samtycke visas i pressen, i journalfilmer, i television osv. Aven integri-
tetsskyddskommittén har funnit ett generellt forbud mot att utan samtycke
publicera bild forestillande annan vara orealistiskt. Hirmed har kommittén
inte tagit stillning till frigan om ritten till egen bild i hela dess vidd. Kom-
mittén avser att behandla denna friga i annat sammanhang. Nar det giller
bild i reklam 4r laget ndgot annorlunda. Forutom integritetsskyddsaspekten
maste namligen i reklamsammanhang beaktas dven ett ekonomiskt inslag,
narmare bestiamt att nigon gor sig ekonomisk vinning pé att utan den en-
skildes samtycke anvinda hans bild. Detta kommersiella inslag gor det for
kommittén naturligt att sirbehandla vad som ror anviandning av bild i re-
klamsammanhang. Som framgér av det foljande hor bild och namn intimt
samman. Kommittén tar darfor hiar ocksd upp frdgan om namn i reklam.

Den hir gjorda sdrskiljningen star for ovrigt dven i samklang med en
i den rittsvetenskapliga litteraturen anvédnd indelning av integritetskrank-
ningar. Som en sdrskild krinkning brukar anges “appropriation” (tilldignan-
de), varmed forstés att en persons bild eller namn utan hans samtycke an-
vinds i reklam eller for annat kommersiellt andamél (jfr Prosser, W.L.,
Privacy, i California Law Review 383, 1960).

Det kan dven ndmnas att frigan om rétten till egen bild och eget namn
i reklamsammanhang har blivit foremal for sarskild lagstiftning i vissa del-
stater i USA (se ndarmare vid 5.2).

Betriffande utomrittslig reglering kan noteras att en av artiklarna i In-
ternationella Handelskammarens grundregler for reklam behandlar bade av-
bildning och &beropande av viss person.

17
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3 Reklambegreppet

Sprakligt sett kan ordet reklam hérledas fran latinets “reclamare”, ideligen
ropa. Fritt 6versatt fir det ndrmast betydelsen “pékalla uppmirksamhet”.

Enligt Nordisk Familjebok, 1957, dr reklam ™. . . &tgirder foretagna i syfte
att rikta uppmarksamheten pa ett foretag, en verksamhet, en vara, en idé
eller en person”. Denna definition torde timligen vil stimma 6verens med
den innebdrd som man i allmédnhet ldgger i begreppet reklam. En s& vag
och allmin definition ar dock inte till fyllest i forevarande sammanhang,
sarskilt som kommittén foreslar att begreppet skall ingd som rekvisit i en
straffrittslig lagstiftning.

Reklambegreppet fordndras allteftersom nya former av marknadsforing
upptrader. Detta forhéllande gor det svart att konstruera ett for lingre tid
anvidndbart reklambegrepp som dr detaljerat och uttommande. Reklambe-
greppet har definierats i skilda sammanhang och for syften som skiljer sig
fran vad som dr foremal for kommitténs utredningsuppdrag. Det vore fran
mdnga synpunkter sett fordelaktigt att kunna dverta ett redan etablerat re-
klambegrepp. For att undersoka om detta dr mdjligt och for att i vart fall
fd underlag for ett resonemang om hur det begrepp som kommittén soker
bor vara beskaffat, redovisas hir nigra olika definitioner av begreppet reklam
och en del begrepp som hor ndra samman med detta.

Internationella Handelskammaren foreskriver i sina grundregler for reklam
(1973 ars edition) att vid grundreglernas tillimpning giller bl. a. att ’reklam”
skall tolkas i vidaste bemérkelse sa att ddri inbegrips varje yttring av reklam
for varor, tjanster och andra nyttigheter, oavsett anvint reklammedel och
inbegripet reklam pa forpackningar, etiketter och annan mirkning samt
material for reklam pa siljstélle.

Internationella Handelskammaren har ocksa, i syfte att gora olika linders
berdkningar av reklamutgifter jamforbara, utarbetat en forteckning dver vad
som skall betraktas som reklam. Forteckningen omfattar 13 kategorier, vilka
ofta indelas i tva grupper, A-medier och B-medier.
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A-medier B-medier
1. Pressreklam 6. Direktreklam
2. Utomhusreklam (inkl. 7. Missor och utstdllningar
trafikreklam) 8. Butiksreklam

3. Filmreklam 9. Varuprov, gavor, tdvlingar
4. Radioreklam etc.
5. TV-reklam 10. Referenspublikationer

11. Reklamundersokningar

12. Diverse

13. Reklamadministration

Den nya och utvidgade marknadsforingslagen (1975:1418) talar om reklam-
atgird, som niringsidkare foretar vid marknadsforing av vara, tjanst eller
annan nyttighet utan att begreppet “reklamdtgdrd” ndrmare definieras. |
forarbetena till den tidigare lagen om otillborlig marknadsforing (prop.
1970:57 s. 64) nimner dock foredragande departementschefen betriffande
begreppet marknadsforing att i detta far anses ligga att det skall vara fraga
om Atgérder som syftar till att frimja avséttning av varor eller tjanster och
att hit hor i forsta hand framstillningar och andra handlingar, som vénder
sig till allménheten eller en viss grupp av intressenter, exempelvis annonser
och siljfrimjande &tgdrder av allmén inriktning, samt att termen mark-
nadsforing emellertid ocksd técker atgdrder som dr inriktade pd enskilda
individer, exempelvis siljargument som en forséljare anvinder vid forhand-
ling med en enskild kund.

Reklamutredningen, som bl. a. dgnade sig &t frigan om beskattning av
reklam, arbetade i stor utstrickning med en allméin definition av reklam-
begreppet. Utredningen definierade reklam sisom varje av en identifierbar
sindare betald form av presentation via massmedier i syfte att frimja for-
siljning av varor eller tjanster. Som reklam betraktade utredningen dock
dven utstillningar, demonstrationer av varor eller tjénster, presentgivning
och provsmakning samt siljbrev, som med hjélp av datorer adresseras per-
sonligt och innehdller vissa personliga data. Utredningen ansag dven att
forpackningar utgor reklammedier och kan bdra men inte utgora reklam
(SOU 1972:7 s. 19-24).

For att anvindas i skattesammanhang konstruerade reklamutredningen
en sirskild definition av reklambegreppet. Enligt reklamskattelagen
(1972:266) som bygger pa utredningens forslag forstds med reklam, “med-
delande som har till syfte att dstadkomma eller framja avsittning i kom-
mersiell verksamhet av vara, fastighet, nyttighet, rittighet eller tjanst.”” Be-
triffande vissa former av reklam stadgar lagen att skatteplikt ej foreligger.
Allt som enligt lagen forstds med reklam #r sélunda inte skattepliktigt.

Alkoholpolitiska utredningen har i sitt betinkande (SOU 1974:91) Alko-
holpolitik. 2 Atgirder. limnat forslag till lag om handel med drycker. Enligt
forslaget (57 §) skall “reklam och andra atgérder for marknadsforing av al-
koholdrycker™ med vissa angivna undantag vara forbjudna for annan in
»alkoholbolaget”. Savitt avser tryckt skrift foreslds forbudet endast gilla
kommersiell annons.

Massmedieutredningen (MMU) har i sitt ar 1975 framlagda betédnkande
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(SOU 1975:49) Massmediegrundlag ‘definierat begreppet “kommersiell an-
nons’’. Begreppet infordes, dock utan definition, i tryckfrihetsforordningen
i samband med tillkomsten av en bestimmelse om att TF inte utgor hinder
mot att i lag uppstills forbud mot kommersiell annons i den mén annonsen
anvinds vid marknadsforing av alkoholhaltiga drycker eller tobaksvaror (TF
1:9p. 1). MMU (s. 171 och 172) avser med reklam “marknadsforande atgarder
i allmdnhet i den man de kommer till uttryck i meddelanden som of-
fentliggors i de medier som omfattas av den foreslagna grundlagen™. Ut-
redningen ésyftar i detta sammanhang endast den kommersiella reklamen.
De medier som omfattas av den foreslagna grundlagen ar tryckt skrift, radio,
television och film.

Till icke kommersiell reklam kan bl. a. hdnforas s. k. asiktsannonser. I
riktlinjer angéende asiktsannonsering antagna av Pressens Samarbetsndmnd
(Publicistklubben, Svenska Journalistforbundet och Svenska Tidningsutgi-
vareforeningen) den 21 mars 1975 avses med &siktsannonser frimst par-
tiannonser, som propagerar for politiska meningar i t. ex. valtider, och an-
nonser, i vilka enskilda personer, foretag eller organisationer vill sprida idéer
och asikter eller varva medlemmar for sin verksamhet. Till dsiktsannonser
hianfors ocksa annonser, i vilka ideella foreningar utlyser sammankomster
och/eller redogdr och propagerar for sin verksamhet, annonser i vilka stat
eller kommun onskar informera om rittigheter eller skyldigheter eller limna
medborgarna annan information t. ex. trafiksdakerhetspropaganda samt andra
annonser av meddelandekaraktir. Reglerna tradde i kraft den 1 april 1975.

Den hir ovan givna exemplifieringen av reklambegreppets olika innebord
i skilda sammanhang ger en antydan om svérigheten att skapa ett nagorlunda
entydigt och for kommittén anviandbart begrepp. Det torde dock ha framgétt
att de olika reklambegreppen trots méngfalden av variationer har en del
gemensamma namnare. [ avsnittet om reklamens omfattning (7.2) gar kom-
mittén ndarmare in pd hur reklambegreppet bor utformas i en lagstiftning
om rdtten till bild och namn i reklam.

Betriffande reklambegreppet i vidare mening hinvisas till reklamutred-
ningens betdankande (SOU 1972:7) Reklam I1. Beskrivning och analys, kap.
N
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4 Svensk ratt

4.1 Inledning

I svensk ritt finns inte stadgat ndgot generellt forbud mot att utan samtycke
utnyttja enskild persons bild eller namn for publicering. Inte heller kan
pdvisas ndgon allmin rittsgrundsats av s&dan innebord. Det sagda giller
daven betriffande anvdndande av en persons bild eller namn i reklam. I
vissa fall kan emellertid den straff-, upphovs- eller naringsrattsliga lagstift-
ningen ge skydd for den enskilde i sddant hdanseende. Réttsreglerna ar dock
fataliga och ger inte nimnvirt skydd annat dn i mera speciella situationer
t. ex. ndr bild har utforts pa bestéllning, 14 § fotografilagen, eller ndr ndgon
har for avsikt att anvianda en persons bild eller namn som varumirke, 14 §
varumarkeslagen (1960:644). Dessa regler dar de enda som ir speciellt in-
riktade pa bild. I Ovrigt dr det frimst drekrankningsreglerna i 5 kap. brotts-
balken som man kan stodja sig pa for att erhalla ndgot skydd. Aven mark-
nadsforingslagen kan i undantagsfall ge integritetsskydd. Det bor sarskilt
namnas att reglerna i namnlagen (1963:521) om sérskilt skydd for egenartat
sliktnamn endast skyddar mot att annan antar samma namn eller ett for-
vixlingsbart sddant eller anvénder ett kdnnetecken som ldtt kan forvixlas
med namnet. Namnlagen ger ddremot inte ndgot skydd mot att annans
namn utan samtycke aberopas i t.ex. reklamsammanhang.
Bestimmelsen i tryckfrihetsforordningen (TF) 1 kap. 9 § ger mgjlighet
att utan hinder av TF lagstifta om forbud mot kommersiell annons, i den
man annonsen anvinds vid marknadsforing av alkoholhaltiga drycker och
tobaksvaror. Betriffande alkoholhaltiga drycker dr som tidigare ndmnts sa-
dan lagstiftning foreslagen av Alkoholpolitiska utredningen. Utredningens
forslag har inte lett till lagstiftning. Regeringen har i stillet tillsatt en sarskild
beredningsgrupp for fragor avseende alkoholpolitiken. Anledningen hartill
4r att man funnit det angeldget att atgdrderna mot alkoholmissbruk utformas
i forsta hand frdn socialpolitiska utgdngspunkter. Vad giller forbud mot
tobaksreklam utreder Tobaksreklamutredningen (H 1974:06) bl. a. fragan
om lampliga former for inforande av sddant forbud. Tobaksreklamutred-
ningens uppdrag har 1976 utvidgats till att gilla dven frdgan om alkohol-
reklam. I betdnkandet (SOU 1975:49) Massmediegrundlag foreslar Mass-
medieutredningen att mojligheten att utan hinder av yttrandefriheten i lag
foreskriva forbud mot reklam skall utstrackas till att avse ocksd forbud
mot kommersiell annons av visst innehdll eller med viss utformning. Nar
synnerliga skil foreligger far enligt forslaget meddelas forbud mot kom-
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mersiell annons for viss vara.

Genom att forbjuda reklam i vissa medier kan man ocksa fa till stind
skydd for enskilds integritet, 4&ven om detta inte dr det egentliga syftet
med s&dant forbud. Enligt gillande avtal mellan Sveriges Radio aktiebolag
och staten (det s. k. radioavtalet) far sdlunda bolaget inte mot vederlag medge
kommersiell reklam i program eller programinslag i radio och television.
Vidare kan ndmnas att en sérskild utredning ar sysselsatt med frdgan om
sanktioner eller begrinsningar av reklam i videogram (Ju 1974:14).

Av betydelse i forevarande sammanhang ar ocksd utomrittsliga normer
och pé grundval ddrav forekommande sjédlvsanering inom reklambranschen.
Vissa normer dr generella och andra avser vissa slags varor och kommer
till uttryck i bl. a. branschoverenskommelser.

Det bor sirskilt nimnas att Pressens Opinionsnamnd, som &r en heders-
domstol i drenden som giller god publicistisk sed, inte har att bedoma
innehallet i de kommersiella annonser som forekommer i pressen. Detta
beror pd att opinionsnimnden verkar inom ramen for tryckfrihetsforord-
ningen. Som framgér av kapitlet om reklamen och yttrandefriheten (8) anses
kommersiella annonser falla utanfor tryckfrihetsforordningen.

4.2 Fotografilagen

Om bestillares ritt stadgar 14 § fotografilagen foljande:

Ritten till fotografisk bild som utforts pa bestdllning tillkommer bestéllaren, ddr
¢j annat uttryckligen avtalats. Fotografen dger dock pé sedvanligt sitt utstilla bilden
i reklamsyfte, siframt ej bestillaren forbjuder detta. Bestéllare av fotografiskt portritt
dger, @nd4 att fotografen forbehallit sig ritten till bilden, lata intaga portrittet i tidning
eller tidskrift eller i skrift med biografiskt innehdll, siframt fotografen icke gjort sarskilt
forbehéll ddrom.

Stadgandet avser endast bestélld fotografisk bild och handlar vésentligen
om framstillarens, fotografens, ritt till bilden. Den avportritterades ratt
regleras inte i vidare man #n att det stadgas att ratt till bild, som utforts
pa bestillning, med viss begransning tillkommer bestéllaren. Den som har
avbildats pé ett fotografi har alltsd i princip rtt till bilden endast om han
sjalv har bestillt den.

Den som vidtager atgdrd som innebar intrdng i rétten till bilden kan
domas till boter eller fangelse i hogst sex ménader (16 §).

Bestillarens ratt blir ganska illusorisk om man betédnker att stadgandet
i 14 § 4r dispositivt och att fotografen rutinméssigt kan forbehdlla sig ritten
till bilden.

Auktorrittskommittén anség i betinkandet (SOU 1956:25) Upphovsmans
ratt till litterdra och konstnérliga verk det vara pékallat med skydd mot
publiceringsétgirder, som kunde vara krinkande for den avbildade eller
eljest strida mot hans intressen. Kommittén anforde bl. a. (s. 479):

I pressen och annorstédes atergivas icke séllan personfotografier under sddana om-
stindigheter, att de maste anses obehorigen inkrikta pa den avbildades personliga
intressen. I sakens natur ligger dock, att en tillfredsstillande ordning icke kan uppnas
genom en schematisk reglering, exempelvis av innehall att for publicering stddse
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skulle inhimtas samtycke av den avbildade. I viss utstrickning far den enskilde téla,
att bilder av honom visas for att tillgodose vanlig nyhetsformedling i pressen, i
journalfilmer, i television osv. Skyddsbestimmelserna méste avse bestimda fall, ex-
empelvis en publicering, som med hénsyn till bildens innehall skulle vara krankande
for den avbildade, eller att bilder, som i och for sig icke dro av denna natur, anvindas
for sddana dndamal som politisk propaganda, kemmersiell reklam och liknande. En
dylik reglering, som ndrmast tillhor personritten, har knappast sin plats inom ramen
for den upphovsmannarittsliga och fotografirdttsliga lagstiftningen.

Kommittén foreslog med anledning av det anforda att frdgan gjordes
till foremal for sirskild utredning.

Nordiska kommittén for 6versyn av den upphovsrittsliga lagstiftningen
(Ju 1970:62) har till uppgift bl. a. att dverse fotografilagens bestimmelser.
Denna kommitté torde inte komma att foresld ndgon dndring av fotogra-
filagen i syfte att tillgodose den avbildades integritetsskydd.

4.3 Varumirkeslagen

En privatpersons bild och namn skyddas i ndgon mén genom kinneteck-
enslagstiftningen. I 14 § varumirkeslagen stadgas sélunda:
Varumirke ma ej registreras:

4) om mirket innehdller eller bestdr av nigot, som &r dgnat att uppfattas sisom
annans firma eller ock sdsom annans slaktnamn, konstndrsnamn eller likartat namn
eller annans portritt, dir namnet eller portrattet uppenbarligen icke asyftar nigon
sedan linge avliden,

”Namn” avser hdr inte bara personnamn i tringre mening utan ocksi
pseudonym, signatur, artistnamn och liknande bendmning, under vilken
ndgon, t.ex. en idrottsman blivit kind. Med annans portratt menas har
avbildning av bestdmd person, annan #n registreringssokanden, genom fo-
tografi eller efterbildning av malning, teckning eller skulptur. Aven karikatyr
kan omfattas av registreringshindret (SOU 1958:10 s. 285).

Ar anvindningen av varumirke med privatpersons namn eller bild dgnad
att vilseleda allménheten, kan forbud mot anvindningen meddelas med
stod av varumirkeslagen.

4.4 Arekrinkningsbrotten

Av inte ovisentlig betydelse for enskilda personers ritt till sin egen bild
och sitt eget namn #r brottsbalkens stadganden om #rekrankning. Aberopar
man en annans bild eller namn under sddana omstidndigheter att man dar-
igenom kan sédgas lamna uppgift som dr dgnad att utsitta vederborande
for andras missaktning kan man domas for fortal, savitt det inte forelag
en intressekollission som gjorde lamnandet av uppgiften forsvarlig. Veder-
borandes egen sjdlvkinsla och sinnesfrid skyddas genom stadgandet om
forolampning, som emellertid 4r mindre allmént formulerat. Det avser en-
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dast den situationen att man smédar annan genom skymfligt beteende mot
honom.

4.5 Marknadsforingslagen

Marknadsforingslagen stadgar i 2 § foljande:

Foretager ndringsidkare vid marknadsforing av vara, tjinst eller annan nyttighet
reklamétgird eller annan handling, som genom att strida mot god affirssed eller
pd annat sdtt dr otillborlig mot konsumenter eller néringsidkare, kan marknads-
domstolen forbjuda honom att fortsitta ddrmed eller att foretaga annan liknande
handling. Férbud kan meddelas dven anstilld hos néringsidkare och annan som hand-
har pd niringsidkares vidgnar samt var och en som i Ovrigt visentligt har bidragit
till handlingen.

Med stod av denna generalklausul kan man sdlunda rikta forbud mot
reklam eller annan marknadsforingsitgard som strider mot god affdrssed
eller p& annat satt ar otillborlig mot konsumenter eller naringsidkare. Med
otillborliga marknadsforingsatgirder avses i forsta hand sddana som &r vil-
seledande.

I forarbetena till den tidigare marknadsforingslagen, vars generalklausul
hade i stort sett samma lydelse som den nya lagen, diskuterades i vad
man lagen kunde ge skydd at tredje man i det fall denne &beropades i
reklam utan eget medgivande. Departementschefen konstaterade (prop.
1970:57 s. 72) att detta var en fraga som i princip foll utanfor general-
klausulens tillimpningsomrade, i den man inte dtgdrden var dgnad att vil-
seleda konsumenterna, exempelvis genom att felaktigt ge intryck av att
den avbildade personen anviande eller rekommenderade produkten i fraga.
Departementschefen anforde vidare, att ett utnyttjande i reklam av en en-
skild persons namn eller bild visserligen kunde vara ett klandervirt intrdng
i dennes personliga integritet, men att forfarandet i och for sig inte syntes
kunna beivras med stod av en lagbestimmelse som riktade sig mot reklam,
vilken var otillborlig mot konsumenter eller naringsidkare. Slutligen tillade
departementschefen att dessa frdgor omfattades av integritetsskyddskom-
mitténs uppdrag.

Av forarbetena till marknadsforingslagen framgér sélunda tydligt att lagen
inte dr tdnkt att skydda “tredje mans” ritt till egen bild och eget namn
i reklam, sévitt inte reklamen i friga ar otillborlig mot konsumenter eller
ndringsidkare.

Marknadsdomstolen har hittills inte provat nigot fall ddar ndgon har gjort
gillande att hans bild eller namn utan tillstdind har utnyttjats i reklam-
sammanhang. Detta torde frimst bero pd att konsumentombudsmannen
(KO) — som har att 6vervaka marknaden och fora talan infor marknads-
domstolen — har ansett, att forfarandet inte strider mot marknadsforings-
lagens bestimmelser.

KO har handlagt ett antal dgrenden med anmailningar frdn personer, som
har pékallat hans ingripande mot att personbilder eller namn utan veder-
borligt samtycke har anvints i reklam. I dessa fall har KO avskrivit drendena
frdn vidare handldggning.
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Néagra drenden som har avskrivits av KO:

1. En annons i tidningen Lektyr den 20-25 augusti 1974 hade rubriken
“Mer idn en 1/2 miljon min ldser Lektyr varje vecka’. | annonsen forekom
en bild av kungen (iférd uniform) tillsammans med (fotomontage) sex andra
personer, som syntes representera skilda yrken och intressen. Annonsen
anmildes till KO av en utomstdende person.

2. I ett for ldkare avsett reklamblad for likemedlet Apozepam hosten
1971 forekom en reklambild forestédllande en for allménheten okdnd kvinna
som var avbildad sittande i en gunga. Bilden gav intryck av att kvinnan
var frisk och levnadsglad. Annonsrubriken 16d: *’Lyckligtvis finns det dom
som inte behdver psykofarmaka.” Kvinnan fiste KO:s uppmarksamhet pa
annonsen.

Denna annons hade troligtvis inte ansetts vara forenlig med god affarssed
om det varit friga om s. k. konsumentreklam (se nedan vid 4.7). Nu utsdndes
annonsbladet enbart till ldkare och det eventuella vilseledandet om varans
beskaffenhet eller egenskaper kunde dérfor inte medfora ett ingripande enligt
marknadsforingslagen.

3. I en av Bokforlaget Forum utgiven katalog, "Bldaddrat och blandat”
(1973), forekom pa omslagsparmen en bild av den fran radio och TV kénde
redaktoren Lars Holmgvist. Bilden var utformad som en TV-skdrm, vari
Holmgqvists ansiktsbild var synlig. Holmqvist anholl att KO skulle patala
forfarandet hos forlaget.

4. T en annons som under april 1975 var inford i bl. a. Sydsvenska Dag-
bladet gjordes reklam for namnda tidning. I annonsen namndes bl. a. att
“Fran forsta maj ska poliserna hjélpa trafikanterna att kora forsiktigare”
samt slutligen att ’Sydsvenskan hjdlper dig att hélla reda pa alla sma och
stora hdndelser.”” Annonsen var illustrerad med en bild som forestdllde en
flicka i sjudrséldern. Flickan bar ett plakat med texten “Alla skall hjilpa
varandra.” Flickans moder anmilde forfarandet till KO och anforde dérvid
bl. a. att hon inte hade lust att lata sin lilla dotter utan ersittning fungera
som fotomodell for tidningen. Modern upplyste samtidigt att bilden tagits
vid foregéende &rs Rod Front-demonstration.

5. I tidningen Kristianstadsbladet var i januari 1974 inford en annons
for ett foretag i livsmedelsbranschen. Av annonstexten framgick att fo-
retagets egen jittesnilla tomte™ skulle dela ut gottpasar till alla snélla barn. |
annonsen fragades vad det var ' for trams’™ som en namngiven person och ung-
domsradet i Bromolla holl pA med. Vidare sades i annonsen att "Inte skall vil
barn lida for att inte vuxna kan komma Overens”. Bakgrunden till annon-
sen synes ha varit att ungdomsrddet, som tidigare &r anordnat
julfest pa torget i Bromdélla, nu inte hade arrangerat sadan fest. Den namn-
givne personen hade varit ordforande i ungdomsradet. I sin-anmilan till
KO anforde han bl. a. att han ansdg att hans namn hade anvints pa ett
krankande sitt.

4.6 Utomrittsliga normer

Primidr normkilla for den frivilliga rattskipningen i Sverige har varit In-
ternationella Handelskammarens internationella kodex for reklam (The ICC
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International Code of Advertising Practice), i Sverige kallad Grundregler
for reklam.

Grundreglerna giller for all reklam. De dr avsedda att tjana som grund
for frivillig rdttskipning, utovad av organ inrdttade av reklam- och andra
niringslivsorganisationer i respektive land, men ocksd sdsom réttskilla for
domstolarna inom ramen for tillimplig nationell lagstiftning. Grundreglerna
innehaller sirskilda anvisningar betrdffande, A. Reklam vid vissa sdljme-
toder och B. Konsumentreklam for vissa varor och tjanster bl. a. medicinska
produkter, medicinsk behandling, alkoholhaltiga drycker, cigarretter, tobaks-
varor samt andra som farliga eller oldmpliga ansedda varor.

Grundreglerna saknar sanktionssystem. Overtradelse av reglerna medfor
dirfor atgird endast om forfarandet ocksa strider mot lag eller bestimmelse
som ir forenad med sanktioner.

Artikel 8 (under rubriken integritetsskydd) i Grundreglerna for reklam
lyder (efter senaste dndringen 1973): "Reklam far ej utan tillstind avbilda
eller &beropa viss person, vare sig sdsom privatperson eller i offentlig funk-
tion. Ej heller fér utan tillstdnd fastighet eller annan egendom avbildas eller
Aberopas i reklam p4 ett sdtt som ger intryck av en personlig rekommendation
fran #garen eller innehavaren.” Det frivilliga normsystemet innehéller allts,
i motsats till marknadsforingslagen, en bestimmelse om skydd for tredje
man mot att hans namn eller bild obehorigen anvinds i reklam.

Det kan uppmirksammas att vad i artikel 8 sigs om fastighet eller annan
egendom #ven gér in under marknadsforingslagens generalklausul.

Fore marknadsforingslagens och marknadsdomstolens tillkomst ar 1971
var tredje man i viss mén bittre tillgodosedd ur integritetsskyddssynpunkt,
sa till vida att Niringslivets Opinionsndmnd (NOp) tillampade Grundreglerna
for reklam.

NOp inrittades &r 1957 och avvecklades i samband med att marknads-
foringslagen tridde i kraft & 1971. NOp kunde gora opinionsuttalanden
om ett forfarande ansags strida mot god afférssed. I s&dana uttalanden bru-
kade NOp uppmana part att sluta med ett sdsom klandervirt ansett for-
farande. Nagra egentliga sanktionsmedel forfogade NOp dock inte Over.

Termen “god affirssed”, som ingdr som rekvisit i marknadsforingslagens
generalklausul, inbegriper de utomréttsliga normer som NOp utbildat med
grundreglerna som frimsta killa.

I den edition av grundreglerna som géllde under NOp:s verksamhet sades
i artikel 5 bl. a. att viss person inte fick &beropas i reklam utan vederborligt
tillstand och att bild av person, som kunde identifieras pa bilden, inte fick
anvindas utan sadant tillstand.

NOp bedomde reklam som krankte tredje mans personliga integritet som
stridande mot god affirssed oberoende av om den i det sdrskilda fallet varit
vilseledande for konsumenterna eller ej.

I ett fall (NOp 278/60) innehdll en annons for TV-apparater en bild av
en TV-skirm med den kidnde medarbetaren i Sveriges Radio Olle Bjorklund
lisande nyheter. Bildtexten till annonsen beromde TV-mottagaren i frga.
Annonsoren hade inte erhéllit Bjorklunds tillstdnd att anvédnda bilden. NOp
bedémde denna annons som stridande mot Grundreglerna for reklam och
didrigenom dven stridande mot god affdrssed.

I ett annat fall (NOp 517/62) anmalde en civilingenjor en fargfabrikant
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till ndmnden med anledning av ett reklamalster, dér ett fotografi forestil-
lande civilingenjoren och hans bt hade tagits med. Fotografiet hade tagits
utan civilingenjorens vetskap och hade anvints i reklamen utan hans till-
stdnd. Namnden ansag att anvdndningen av bilden var oférenlig med grun-
derna for regeln om forbud mot dberopande av viss person. Namnden upp-
mirksammade bl. a. vilseledandeaspekten och framhdoll att den inte fann
det uteslutet att bildens forekomst i fargfabrikantens reklam hade kunnat
bibringa ldsare, som pé bilden hade ként igen civilingenjoren, den felaktiga
uppfattningen att denne personligen ville anbefalla fabrikantens produkter.

I ett drende (NOp 1263/67) provade nimnden en annons for ett mo-
belforetag med rubriken 11 filmstjarnor av 10 sitter i en DIFA-mobel.”
Annonsen inneholl en teckning som forestéllde ett antal internationellt kidn-
da artister — Elizabeth Taylor, Frank Sinatra m. fl. — vilka satt i olika DIFA-
maobler och uttalade sig berommande om dem. Ndmnden ansig att an-
nonsoren inte respekterat det krav pa skydd att &beropas och avbildas utan
tillstdnd i kommersiell reklam som varje privatperson maste kunna gora
ansprak pé, oavsett nationalitet och social stdllning och oavsett om &be-
ropandet kan vara vederborande till skada eller ej. Ndmnden fann att an-
nonsoren hade handlat i strid mot artikel 5 i grundreglerna for reklam.

Det kan anmirkas, att de av KO frdn vidare handldggning avskrivna
fallen, for vilka redogjorts vid 4.5, torde ha beddmts som stridande mot
god affirssed om de handlagts av NOp efter da gillande bestimmelser.

4.7 Sjédlvsanering inom niringslivet

Fastin NOp har upphort forekommer alltjimt viss sjilvsanerande verk-
samhet inom ndringslivet.

Marknadsforingslagens tillkomst har inneburit att staten visentligen har
Overtagit ansvaret for den normskapande verksamheten och har lett till
att utrymmet for sjilvsanering i néringslivet har blivit ringa. (Otillborlig
marknadsforing 1970, Bernitz, m. fl. s. 49.) Sedan NOp har upphort, har
dock inrittats en Néringslivets Delegation for Marknadsritt (NDM), som
drett ndringslivets samarbetsorgan for marknadsrittsliga frigor. NDM verkar
for att konkurrensen inom ndringslivet, i synnerhet marknadsforingen, be-
drivs med ansvar mot konsument och samhille i enlighet med gillande
lag och god affdrssed. Bakom NDM stér for niirvarande 18 organisationer
inom niringslivet. NDM fungerar bl. a. som responsorgan i forhallande
till KO och andra myndigheter i frigor som giller inneborden i visst fall
av normen god affdrssed. .

En forhandsradgivande verksamhet handhas sjilvstindigt av Konsult-
byran for marknadsritt AB, for vilken NDM 4r huvudman.

En av de ménga olika namnder som verkade vid sidan av NOp #r Namn-
den for granskning av rusdrycksreklam, som alltjimt bedriver viss verk-
samhet.

Det kan dven ndmnas att vissa dagstidningar och populirpressforetag inom
sina annonsavdelningar har infort kontroll av befordrat annonsmaterial. For
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tidningarnas del utbildades under &ren 1971 och 1972 omkring 350 s. k.
annonsgranskare. Fortbildning av s&dana granskare avses dga rum vartannat
ar.

Av betydelse for sjilvsaneringen dr det s. k. ARU-systemet for intern
produktionskontroll, som infordes i slutet av 1960-talet och nu &r fullt ut-
byggt. Systemet innebir att all reklam som publiceras av en reklambyrd,
som #r ansluten till Svenska Reklambyra Forbundet (SRF), skall kontrolleras
av en speciell befattningshavare, en ansvarig reklamutgivare. Reklamut-
givaren, som har genomgétt sirskild utbildning, ansvarar for att de alster
som limnar byran inte strider mot géllande réttsregler eller utomrittsliga
normer. Det finns numera &tminstone en ansvarig reklamutgivare pé varje
reklambyra som #r ansluten till SRF. Omkring 65 av ca 160 auktoriserade
reklambyrder 4r anslutna till forbundet. For nérvarande beriknas omkring
1500 personer ha genomgétt utbildning till ansvarig reklamutgivare.

De s. k. branschoverenskommelserna, som reglerar reklamen for varor
inom en viss bransch, spelar en betydande roll for sjdlvsaneringen. Som
exempel kan ndmnas en under ar 1975 mellan KO och Svenska Tobaks-
branschforeningen triffad dverenskommelse om nya branschregler for to-
baksreklam. De nya branschreglerna avser att tjéna till ledning for det prak-
tiska handlandet vid marknadsforing av tobaksvaror.

Reglerna ir frimst foranledda av de beslut som marknadsdomstolen pé
talan av KO och med stdd av marknadsforingslagen har meddelat i friga
om tobaksreklam. I vissa avseenden gar emellertid de nya branschreglerna
lingre och omfattar dels frigor som marknadsdomstolen hittills inte har
provat dels frigor som inte kan fa sin 16sning inom ramen for marknads-
foringslagen i dess nuvarande lydelse. Overenskommelsen avser marknads-
foring gentemot allminheten. Om reklamens innehéll sdgs i dverenskom-
melsen bl.a. att det pa cigarrettforpackning inte far forekomma bild av
minsklig modell eller natursceneri, sévitt bilden inte ingdr i varumiérke
eller har utformats pa ett stiliserat sitt, samt att bildmassig framstéllning
i tobaksreklam i Ovrigt endast far innehdlla avbildning av varan, varans
forpackning och/eller varumirke samt i forekommande fall bild av rokdon
som upplyser om varans anvandningsomrade. Ovriga element i sidan reklam
skall vara neutrala, dvs. inte innehélla bilder eller annat som kan inge be-
stamda forestillningar eller associationer. Vidare innehéller 6verenskom-
melsen bestimmelser att branschreklam inte far ske genom vissa slags re-
klammedel, som t. ex. direktreklam, film, stillbildsreklam pa biograf och
teater och utomhusreklam. Det finns ocksa bestimmelser om att tobaks-
annonsering inte far ske i vissa tidningar (sddana som framst riktar sig
till ungdom under 21 &r samt i idrotts- och sporttidningar) eller p& dags-
pressens sportsidor och inte far ta for stort utrymme i tidningarna samt
att sddan reklam inte far spridas i utbildningsanstalter m. m. Fastén Over-
enskommelsen inte har tillkommit i integritetsskyddande syfte, ger den
ett inte obetydligt skydd nir det giller reklam for tobaksvaror, eftersom
bl. a. bild av en person inte fir forekomma.

Overenskommelsen forutsitts gilla tills vidare och i avvaktan pa att stats-
makterna tar slutlig stillning till frigan om tobaksreklamen. Detta kan
forvintas ske forst sedan tobaksreklamutredningen lagt fram sitt slutbe-
tinkande. Detta beriknas ske under 1976. Utredningen har till uppdrag
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bl. a. att utreda frigan om limpliga former for inforande av forbud mot
tobaksreklam.

Bland branschdverenskommelserna kan ocksd naimnas “Riktlinjer for vin-
och spritreklam™, som &r 1970 har antagits av Namnden for granskning
av rusdrycksreklam. Denna namnd 4r ett av Sveriges Vinhandlareforening
inrdttat organ med uppgift att 6vervaka att reklam for rusdrycker bedrivs
pé ett frin sociala och andra allmédnna synpunkter onskvart sétt. I riktlinjerna
sdgs bl. a. att reklam for vin och spritdrycker skall vara forenlig med for-
hallningsreglerna i Grundregler for reklam. Ddrigenom géller forbudet mot
att utan tillstdnd anvinda annans bild eller namn i reklam ocks vin- och
sprithandeln.

Vad betriffar reklam for likemedel géller att marknadsforing av denna
typ av reklam i forsta hand granskas av socialstyrelsen (enligt likemedels-
forordningen). Enligt 6verenskommelse mellan socialstyrelsen och likeme-
delstillverkarnas branschorganisation gors inte ndgon konsumentinriktad
marknadsforing for bl. a. psykofarmaka eller dessa nérstdende medel. Nagot
sirskilt forbud mot att anvinda en persons bild eller namn i reklam for
medicinska produkter finns dock inte.

Tillkomsten av marknadsforingslagen har inneburit att sjdlvsaneringen
inom niringslivet har kommit att ges en annan inriktning dn forut. Medan
tyngdpunkten tidigare 1dg p& normskapande sjélvjustis genom frimst NOp
ligger den nu pé forebyggande saneringsatgarder i form av utbildning, in-
formation och intern normkontroll.

4.8 Allméan rattsgrundsats

Fragan om det i Sverige foreligger ndgon allmén réttsgrundsats av innehall
att den enskilde bor tillerkdnnas skydd for den egna bildens utnyttjande
aktualiserades forsta gdngen i ett rittsfall genom regissoren Vilgot Sjomans
film »Jag #r nyfiken gul”, som hade premidr 1967.

I ett avsnitt intervjuades hemvindande svenska flygpassagerare pa Ar-
landa om varfor de rest till Spanien m. m. En av de intervjuade forde ska-
destandstalan (med bl. a. ansprak pa ideellt skadestdnd) mot filmbolaget
och hivdade att bolaget inte haft ritt att utan hans samtycke anvidnda det
ifrigavarande intervjuavsnittet i kommersiellt syfte. Han &beropade som
grund for sin talan att bolaget hade gjort sig skyldigt till drekrdnkning och
i andra hand att bolaget hade krinkt hans ritt till personlighetsskydd, nim-
ligen hans ritt att sjilv fa disponera dver sin bild och sin rost. Under denna
andrahandsgrund hivdade han bl. a. att Sveriges ratificering av Europarédets
konvention angdende de minskliga rittigheterna, vilken i artikel 8 punkt
1 innehaller en generalklausul om skydd for privatlivet, innebdr att i den
svenska lagstiftningen inforts en bestimmelse motsvarande sagda artikel
eller i allt fall att konventionen dr uttryck for en dndock gillande generell
svensk réttsprincip.

Konventionstexten ir i svensk oversittning av foljande lydelse: “Envar
har ritt till skydd for sitt privat- och familjeliv, sitt hem och sin korre-
spondens.”

Stockholms raddhusritt fann att drekridnkning inte foreldg. Betraffande an-
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drahandsgrunden uttalade radhusritten forst att ratificeringen av konven-
tionen inte kunde ges innebord av svensk lag. Radhusritten ansig dock
att det kunde héllas for visst, att det i landet rddde en allmén réttsuppfattning
av innehdll att den enskilde borde tillerkdnnas skydd for sin personlighet
i mera vidstriackt bemirkelse och att ratificeringen av konventionen kunde
ses som ett stod for den stdndpunkten. Radhusritten ansig emellertid att
denna rdttsuppfattning inte uppbars av ndgot sanktionssystem, varfor talan
om ideellt skadestdnd ogillades.

Bada parter forde maélet vidare till Svea hovritt. Hovritten fann att in-
tervjun utgjorde fortal och uttalade sig av denna anledning inte om an-
drahandsgrunden (Svea hovritts, avd S, dom nr DT 7/1970).

Milet fullfoljdes till hogsta domstolen men nedlades dir efter forlikning.

Ett annat skadestandmal dr ocksé av intresse i forevarande sammanhang.

Under varen 1971 spelade Sveriges Radio in TV-filmen “Hem till byn.
Under inspelningen tog en fotograf stillbilder for Sveriges Radios rikning.
En av dessa bilder forestillde innehavaren av huvudrollen, en skadespelare,
géende Over ett filt med en bananstock Gver ena axeln. Denna bild togs
med skadespelarens samtycke under en repetition till en i filmen ingéende
scen. Hem till byn” utkom dven i en romanversion och publicerades som
foljetong i Ahlén & Akerlunds forlags veckotidning Aret Runt. I samband
darmed inkopte forlaget av Sveriges Radio en del av de bilder som tagits
under inspelningen, bl. a. den nyss omndmnda, och anvidnde dem som il-
lustrationer till foljetongen. Dessutom utnyttjade forlaget — utan samtycke
— bilden som reklam. Detta skedde genom att en del av bilden atergavs
pa en affisch. Affischen, som var utford i firg, var under forsta hilften
av januari 1973 uppsatt i bussar i ett antal svenska stdder; i Stockholm
dven i tunnelbanevagnar. Under samma tid ldt forlaget i ett flertal tidningar
infora en annons avseende Aret Runt, i vilken annons samma bild ut-
nyttjades.

Skéadespelaren yrkade ersittning av forlaget for vederlag och lidande. Som
grund harfor anforde han, att forlaget utnyttjat bilden i strid mot upphovs-
rittslagens bestaimmelser. I allt fall foreldg enligt hans mening skadestands-
skyldighet for bolaget, endr enligt allmédnna réittsgrundsatser bilden av en
person ej far utnyttjas i reklam utan dennes tillstand.

Stockholms tingsritt (DT 85/1974) ansag att upphovsrittslagen inte var
tillimplig och att ndgon allmén réttsgrundsats av innehéll som gjorts gillande
inte kunde anses foreligga, varfor talan mot forlaget ogillades. Skadespelaren
Overklagade tingsrittens dom. Svea hovritt (2:DT:40/1975) ddaremot fann
upphovsrittslagen tillimplig och forpliktade forlaget att till skadespelaren
utge viss ersittning for nyttjande av bilden. Forlaget forde talan mot hov-
rittens dom. Med dndring av hovrittens dom faststillde hogsta domstolen
tingsriittens dom.

Vad giller den av skadespelaren i andra hand dberopade grunden anforde
ett justitierad bl. a. foljande:

Goda skil kan onekligen anforas for att enskild persons bild inte bor fa anvindas
i reklam utan dennes samtycke. Sdlunda synes sadana hinsyn till den enskildes person
och privata forhallanden som ligger till grund for exempelvis de straffrittsliga reglerna
om drekrinkning, olovlig avlyssning och brytande av post- eller telehemlighet ocksa
tala for att en person inte skall behova finna sig i att bli offentligen exploaterad
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i reklam for produkter av olika slag. Nir det giller skadespelare och andra artister
som yrkesmiissigt framtrider infor publik kommer hértill att forfarandet far karaktiren
av intrang i deras niringsverksamhet. Den som i sin reklam anvider bilder av en
sddan person utnyttjar dirigenom den goodwill som denne har forviirvat hos all-
minheten genom sin yrkesverksamhet och betager honom i motsvarande man moj-
ligheten att sjilv njuta frukterna hirav. Skidespelare och andra artister har ockséd
ett bade ekonomiskt och ideellt betonat intresse av att sjidlva fa avgora i vilka sam-
manhang de skall framtrida infor offentligheten, eftersom dessa framtridanden pa-
verkar den bild allménheten far av dem.

Fragan om regiering av ritten till egen bild berordes vid tillkomsten av lagen om
ritten till fotografisk bild (NJA 11 1961 s 407 f) men skots da liksom vid tillkomsten
av lagen om otillborlig marknadsforing pad framtiden. Fragan utreds nu av den &r
1966 tillsatta integritetsskyddskommittén. Kommittén har i oktober 1974 avgivit ett
betiinkande, Fotografering och integritet (SOU 1974:85), vilket behandlar atgirder
till skydd mot informationsanskaffning med hjélp av optisk apparatur. Kommittén
upplyser dir (s 25) att den i ett kommande betdnkande skall behandla bla frigan
om ritt till egen bild.

Det synes mot bakgrund av det liige i vilket den allmédnna fragan om lagstiftning
angende riitt till egen bild befinner sig icke limpligt att nu genom réttspraxis inféra
skadestandsansvar till skydd for en sddan ritt pa det speciella omrade som den kom-
mersiella reklamen utgor.

Det torde, som namnts inledningsvis, kunna sls fast att det i Sverige
inte kan pévisas nagon allmin rittsgrundsats som ger skydd for rétten till
egen bild i reklam eller i Ovrigt.
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S5 Utlandsk ratt

5.1 Inledning

Redogorelsen gor inte ansprak pé att vara fullstandig. Avsikten &r att fram-
stillningen skall belysa sétt varpd man utomlands angripit de problem som
ar forknippade med frdgan om ritten till egen bild och eget namn i reklam.
De stater som omfattas av 6versikten d&r USA, England, Forbundsrepubliken
Tyskland, Frankrike, Norge och Danmark.

5.2 USA

I USA erkidnns sedan linge en right of privacy i de flesta delstaterna. Det
anses som en krankning av “privacy’ att anvdnda annans namn eller bild
i reklam. Vid mer kvalificerade fall av namn- och bildmissbruk kan t. ex.
drekrinkningsregler bli tillimpliga.

Hogsta domstolen i Georgia uttalade i ett fall &r 1905 (Pavesich v. New
England Life Insurance Co) att det innebar intring i “privacy” att utan
lov anvinda en persons namn eller bild i reklam. Detta fall foljdes ar 1909
av ett fall didr chefsdomaren pd Rhode Island ansag att det inte innefattade
rattsstridig handling att publicera en persons fotografi i reklam (Henry v.
Cherry & Webb).

Direfter har emellertid ldget stabiliserats och i olika stater har right of
privacy erbjudit skydd nidr en persons bild eller namn har anvints i reklam.
De vanligaste remedierna ar forbud och skadestind (dven ideellt). Sdlunda
tillerkdndes ar 1935 en person skadestdnd nir hans fotografi utnyttjades
for reklam i livsmedelsbutiker (Bennett v. Gusdorf). I ett fall fran ar 1961
(Olan Mills Inc. v. Dod) utnyttjades bilden av en ung kvinna, som fo-
tograferats utan sin vetskap, pa reklamkort som spreds i stort antal. Kvinnan
led psykisk skada och drabbades av somnldshet. Hon tillerkdndes skadestand
pa 7000 dollar.

Det bor noteras att en persons ritt att erhalla skadestand for att hans
bild eller namn utan tillstind nyttjats i reklam ar fast praxis endast ndr
det giller kommersiell reklam. Denna ritt har, eftersom USA dr ett common
law-land, utvecklats frimst genom réttspraxis. Den dr dock numera skyddad
genom lagstiftning i ett antal delstater.

[ staten New York stadgas sdlunda i lag att den som for reklamadndamal
(eller kommersiella &ndamal) anvdnder levande persons namn, portritt eller
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bild, utan att forst ha erhallit dennes skriftliga samtycke, gor sig skyldig
till forseelse. Enligt samma lag kan forbud &lidggas och skadestdnd utdémas
till foljd av forfarandet.

Liknande lagstiftning har inforts dven i staterna Utah, Virginia och Okla-
homa.

Skyddet for den enskildes namn och bild i reklam anses gilla dven of-
fentliga personer som i andra sammanhang brukar anses ha forlorat stor
del av sin right of privacy.

5.3 England

I England finns inte nigon erkidnd allmin personlighetsriatt. Diaremot er-
bjuder réttssystemet indirekt visst skydd for privatlivet genom normer som
utbildats for skydd av andra virden. Bland de normer som enligt lag eller
praxis ger mojlighet till skydd for privatlivet, kan sdvitt giller ritten till
egen bild och eget namn, nimnas bestimmelserna om sadan drekrankning
som bendmns “libel”. Det kan ofta vara tillrackligt att en person genom
det sammanhang vari han aberopas gors 16jlig. Detta har bl. a. fatt stor
betydelse, nér personbilder utan de avbildades tillstdnd har utnyttjats i re-
klamsyfte.

I ett fall anvdndes i en annons for medel mot fotsvett bilden av en po-
lisman. I ett annat hade man i en annons med hjilp av fotomontage satt
bilden av en kvinnas huvud och axlar pa bilden av en annan kvinnas ben
och tillfogat 6verskriften ’Leg appeal”. I ett tredje fall hade man vid reklam
for en tandldkare arrangerat fotografiet av en skddespelerska sé att hon fo-
refoll vara tandlos. I samtliga dessa fall &dlades annonsoren skadestand vid
domstol.

"Leading case” ar dock fallet Tolley v. Fry, frdn &r 1931. En choklad-
fabrikant publicerade i en annons en karikatyr av en vélkdnd amatorgolf-
spelare. Detta skedde utan golfspelarens samtycke. I annonsen framstélldes
denne i fird med att spela golf med ett paket choklad uppstickande ur
fickan. En caddie p4& samma bild jamforde (i en limerick) chokladens for-
trafflighet med golfspelarens drive. House of Lords ansdg att annonsen var
drekrinkande, eftersom den antydde att golfspelaren, vilken som ndmnts
var amator, hade prisgivit sin amatorstatus genom att medverka i reklam
for att f& ekonomisk vinning.

Om reklam som innehéller enskilds bild eller namn inte anses drekran-
kande dr mojligheterna att ingripa sma. Som exempel kan ndmnas ett fall
ddr en ldkare forde talan med anledning av att hans namn forekom pé
lakemedelsforpackningar. Hans talan ogillades.

Det kan ndamnas, att 1956 &rs lag om copyright stadgar att en genom
fotografi avbildad person erhdller fotografisk upphovsritt om han bestillt
och betalat bilden. Detta forutsétter dock, att han ej undertecknat ett nu
gdngse kontraktsformuldr av innehdll att upphovsritten overlates till fo-
tografen.
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5.4 Forbundsrepubliken Tyskland

I Visttyskland anses en allmédn personlighetsriitt (allgemeines Personlich-
keitsrecht) kunna harledas ur grundlagens réttighetskatalog. Med stod dédrav
och en allmédn skadestdndsrittslig grundregel, Biirgerliches Gesetzbuch
(BGB) § 823, kan skadestdnd utdomas for integritetskrinkningar.

Obehdrig anvdndning av annans namn &r férbjuden redan enligt BGB,
men det anses att ocksd den allménna personlighetsritten ger skydd mot
otilldten anvindning av annans namn, t. ex. i reklamsyfte. I ett ként tidigare
rattsfall forde greve Zeppelin med framgdng talan med anledning av att
hans namn (och bild) forekom i annons for ett cigarrmirke.

Vad giller ritten till egen bild — dven sidan bild i reklam — 4r fotografilagen
av ar 1907 tillamplig. Lagen reglerar inte bara forhallandet betriffande be-
stédlld bild utan ocksd bild i allmédnhet. Enligt huvudregeln (§ 22) i denna
lag far bilder, “Bildnisse”, spridas och offentliggoras endast med den av-
bildades samtycke. Bilden behdver inte vara portrittlik for att skyddas, om
den medfdljande texten talar om vem bilden forestéller. Skyddet géller under
den avbildades livstid och tio ar efter hans dod, varefter anhoriga kan tillata
ett offentliggorande.

Fran huvudregeln stadgas undantag (23 §) for 1. bilder ur var egen tids
historia (samtidshistoria), 2. bilder, dédr personen 4r en bisak till en vy eller
ett annat motiv, 3. bilder, som tagits vid moten eller motsvarande till-
stdllningar och 4. bilder (anses inte gélla fotografier), som tjdnar ett hogre
konstnarligt intresse.

Undantagsreglerna giller dock inte ndr bilderna krdnker den avbildades
“berittigade intressen”.

Overtridelse av lagens bestimmelser kan medfora anvindningsforbud.

Bundesgerichthof utdomde i det s. k. Herrenreiter-fallet 1958 ett skade-
stand pa 10 000 mark till en affirsman som fotograferats till hist och som
senare fann att fotografiet anvints i reklam for ett kirlekselixir.

Grunden for att utdoma detta hoga — ideella — skadesténd torde ha varit
en hardragen analogi med bestimmelsen i § 847 i BGB. Denna bestimmelse
tilldter domstolen att vid sirskilt uppriknade fall, exempelvis vid skada
pé en persons kroppsliga integritet, hdlsa och frihet, utdoma skadesténd
efter skilighet.

Senare har i ett fall fastslagits att ocksa offentliga personer atnjuter skydd
mot att deras bild utnyttjas for reklamdndamal. Omstéindigheterna var fol-
jande. Ett vilkdnt par frin nojesvarlden gifte sig. Vigseln bevakades av
pressfotografer. Ett fotografi som hade tagits vid tillféllet publicerades i syfte
att illustrera en tidningsartikel om ensamma personer som annonserade
efter dktenskapspartners. Paret stimde tidningen och vann maélet trots att
tidningen gjorde géllande att paret tillhorde samtidshistorien. Emellertid
grundades domen delvis pé att annonsen anségs antyda att paret hade triffats
genom annons.

Samtidigt som bestimmelserna i fotografilagen och tillimpningen ddrav
har varit av stort viarde for avvégningen av intressekonflikter vid tillimp-
ningen av den allmdnna personlighetsrdatten har denna ritt ansetts kom-
plettera det skydd som ges i fotografilagen.
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5.5 Frankrike

I Frankrike anses en verklig personlighetsritt (droit de la personnalité) vara
utbildad. Denna har utvecklats i rittspraxis. Grundvalen for domstolarnas
avgoranden har i frimsta rummet varit den vidstrickta allmédnna skade-
standsregeln i Code civil artikel 1382. Denna bestimmelse avser savil mate-
riell som ideell skada. Dessutom torde négra allmidnt héllna uttalanden i
1789 &rs deklaration om de minskliga rittigheterna ha inverkat. De krank-
ningar som domstolarna har inskridit mot genom skadestadndsreglerna har
bestétt i offentliggorande eller annat anviandande av uppgifter om enskildas
privata forhéllanden. Till stod for existerande praxis har ar 1970 inforts ett
nytt stadgande i Code civil (art. 9). Detta fastslar att var och en har ritt
till respekt for sitt privatliv och medger domstolen ritt att vid sidan av
skadestdnd - dven interimistiskt — foreskriva beslag eller andra atgarder
agnade att hindra ett tilltdnkt eller fortsatt angrepp pa privatlivets intimitet.

Det foreligger inte ndgon speciell lagstiftning som avser skyddet mot miss-
bruk av annans bild och namn, vare sig betriffande reklam eller eljest.
Sedan ldnge finns emellertid en vilutvecklad praxis som ger ett allméint
personlighetsskydd, vilket lett till att en person i allmdnhet kan motsitta
sig offentliggérande av hans namn eller bild.

Séavitt kdnt har forekommit endast ett fatal rdttsfall som rort reklam.
I de fall som har provats synes domstolarna vid bestimmande av skadest&nd
ha tagit hdnsyn till den ersdttning malsdganden kan antas ha betingat sig
for sin medverkan.

5.6 Norge

I 1960 ars lag om ritt till fotografi ar stadgat ett allmént forbud mot att
utan samtycke offentliggora bild av person, sdvitt inte 1. bilden har aktuellt
och allmént intresse, 2. den avbildade utgor en bisak i forhéllande till bildens
huvudmotiv, 3. bilden visar mote, offentlig folksamling eller hindelse som
har allmént intresse (§ 15).

Overtridelse av lagen kan medfora allmint &tal. Sanktionerna enligt denna
lag dr boter och anvindningsforbud. Lagen medger endast utdémande av
ersittning for ekonomisk skada. Likheten med den tyska fotografilagen ar
pafallande. Nagot rittsfall dédr lagen har tillampats dr inte kdnt. Ett sam-
nordiskt forslag med innebord att fotografilagen endast skulle gélla bestéllda
portréttbilder forkastades i Norge.

Den egna bilden skyddas dven genom ett stadgande i norska strafflagen
(§ 390), enligt vilket den straffas, som “krenker privatlivets fred ved a
gi offentlig meddelelse om personlige eller huslige forhold.”

Den som krinker privatlivets fred kan, om det skett av oaktsamhet eller
genom straffbar handling, forpliktas utge skadestdnd — dven ideellt sddant
(§ 19 a strafflagens promulgationslag).

Av intresse dr dven att notera att Hoyesterett i ett mal rérande filmatisering
av ett kriminalfall, det s. k. linsmansmordet, grundade sin dom pé en allmén
rittsgrundsats om skydd for personligheten. Klaganden, som var en for
linsmansmordet for linge sedan straffad person, fick av Hoyesterett bifall
till sitt yrkande om att filmen inte skulle fa visas offentligt.
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5.7 Danmark

Det ir allmint erkint att det i dansk rétt finns ett skydd for personligheten
och privatlivets fred som bygger pa allmédnna rittsgrundsatser och som dr
vidare #in det skydd som ges med stod av speciella lagregler (danska Straffe-
lovradets betinkande nr601, 1971, s. 40).

Det kan nimnas att en enskild person i enlighet dirmed anses berittigad
att bestimma hur hans namn far anvéndas. I ett rdttsfall frin 1946 med-
delades sdlunda forbud att i en film anvinda ett ovanligt sliktnamn som
bendmning pd en av rollinnehavarna.

I Danmark foljde man det samnordiska forslaget till fotografilag. Den
gillande danska fotografilagen av ar 1961 innehéller séledes i likhet med
den svenska inte ndgon allmén regel om ratt till egen bild.

Detta betyder emellertid inte att dansk rétt helt saknar regler som skyddar
ratten till den egna bilden.

Inom niringsrittslig lagstiftning kan ndamnas bl. a. varumarkeslagen (§ 14
st. 1 nr 4), vari stadgas att varumirke inte méa registreras om det innehaller
ndgot som dr dgnat att uppfattas som annans portritt, sdvitt det inte ror
sig om en sedan linge avliden person.

I strafflagen finns dven, forutom drekrankningsreglerna, stadganden som
ger visst skydd mot krinkningar genom bild. Dessa stadganden, som tidigare
ingick i §263 1 mom. p. 3 och 4, dverflyttades ar 1972 i nagot reviderad
form till en ny § 264 d. Stadgandets tillimpningsomrade utvidgades i sam-
band dirmed. I sistnimnda paragraf stadgas boter, haefte eller fangelse i
hogst sex ménader for den som oberittigat vidarebefordrar meddelanden
eller bilder rorande annans privata forhallanden eller i 6vrigt bilder tagna
av en person under omstindigheter som uppenbart kan fordras undandragna
offentligheten. Det har forutsatts att bestimmelsen skall f& ett mycket snavt
anvindningsomrade. Den medfor skydd ocksé for avlidna personer.

Fran rittspraxis kan foljande fall namnas (Ugeskrift for Retsvaesen, 1965
s. 126 H). En bild av en kind ské&despelare togs ur en film dér denne var
maskerad som clown. Utan namnangivelse och kommentar anvindes bilden
direfter i reklam for en TV-apparat av visst fabrikat. Domstolen fann att
det av allmédnna rittsgrundsatser foljde, att ett dylikt anvdndande av en
persons bild utan personens samtycke var oberdttigat. Med hinsyn till det
ekonomiska virde som for skdespelaren var knutet till anvdndningen av
hans bild i reklam forpliktades annonsoren att till skadespelaren utge ett
skonsmissigt berdknat belopp & 3000 Dkr.

[ en kommentar till domen (av Spleth i Ugeskrift for Retsvaesen. 19635
B. s. 227) anfordes bl. a. foljande. Ur samma film tagna bilder av skade-
spelaren hade tidigare med dennes samtycke anviints i annan reklam. Det
kunde saledes inte anses som kriankande for skadespelaren att bilden anviénts
dven i den ifragavarande reklamen. Domstolen antog emellertid att det eko-
nomiska intresse som skadespelaren hade i att kunna utnyttja bildens re-
klamvirde var skyddat. Av domen kunde saledes inte utldsas nagot allmint
om rittsldget vad giller offentliggérande i pressen av skadespelares och
andra kidnda personers bilder. Det kunde heller inte sdgas att domstolen
hade tagit stéllning till frigan om lovligheten att i reklam anvinda bilder
av en okidnd person. — Oavsett att man i domen inte tagit stdllning till
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fragan om réttsstridighet i fall dédr det inte foreldg ett ekonomiskt intresse,
fann kommentatorn, att det g néra till hands att antaga att man skulle
ha funnit rattsstridighet foreligga ocksa i andra fall, dir en persons bild
utnyttjats i reklam mot hans onskan.

Genom idndring i § 15 promulgationslagen till strafflagen har de danska
domstolarna fatt mojlighet att pa rent privatrittslig grund utvidga skyddet
for privatlivet vid sidan av det straffrittsliga omradet. Tidigare krav pé straff-
barhet som grund for gottgorelse for icke-ekonomisk skada har ndmligen
upphivts. Andringen innebir att dven sddan handling som inte omfattas
av nagon straffbestimmelse men dndé kan karakteriseras som en rittsstridig
frids- eller drekrinkning medfor ritt till ersattning for icke-ekonomisk skada
om den fOretagits uppsatligt eller av oaktsambhet.

5.8 Sammanfattning

Sammanfattningsvis kan betriffande skyddet for den egna bildens och det
egna namnets anvidndning i reklamsammanhang i de olika linderna sigas
bl. a. foljande. Skyddet har betraktats vésentligen som ingdende i det storre
komplexet ritten till bild och namn i allmdnhet, som i sin tur utgor en
sdrskild del av personlighetsriatten. Det dr dock att marka att USA, som
ar foregangsland péa detta omrade, i vissa delstater har sérskild lagstiftning
som skyddar mot kommersiellt bruk av annans bild och namn. Till 6ver-
viagande del har skyddet i de olika ldnderna tillskapats pa det civilrittsliga
planet. Fastidn strafflagstiftning forekommer, &r civil skadestadndstalan och
begdran om anvéndningsforbud de frimsta medlen som star till buds for
att virna rétten till bild och namn. Ersdttning for ideell skada (lidande)
utdoms ofta och grunden behdver mestadels inte vara en straffbar anvéand-
ning.
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6 Allmidnna Overvidganden

6.1 Integritet och reklam

Fragan om ritten till egen bild i reklam har inte aktualiserats med anledning
av den utveckling pa bl. a. fototeknikens omrade som foranlett utrednings-
uppdraget. Som framgér av den ovan redovisade dversikten dver utlandsk
ritt stilldes de nordamerikanska domstolarna infor denna fraga redan vid
tiden omkring senaste sekelskiftet. De rattsliga problem som uppkommer
i detta ssmmanhang kan séledes inte sdgas vara nya pé det personlighets-
rittsliga omradet. Emellertid har de kommersiella och tekniska landvin-
ningarna under senare tid medfort att sjalva reklamen for och marknads-
foringen av varor och tjinster fatt en sddan omfattning och spridning att
den enskildes identitet kan bli an mer och hastigare exploaterad @n tidigare.
Som exempel kan nimnas att en reklambild genom spridning med dagens
massmedier kan pa kort tid foras ut 6ver hela landet och dven né inter-
nationell spridning.

Ett reklamalster behover inte med nodvandighet vara i och for sig krdn-
kande for att den enskildes personliga intressen skall tridas for ndr. Det
kan for den enskilde vara forenat med avsevirt obehag enbart att forekomma
i reklamsammanhang och obehaget kan givetvis variera beroende pd vad
slags reklam det ér friga om. En del av dem som ofrivilligt utnyttjas i
reklamsammanhang kan antas vilja ha ersittning for sin medverkan déri.
Dirtill kommer att de flesta torde kdnna olust av att utan sitt medgivande
bli ekonomiskt exploaterade av annan.

6.2 Behovet av forstarkt rattsskydd

Som framgar av kapitlet om gillande svensk rétt dr den enskildes skydd
mot att den egna bilden eller namnet utan hans samtycke anvénds i reklam
mycket bristfilligt och forekommer, dir det ver huvud taget finns, i olika
lagar pa helt skilda ridttsomraden. De forefintliga lagreglerna tdcker inte
de i praktiken vanligast forekommande missbruken. Att den ifrigavarande
bilden avses ingé i ett varumirke eller dr bestilld bild enligt fotografilagen
torde vara ytterst sillsynt. Inte heller forefaller <ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>