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Till statsradet och chefen for
Kulturdepartementet

Den 14 oktober 1993 bemyndigade regeringen chefen for Kulturdeparte-
mentet, statsradet Friggebo, att tillkalla en kommitté med parlamentarisk med-
verkan med uppdrag att undersoka behovet av direkta och indirekta statliga
stoddtgirder till dagspressen. Kommittén har antagit namnet Pressutred-
ningen -94. Enligt tilliggsdirektiv den 28 april 1994 skall Pressutredningen
-94 utdver vad som anforts i de ursprungliga direktiven dverviga behovet av
ytterligare dtgérder fran statens sida for att motverka en sadan Agarkoncentra-
tion inom massmedierna som ér skadlig frdn yttrandefrihets- eller &sikts-
bildningssynpunkt.

I de ursprungliga direktiven anges att en till kommittén knuten expertgrupp
inledningsvis bor gora en studie i syfte att analysera foljande dvergripande
fragestillningar:

— Vilken roll bér massmedierna som helhet spela i dagens svenska demokrati
och vilka uppgifter kan de ddrmed tillsammans fullgéra?

— Hur och i vilken grad bidrar enskilda massmedier som dagstidningar,
tidskrifter, radio och TV till att dessa gemensamma uppgifter uppfylls?

— Vad hinder med massmedielandskapet om hela eller delar av det nuvarande
systemet med direkta och indirekta statliga subventioner till dagspressen tas
bort?

I expertgruppen ingar professor Hans Fredrik Dahl, professor Karl Erik
Gustafsson, professor Lennart Weibull samt civilekonom Lena Wennberg.
Samtliga dr ocksa ledaméter i Pressutredningen -94.

Som grund for studien skall enligt direktiven en kartliggning av det
svenska massmedielandskapet genomfo6ras. Utredningen uppdrog i februari
1994 &t en forskningsgrupp knuten till Ekonomisk-historiska institutionen,
Handelshogskolan samt Institutionen for journalistik och masskommunika-
tion vid Goteborgs universitet att under ledning av professor Lennart Weibull
samt professor Karl Erik Gustafsson utfora kartlédggningen.



Denna rapport bygger pé den utférda kartldggningen och kommer att ligga
till grund for det fortsatta utredningsarbetet. For rapporten svarar professor
Karl Erik Gustafsson samt professor Lennart Weibull. I samordningsarbetet
har dven fil. dr Ronny Severinsson medverkat.

Pressutredningen -94 far hirmed overlamna rapporten Dagspressen i
1990-talets medielandskap.

Stockholm i juni 1994

Bengt K. A. Johansson
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Forord

Dagspressen i 1990-talets medielandskap 4r en expertrapport som utarbetats
pa uppdrag av Pressutredningen -94. Underlaget utgérs dels av redan till-
gingligt material, framst i friga om dagspressens struktur, ekonomi och
publik, dels av material framtaget av ett antal forskare pa utredningens upp-
drag. Det senare grundmaterialet har tillstéllts utredningen som fristdende
arbetsrapporter, vilka forskarna sjilva svarar for (forteckning dver dessa i
bilaga 1). Dessa kommer dven att utges separat.

Tiden att utarbeta expertrapporten har varit knappt tilltagen. Rapporten &r
dérfor i forsta hand inriktad pa en bred dokumentation genom vilken olika
aspekter ldggs pa det svenska medielandskapet. I ett antal dversiktskapitel
redovisar vi utvecklingstendenser inom olika medieomréden. I de tre sista
kapitlen analyserar vi sirskilt politiskt-demokratiska frégor samt presenterar
nagra overgripande slutsatser.

Rapporten har utarbetats pa vignar av utredningens expertgrupp. For text
och slutsatser svarar dock undertecknade sjdlva. Vi vill samtidigt tacka Hans
Fredrik Dahl for viktiga kommentarer till kapitel 6. Manga personer har spelat
en viktig roll for att vi skulle kunna fa fram rapporten i tid med ett minimum
av felaktigheter. Vid sidan av de forskare som har férsett oss med underlag
vill vi sérskilt tacka Kerstin Gidsiter, Eva Gidsiter, Gunilla Green, Karin
Hellingwerf, Charlotta Kratz och Helene Svedberg for avgorande insatser i
rapportens slutskede. Ronny Severinsson har ansvarat for samordningen av
de olika delprojekten.

Gaoteborg den 10 juni 1994

Karl Erik Gustafsson Lennart Weibull
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1  Upplaggning

Uppdraget

Foreliggande expertrapport har utarbetats pd uppdrag av Pressutredningen
-94. Uppdraget har sin bakgrund i kommittédirektiven, dér det uttalas att
"som underlag for kommitténs stdllningstaganden bér inledningsvis en forut-
sdittningslds och bred studie av de svenska massmedierna genomforas”.
I direktiven har uppdraget ytterligare preciserats i form av tre specificerade
fragor:
1) Vilken roll bér massmedierna som helhet spela i dagens svenska demokrati
och vilka uppgifter kan de ddrmed tillsammans fullgéra?
2) Hur och i vilken grad bidrar enskilda massmedier som dagstidningar, tid-
skrifter, radio och TV till att dessa gemensamma uppgifter uppfylls?
3) Vad hédnder med massmedielandskapet om hela eller delar av det nuvarande
systemet med direkta och indirekta statliga subventioner till dagspressen
tas bort?

Som framgér 4r de redovisade frdgorna allménna till sin karaktir. De om-
fattar inte endast dagstidningar utan tar sin utgéngspunkt i massmedieland-
skapet som helhet. Ett annat utmérkande drag 4r att frigorna tar sin bakgrund
i de presspolitiska mal som formulerades av 1972 érs pressutredning och pre-
senterades i beténkandet Statlig presspolitik (SOU 1975:79). 1 detta slogs
principerna fast och presenterades argumenten for det statliga stod som sedan
borjan av 1970-talet ges till den svenska dagspressen.

Ett tredje drag hos de sérskilda fragorna &r att de i hog grad &r policyorien-
terade. Det talas om att kommitténs expertgrupp skall ange vilken roll
massmedierna bor spela i dagens svenska sambhiille.

Avgrinsningar

Tiden for att utarbeta expertrapporten har varit perioden frdn januari till maj
1994. Den begrinsade tiden har av naturliga skél tvingat oss till en rad av av-
griansningar.

En forsta prioritering har gillt att ta fram nytt underlag dér det inte funnits
tillrdckligt material att tillgd. Detta har bedomts sérskilt viktigt mot bakgrund
av direktivens omfattande krav pa kartldggning av det svenska massmedie-
landskapet. Vidare har sddant material prioriterats dir det varit méjligt att ut-
lasa utvecklingen over tid.

11
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En andra prioritering har gillt vilken typ av nytt underlag som skulle tas
fram. Med tanke pé den korta tiden som sttt till forfogande har detta i forsta
hand handlat om att uppdatera och vidareutveckla befintligt material, inte
minst den mediestatistik som gors av Presstodsnamnden samt av den svenska
avdelningen av NORDICOM. Utifran detta har ett antal undersokningar
planerats och genomforts.

For det tredje har vi i sjdlva expertrapporten prioriterat en beskrivning av
utvecklingen. Avsikten har varit att ta fram en sé solid bas som mdojligt for
utredningens bedomningar. For denna beskrivning svarar expertrapportens
forfattare. Detaljanalysen av materialet och de konsekvenser denna kan fa for
utredningens beddmningar kommer att i ett andra steg goras av utredningens
expertledamoter gemensamt.

Undersokningar

For kartliggningen av det svenska massmedielandskapet, den s.k. bas-
beskrivningen, ndmns i direktiven bl.a. utbudet av olika medieformer, mén-
niskors medievanor, konkurrensfragor, méangfaldsaspekter, dgarstrukturer
och internationalisering. For en beskrivning av sddana fenomen har perioden
1980-1993 i de flesta avseenden bedomts vara en rimlig avgridnsning.

I syfte att belysa massmedielandskapet har foljande delstudier genomforts:

e En beskrivning av struktur och publik for dagspress, radio och TV, inkl.
kabel-T'V, till stor del baserad pa tillgénglig statistik. I denna uppgift ligger
ocksé frdgan om dagspressdefinitionen — hur skillnaden mellan endags-
tidningar och veckoutgivna tidningar definierats.

 En specialstudie av finansieringen av det svenska mediesystemet. Fragan
géller de totala intidkterna i svenska mediesystemet och hur fordelningen pa
olika finansiirer (staten, annonsérer, publik m.m.) foréndrats dver tid.

 En specialstudie pa fidskriftssektorn, med inriktning pa vad som hint 6ver
tid i friga om likheter och skillnader mellan dagspress och tidskrifter med
avseende pa funktioner for ldsarna.

 En specialstudie av mediedgandet, med sirskild tonvikt p& dagspressen
och pé flermediedgande samt foréndringar i detta over tid.

Uppgifterna om medieinnehéllets utveckling har i huvudsak hémtats frén
branschstatistik och andra sekundira kéllor. Vidare har en del tidigare forsk-
ning till viss del kunnat utnyttjas.

Nir det géller de tva forsta av de mera specialiserade fragestillningarna —
att belysa mediernas roll enligt normativ teoribildning — har tre skilda studier
genomforts:
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* Den forsta studien avser mediernas roll i den politiska demokratin. Den
belyser hur synen pa mediernas funktioner i samhillet utvecklats sedan de
forsta mediepolitiska formuleringarna i borjan av 1970-talet.

* Den andra studien avser hur dagspressen politiskt fungerar, bl.a. i vad
man dagspressen fungerar pa det sitt som har antagits i den svenska
presspolitiken i friga om t.ex. nyhetsrapportering och politisk debatt.

* Den tredje studien avser hur medborgarna anviinder pressen for informa-
tion om politik och samhille och hur denna anvidndning utvecklats dver
tid.

Till detta kommer att de studier som genomfors inom ramen for den s.k.
basbeskrivningen har givit viktiga bidrag ocksa da det giller mediernas rela-
tion till den politiska demokratin.

Den tredje delfrdgan i kommittédirektiven giéller vad som héinder med
massmedielandskapet om hela eller delar av det nuvarande systemet med
direkta och indirekta statliga atgérder till dagspressen tas bort. Svaret pa
denna frdga kriver en kartldggning av det svenska massmedielandskapets
ekonomiska sida. I detta sammanhang har expertgruppen genomfort tre
studier:

* Den forsta studien avser den svenska pressens ekonomiska utveckling.
Denna har avsett den period presstod har forekommit i Sverige.

* Den andra studien avser dagspressens produktivitet. Syftet ér att belysa
vilka slag av rationaliseringar som foretagits inom branschen och hur
dessa har fungerat.

* Den tredje studien avser konkurrens och koncentration inom dagstidnings-
branschen. Frigan dr hur konkurrensen pé tidningsmarknaden har utveck-
lats, men ocksé hur denna forhaller sig till situationen p& andra omraden.

De ekonomiska studierna kan dven bygga vidare pa vad som framkommit i
nagra av studierna inom ramen for basbeskrivningen, t.ex. studien av hur
massmediesystemet finansieras.

De specialstudier som initierats av utredningen redovisas dven som sir-
skilda arbetsrapporter till utredningen. Dessa rapporter innehaller de projekt-
ansvarigas egna analyser samt en utforlig dokumentation av de utférda under-
sokningarna. En forteckning over alla genomférda studier och undersok-
ningsansvariga finns som bilaga 1.

Ovrigt material

Expertrapporten hade inte varit mojlig att skriva, om det inte hade funnits ett
relativt stort offentligt tillgéngligt material att bygga pa. I detta sammanhang
har expertgruppen i forsta hand anvint sig av statistiskt underlag frén
NORDICOM, sirskilt MedieSverige 1993, samt fran Presstodsnimnden och
Tidningsutgivarna. Ocksa annan typ av material har hamtats in via dessa.
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Frén Presstodsndmnden har vi haft tillgéng till utredningar om tidnings-
foretags produktivitet samt diskussionsunderlag om hur dagstidnings-
begreppet skall hanteras. Via NORDICOM har vi fatt kunskap om undersok-
ningar som kunnat belysa medieinnehallets utveckling. Fran Tidnings-
utgivarna har vi bl.a. erhallit utredningsmaterial betridffande fragor om dags-
pressens priskénslighet och ungdomars massmedievanor.

Ocksé fran radion och televisionen har himtats material, i forsta hand vad
giller utbud och publik. P4 samma sitt har vi forsokt ta fram relevanta studier
genomforda inom universitet och hogskolor under de senaste éren, frimst
fran Handelshogskolan och Institutionen for journalistik och masskommuni-
kation, bdda vid Goteborgs universitet, samt Institutionen for journalistik,
medier och kommunikation vid Stockholms universiiet.

Expertrapporten har haft en ambition att pa alla relevanta punkter fora in
internationella jamforelser dar sddant material har funnits ndgorlunda latt till-
gangligt. Det har ddremot saknats mojlighet att i detta forsta steg av expert-
gruppens arbete gora en systematisk oversikt av den internationella mass-
medieutvecklingen.

Vi har sé langt mojligt forsokt att ange referenser och killor i texten. For
en mera utforlig oversikt hénvisas till referenslistan ldngst bak i rapporten.

Disposition

Foreliggande rapport dr disponerad sa att forst den allménna strukturutveck-
lingen inom dagstidningsbranschen redovisas. Oversikten belyser en femton-
arsperiod for vilken utvecklingen inom branschen presenteras mot bakgrund
av en diskussion kring de dagspressdefinitioner som anvints.

Det andra huvudblocket avser dagspressens ekonomiska situation. I detta
undersoks lonsamhetsutvecklingen samt konkurrens- och koncentrations-
frdgornas inverkan pa tidningsekonomin, liksom presstodets roll fér den
ekonomiska utvecklingen. I kapitlet redovisas dven vissa fallstudier av en-
skilda marknader, i forsta hand Ostersund, Malmé och Stockholm.

I det tredje blocket diskuteras utvecklingen pa ldsarmarknaden. Avsnittet
diskuterar de svenska dagstidningarnas stillning hos publiken. Fokus &r pa
den prenumererade morgonpressen, vars funktioner for ldsarna diskuteras.

Det fjdrde blocket dr inriktat pa dagspressens forhallande till andra medier.
Auvsikten dr dir att belysa hur dagstidningsutvecklingen &r paverkad av vad
som sker inom i forsta hand radio och TV. Forhallandet belyses béade i fraga
om ekonomi, organisation, utbud och publik.

De tva avslutande blocken tar upp tva principiella fragor, som har spelat en
viktig roll i den svenska presspolitiken — fragan om pressens politiska roll
och mangfaldsproblematiken. Nar det giller pressens politiska roll har vi sokt
belysa bade principiella fragor och hur pressen faktiskt fungerar. I friga om
mangfald gors forst en analys av begreppet inom mediepolitiken och sedan en



Uppliggning

provning av hur mangfalden fungerar inom medieomradet. I bada fallen sker
provningarna pa grundval av det empiriska material som samlats in inom
ramen for basbeskrivningen.

* ¥ ok

Expertrapporten har sokt sammanfatta, syntetisera och tolka tillgangligt
material. Ansvariga for detta dr Karl Erik Gustafsson och Lennart Weibull
som gemensamt svarar for bade beskrivning och slutsatser. Gustafsson har
framfor allt arbetat med analys av ekonomi och marknadsutveckling, medan
Weibull sysslat med ldsarmarknad, publikutveckling och de politiska aspek-
terna pa tidningsutvecklingen.

Underlaget for diskussionen om strukturutvecklingen inom dagspressen
sdvil som inom radio och TV (huvudsakligen kapitel 2 och 5) har tagits fram
och bearbetats av fil. dr Ronny Severinsson. Han har ocksd varit den
sammanhallande f6r expertgruppens undersokningsverksamhet.

15
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2 Dagspressens strukturutveckling

Det svenska medielandskapet karakteriseras av en i ett internationellt perspek-
tiv ovanligt l4ng obruten utveckling. Dérigenom har det skapats sérskilda
forutséttningar for medierna och for att forstd dagens situation #r det nod-
vindigt att dtminstone i stora drag ha den 18ngsiktiga utvecklingen klar for
sig. Det dr anledningen till att denna beskrivning av den svenska medie-
strukturen inleds med en historisk 6versikt.

2.1 Dagspressens framvéxt

Sveriges forsta dagliga tidningar med mer varaktig utgivning etablerades i
Stockholm i slutet av 1700-talet. Den allra forsta, Dagligt Allehanda, bérjade
utges 1769, nagra 4r efter det att Sveriges forsta tryckfrihetslag antagits 1766.
Den andra var Stockholms Posten som grundades 1778. Dessa tva pionjdrer,
som trots att de var dagliga inte var ndgra nyhetstidningar, kom ut under en
anmarkningsvirt 1ang tid, ndmligen under 60-70 &r. Stockholms Posten lades
ned 1833 och Dagligt Allehanda upphérde 1849. D4 hade andra dagliga tid-
ningar tagit 6ver efter banbrytarna (Holmberg, Oscarsson och Rydén, 1983).

Det stora genombrottet

Den tredje dagliga tidningen i Sverige, Stockholms Dagblad, startades 1824.
Den var ursprungligen en annonstidning men utvecklades till en nyhetstidning
och nédde i slutet av 1800-talet en sddan kvalitet att den kallades en svensk
Times. Viktigare for den svenska tidningsutvecklingen blev Aftonbladet som
grundades 1830 av industrimannen Lars Johan Hierta i syfte att frimja fri-
handel, tryckfrihet och allménna val (Aftonbladet, 1980). Aftonbladet hade ett
allsidigt innehéll och vande sig till medelklassen i och utanfér Stockholm. I
Goteborg startades 1832 en tidning av liknande slag, ndmligen Géteborgs
Handels- och Sjofarts-Tidning (GHT). Den specialiserade sig pé affirs-
nyheter men inneholl ocksé allménna nyheter och var, liksom Aftonbladet, ett
sprakror for den liberala oppositionen mot kungen. GHT drogs ocksd in av
statsmakten om #n inte lika ménga génger som Aftonbladet.

Att prenumerera pa Aftonbladet kostade relativt mycket och det begrinsade
tidningens expansionsmajligheter. Ungefdr 30 ar efter Aftonbladets grun-
dande inleddes en ny fas i dagstidningsutvecklingen i Sverige. Med utldndska
forebilder startades 14gpristidningar avsedda f6r en bred publik. Det ldga pri-
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set mojliggjordes av en dkad annonstillstrdmning som bidrog till tidningarnas
intékter.

I Goteborg etablerade Felix Bonnier 1858 Goteborgs-Posten som 1860
blev daglig. I Stockholm grundade Rudolf Wall Dagens Nyheter 1864. Felix
Bonnier hade forsokt att fA Rudolf Wall till redaktor i Géteborg men miss-
lyckats. Dagens Nyheter kom ut sju dagar i veckan och blev ddrmed landets
forsta sjudagarstidning. Det var billigt att abonnera pa tidningen och i priset
inkluderades hembérning. Dagens Nyheter tog halften av vad andra tidningar
gjorde. Detta var emellertid bara borjan pa en lagpristrend.

Ungefir 30 ar efter det att Dagens Nyheter etablerats, startades @nnu
prisbilligare tidningar. I Malmé introducerades 1888 Skénska Dagbladet av
Rudolf Asp med hjélp av ett mycket 1agt pris, ett populért innehall och en
metodisk marknadsforing. I Stockholm grundades Stockholms-Tidningen
1889 av Anders Jeurling. Stockholms-Tidningen passerade som forsta tid-
ning i Sverige 100 000 exemplar i upplaga. Med Skénska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen skapades den egentliga billighetspressen i Sverige.

Partipressen

Riksdagsreformen 1866 gav forutsittningarna for ett modernt partisystem i
Sverige. Reformen innebar ocksé att dagstidningar borjade anvindas som in-
strument for politiska partier.

Dagens Nyheter var som nidmnts avsedd for en bred publik och vénde sig
sérskilt till det 6kande antalet arbetare i Stockholm. Inom det 1889 grundade
socialdemokratiska partiet sdg man kritiskt pa den roll den borgerliga pressen
hade i de egna leden. Man menade att det behovde finnas ett socialdemokra-
tiskt alternativ. Med borjan i slutet av 1800-talet startade den unga arbetar-
rorelsen tidningar 6ver hela Sverige (Hadenius, Seveborg och Weibull,
1970). I borjan av 1900-talet gjorde bonderorelsen likadant. Med samma mo-
tiv startade arbetarrorelsen och bonderdrelsen bokforlag under 1910-talet
(Vallinder, 1968).

Dessa vdgor av lagpristidningar och partitidningar spred vanan att ldsa
tidningar till alla delar av det svenska samhillet. Under inflytande av utveck-
lingen i USA gjordes Dagens Nyheter i borjan av 1900-talet mer lattillgénglig
an tidigare genom en annorlunda rubriksittning, fler bilder och en alldaglig
vinkling av innehéllet. Utvecklingen av en massmarknad for dagspress i
Sverige hindrades eller avbrots inte av forsta virldskriget som i manga andra
lander. T stéllet 6kade kontinuerligt efterfrigan pa dagstidningar.

En foljd av lagpristidningarnas spridning &ver riket, starten av folkrorelse-
tidningar och Okat intresse for internationella nyheter blev som visas i figur
2.1 en omfattande Gvergang till daglig utgivning av tidningar i landsorten.
Denna omvandling hade borjat i slutet av 1800-talet och tagit ordentlig fart
under decennierna omkring sekelskiftet. Boomen fortsatte under 1910-talet da
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det storsta antalet etableringar av dagliga tidningar i landsorten kunde noteras
(Gustafsson, 1993). Ar 1919 blev betecknande nog ett rekordar med ett tiotal
nya dagliga landsortstidningar.

For partitidningarna skapade vergangen till daglig utgivning i landsorts-
pressen sérskilda problem eftersom de som opinionsbildande partidistrikts-
tidningar skulle verka dver stora spridningsomréden. Tidningarna hade ofta
startats med ett alltfor litet kapital och de ekonomiska férutsittningarna hade i
ménga fall inte blivit béttre nér tidningsledningarna ibland motvilligt tog be-
slut om att gé Gver till daglig utgivning. Det fanns en entusiasm som inte alltid
var forankrad i ekonomiska realiteter.

Figur 2.1 Etablering av dagliga landsortstidningar, per decennium 1830-
1990 (antal)
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Figur 2.2 Antal tidningar i Sverige efter utgivningsfrekvens 1900—1990

250 +
S —
~ =~
2004 R =
/ o S
L sl e ST N POy D
“ N\
150 + \
N
e e S \‘\-—_—--
100 | e » |
,/ ) - "
5 -/’/ -/f—/‘
0 { t f t | t t t :

20

1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990

Endagstidn = == == Tvadgr’v -~~~ "~ Tredgrtlv  —-— — Sex dgr/v

*Siffror pé antalet endagstidningar saknas for perioden fore 1940.

Anm: Uppgifter fran Tollin, S, Svenska dagstidningar 1900-1965 (1965), SOU 1975:79
och TS-boken

Nedlidggningar och expansion

P4 detta sitt vixte det under 1800-talets andra del och de forsta decennierna
av 1900-talet fram en mangfacetterad svensk dagspress. Tillgdnglig statistik
visar att det i Sverige ar 1919 fanns 6ver 230 tidningar som utkom med minst
tvd nummer per vecka. Av dessa utgavs 99 minst sex dagar i veckan (figur
2.2; Tollin, 1965).

Under 1930-talet introducerades tabloidjournalistiken i Sverige. Det var
Aftonbladet som i borjan av 1930-talet, ungefir 100 ar efter grundandet, efter
utlindska forebilder gjordes om till en folklig tidning i litet format. Det kénne-
tecknande for tabloidjournalistiken var ett komprimerat och littillgédngligt
inneh&ll som erbjdd nyheter, sport, underhéllning, létta artiklar och reportage,
noveller och serier. Aftonbladet, som lanserades i Stockholm som tidningen
som var létt att ldsa under sparvagnsresan fran arbetet, var en regional
tabloidtidning. Tidningen vinde sig till den expanderande medelklassen och
byggde sina framgéngar pd manniskors okade fritid (Hadenius, 1980).

Med starten av Expressen 1944 utvecklades tabloiden till en rikstidning
med en modern nyhetsjournalistik, som delvis avvek frdn den svenska
partipresstraditionen. Efter atta ar blev Expressen den storsta kvillstidningen,
efter 14 &r den storsta dagstidningen, i Sverige. Expressens framgéngar
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tvingade Aftonbladet till satsningen pa att bli en riksspridd tabloidtidning
(Gustafsson, 1984).

Koncentration

Under 1950-talet inleddes en koncentrationsprocess inom dagspressen i
Sverige. Antalet flertidningsorter minskade men ocksa antalet utgivnings-
orter. Ar 1945 utgavs dagstidningar pa 93 orter, 4r 1964 var antalet 84.
Samtidigt 6kade antalet orter med bara en tidning fran 42 till 60 (SOU
1965:22, s.154). Foljderna for dagstidningsspridningen blev dock inte nega-
tiva. Dagstidningsldsningen péaverkades inte.

Till de faktorer som snabbt drev pa koncentrationen inom dagspressen
under 1950-talet horde dels en kraftig inflation med stigande 16ner, pappers-
priser och distributionsavgifter, dels slopandet av beredskapstidens pappers-
ransonering vilket underlittade forstatidningarnas expansion. Den tidigare
begrinsade tilldelningen av tidningspapper hade satt ett tak pa dessa tidning-
ars vaxtmojligheter.

En langsiktigt verkande drivkraft pd dagspresskoncentrationen var den
maktforskjutning fran producent- till handelsledet vilken genom en ny kon-
kurrenslag 1954 inleddes inom marknadsféringen och ddrmed foridndrade
forutsittningarna for annonseringen. De lokala tidningsmarknaderna upp-
marksammades mer 4n tidigare. Forstatidningarna blev efterfragade av
annonsorerna medan andra-, tredje- och fjardetidningar, dir sadana fanns, pa
varje ort hamnade i konkurrensmassigt utsatta lagen.

I slutet av 1960-talet fanns det omkring 150 dagstidningar i Sverige, unge-
fér 90 med minst fyra nummer per vecka och ca 60 med hogst tre nummer per
vecka (figur 2.2). Pa drygt 20 orter fanns det minst tva konkurrerande tid-
ningar. Tjugo ar tidigare, i slutet av 1940-talet, hade antalet konkurrensorter
varit dubbelt sd manga.

Koncentrationsprocessen inom dagspressen kan lampligen jimféras med
den inom dagligvaruhandeln. I bada fallen spelade den nya konkurrenslagen
frdn 1954 en viktig roll. Nir priset fick faststillas i detaljhandelsledet inleddes
en strukturrationalisering for att genom ldgre kostnader kunna konkurrera
med lédgre priser. Sjdlvbetjdning infordes i snabb takt, butiker pa storre orter
slogs samman och butikerna organiserades i kedjor. Aven i andra avseenden
kan jamforelser mellan dagspress och detaljhandel vara av virde.
Dagspressens riksspridda tidningar Expressen och Aftonbladet kan jimforas
med detaljhandelns varuhuskedjor Epa, Tempo och Domus.

Utmarkande for tidningsdoden under 1950- och 1960-talen var inte i forsta
hand att ménga tidningar tvingades ligga ner; detta hade ocksa hint i dldre tid.
Det nya var att ndstan inga nya dagstidningar startades. Ett andra karakteris-
tiskt drag var att dagspressens anknytning till de politiska partierna trots det
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inte upphorde som i ménga andra lénder. Tidningarna fortsatte att redovisa en
partipolitisk profil.

Ett tredje drag blev en starkare stillning for den lokala pressen. Aven om
Stockholms, och i ndgon méan Géteborgs och Malmés, morgontidningar
spreds utanfor sina utgivningsomraden, nddde de aldrig annat #n relativt sm4,
intresserade ldsargrupper dir. Inte forrdn tabloidtidningarna som ndmnts
gjorde en nationell satsning fick Sverige riksspridda tidningar i storre skala.

Ett fjarde drag hos den svenska dagspressen blev att den énda fram till
1970-talet i stort sett var opaverkad av utvecklingen inom andra medier.
Radion kom visserligen att under 1960-talet bygga ut sin nyhetsformedling,
men det skulle droja ganska ldnge innan den publikmaissigt mest attraktiva
kanalen (P3) hade en fullt utbyggd nyhetsservice. Till detta kom att radion i
huvudsak var nationell; lokalradio infordes inte forrdn 1977 och dé snarast
som en region- eller ldnsradio. Televisionens regionala nyhetssdndningar
kom igang forst ett decennium senare.

Vid 1970-talets borjan var saledes dagspressen det dominerande lokal-
mediet, medan radio och TV var rikstickande. Det var denna mediemiljé som
gav forutsittningarna for de forsta statliga pressutredningarna. Strukturen
som den vixt fram under 1960-talet blev den naturliga utgangspunkten nér de
presspolitiska malen respektive principerna for det statliga presstodet lades
fast av 1972 ars pressutredning, den tredje pressutredningen. Bedomningarna
av dagspressens politiska roll och forhdllandet mellan pressen och eter-
medierna respektive dagspressen och andra typer av tidningar priglades av
den radande mediesituationen.

Sedan borjan av 1970-talet har det skett stora forandringar inom bade
press och etermedier i Sverige. I sjdlva verket hade dessa forandringar borjat
gora sig géllande under den period som 1972 ars pressutredning arbetade.
For det forsta borjade de traditionella banden mellan politiska partier och
dagstidningar att allt oftare ifragasittas. Nar Dagens Nyheters ledning 1972
forklarade att tidningen i fortséttningen skulle beteckna sig oberoende speg-
lade detta ett nytt lige. Aven om motsvarande formella forindring inte kom att
dga rum pa andra tidningar var det uppenbart att det dndrade synsittet efter
hand medforde en minskad partipolitisk karaktér hos de flesta dagstidningar, i
forsta hand betréffande nyhetsurval och nyhetspresentation.

Under 1970-talet borjade ocksé svensk radio dndra karaktér. Nyhets- och
aktualitetsprogram fick ett betydligt 6kat utrymme, sarskilt i P3. Lokalradio
borjade diskuteras. I det forsta utredningsforslaget redovisas en modell for
radio pa nirmast kommunnivi (SOU 1973:8). Aven om detta forslag senare
kom att ersittas med en lansradiomodell var det dndé ett uttryck for ett nytt
tankande i friga om radio; i slutet av decenniet kom dven nérradion att intro-
duceras.
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Tidningsmarknad i foridndring

Det dr mot den redovisade bakgrunden som den foljande 6versikten av den
aktuella dagspressutvecklingen skall betraktas. Den centrala frigan 4r vad
som &r det utmérkande for det som hant under 1980-talet och i vilken mén det
dr en foljd av de presspolitiska atgérderna pa 1970-talet.

Fem centrala fragor har styrt framstillningen av vad som skett under de
senaste tva artiondena:

1) Hur har den svenska tidningsmarknaden utvecklats i friga om antalet ut-
givna dagstidningar — och hur forhaller sig Sverige till den internationella
tidningsutvecklingen?

2) Hur har dgarforhallandena fordndrats inom dagstidningsbranschen — och
hur har koncentrationen pa tidningsmarknaden utvecklats?

3) Hur ser volymutvecklingen ut for de svenska dagstidningarna med avse-
ende pa t.ex. antal anstillda och typ av producerat innehall?

4) Hur har upplagan utvecklats totalt och pa olika avsnitt inom dagspressen?

5) Hur har annonsmarknaden utvecklats totalt och pa olika delmarknader for
dagspressen?

Hir star forhallandena inom dagspressen i centrum. I det femte kapitlet
kommer dagstidningarnas foérhallande till utvecklingen inom andra medier att
belysas. Oversikten hir inleds med en analys av begreppet dagstidning.

2.2 Vad dr en dagstidning?

Det finns inte nigon internationellt etablerad definition pa dagstidning.
Unesco gor i World Communication Report (1989) foljande avgrinsning:

"A 'daily general-interest newspaper' is a publication devoted primarily to
recording news of current affairs, politics, etc., which is published at least
four times a week" (s. 305).

Ovriga tidningar kallas i Unescos statistik "non-daily general-interest
newspapers".

Unescos definition kan inte betraktas som allmént accepterad. Att det finns
skillnader i definitioner mellan olika lidnder 4r knappast ovintat. Kraven p
dagstidningar varierar naturligt med nationella forutsittningar; i ett litet afri-
kanskt land 4r det en hog utgivningstithet att komma ut en eller par ganger i
veckan, medan sexdagarstidningar dominerar marknaden i de flesta industri-
lander, men sa har det inte alltid varit.

Sexdagarsutgivning &r en sen foreteelse; forst 1936 utgjorde tidningar med
utgivning minst sex ganger per vecka majoriteten av alla tidningar med ut-
givning minst tvd ganger per vecka (figur 2.2). Aven i industrilinder kan
publikationer med lag periodicitet raknas som dagstidningar. Den senaste
norska pressutredningen anger dagstidning som "alle publikasjoner som til-
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fredsstiller de vanlige kravene til generelt nyhetsmessig innhold og reell be-
taling, og som kommer ut minst en gang per uke" (NOU 1992:14 s. 15).

Dagspressdefinitioner kan ha tvé utgangspunkter. De kan déls grundas pa
vetenskaplig analys, dels faststéllas med sikte pa praktiska tillimpningar. Har
redovisas forst de definitioner som anvénts inom svensk presspolitik. Dessa
diskuteras sedan mot bakgrund av ndgra vetenskapliga definitioner. Redo-
visningen 4r kronologisk fran det att diskussionen om presstod startade under
1950-talet till idag.

Dagspressdefinition och skattepolitik

Det var i skattesammanhang som dagstidningar forsta gangen definierades
politiskt (Préntare, 1979 s. 6). I den 1948 framlagda propositionen om
pappersbeskattning uttalades att "papper som anvéndes for tryckning av all-
ménna nyhetstidningar, dvs. vad som i dagligt tal bendmnes dagspressen,
undantages fran pappersbeskattningen" (prop. 1948:215). I ytterligare formu-
leringar klargjordes att tidningar med 1-2 nr per vecka inte skulle fa del av
skattebefrielsen.

Genom motioner om en vidare tolkning av begreppet allman nyhetstidning
forsvann periodicitetskravet. Periodiciteten skulle inte ha ndgon betydelse,
utan innehallet (aktuella nyheter av varjehanda slag for den breda allmin-
heten) skulle avgora om det var frdga om en allmén nyhetstidning. Négra av
de skattebelagda tidningarna foretrddde bondeférbundet och det var just
bondeforbundet som motionerade om en Z4ndring av reglerna. Andringen blev
att nyhetstidningar som i huvudsak hade ett politiskt innehall och som i fraga
om utseende och redigering kunde jamstéllas med allmén nyhetstidning inte
skulle behova betala pappersskatt (Printare, 1979).

Monstret for faststédllandet av dagspressdefinition for pappersskatten upp-
repades nér det i slutet av 1950-talet beslutades att infora allmén varuskatt i
landet (det som d& benimndes som "oms" och som 1968 ersattes av
"moms"). I propositionen (1959:162) foreslogs att allménna nyhetstidningar
skulle undantas fran beskattning. Regeringen avsag med det allmédnna
nyhetstidningar som utkom med minst tre nummer i veckan. Efter motioner
ddrom #ndrade riksdagen beslutet sa att ocksé tidningar med utgivning en
eller tva dagar i veckan skulle befrias frén skatten.

De forsta pressutredningarna

Den forsta pressutredningen riknade till dagspress "allméinna nyhetstidningar
som utkom minst tre ganger per vecka" (SOU 1965:22 s. 9). Den forde dock
resonemang om en mindre restriktiv definition av begreppet dagstidning, dvs.
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att dven huvudtidningar av dagspresskaraktir, utgivna tva génger per vecka
skulle medriknas.

I den andra pressutredningen gjordes en mer ingéende analys av dags-
tidningsbegreppet. Utredningen valde i sina forslag att direkt ga pa en vid de-
finition som inrymde en- och tvadagarstidningar av dagspresskaraktir. Man
framholl dock riskerna for grinsfall i tolkningen. Innehallets inriktning pé
reguljir dagsaktuell nyhetsformedling och/eller opinionsbildning borde enligt
utredningen avgora grinsdragningen sa att inte publikationer riskerade att
uteslutas pd grund av tryckmetod, typografiskt utseende eller redaktionella
standpunkter (SOU 1968:48 s. 8f).

Svenska Tidningsutgivareforeningens avtal med Postverket om taxor och
befordringshastighet som slots 1962 inkluderade endast tidningar med utgiv-
ning 2-7 dagar i veckan. Detta vickte utbredda protester bland endags-
tidningarna. Myndigheten férordnade da ar for ér att ett drygt 30-tal namn-
givna endagstidningar kunde fa samma befordringshastighet som tidningar
med hogre periodicitet (Printare, 1979 s. 4).

Statsmakternas ‘och myndigheternas vidare tolkning av dagstidnings-
begreppet borjade paverka synsittet inom branschen under 1960-talet.
Myndigheterna holl fast vid den vidare definitionen nar samdistributions-
rabatten infordes 1969. Statskontoret, som skulle administrera rabatten, skrev
i sina tillampningsforeskrifter att
"med dagstidning avses allméan nyhetstidning av dagspresskaraktir, som ut-
kommer med minst tvd nummer per vecka, dvensom sadan tidning med ett
nummer per vecka, om den enligt Kungl. Maj:ts foreskrift far av Postverket
befordras med samma hastighet som brev" (Printare, 1979 s. 3; se ovan).

Det selektiva presstodet med produktionsbidrag startade 1971.
Endagstidningarna kom med direkt i propositionen, nagra motioner behévdes
inte denna gang. Detta uttrycktes explicit i definitionen: "med dagstidning av-
ses allmén nyhetstidning av dagspresskaraktéir som normalt utkommer med
minst ett nummer per vecka" (jfr Gustafsson, 1981 s. 107).

Sévil den tredje som den fjirde pressutredningen holl fast vid den vida
definitionen. Den fjédrde utredningen slog emellertid fast att endagstidningar
skulle ha allmdnna nyhetstidningars innehéllsstruktur och redigeras som
sadana for att de skulle anses ha dagspresskaraktir. Periodicitetskravet, ett
nummer per vecka, fick anses vara ett minimum for att nyhetsférmedlingen
och opinionsbildningen skulle kunna f6lja dagspressens rytm (SOU 1980:32
s. 16).

Vad giller den svenska branschstatistiken kan man under 1970-talet notera
en klar anpassning till definitionen i presstodssammanhang. Ar 1978 inforde
Tidningsstatistik AB nya definitioner. Dagspressen indelades i tre grupper,
storstadspress flerdagars, landsortspress flerdagars och fadagarstidningar.
Med flerdagarstidningar avsags de som utkom med minst fyra nummer per
vecka. Gruppen fadagarstidningar inkluderade dagstidningar med 1-3 num-
mer per vecka, saledes dven de s.k. endagstidningarna.
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Dagspressbegreppet under 1980- och 1990-talen

Presstddsndmnden tog upp upp definitionsfrgan i sitt remissvar pa fjirde
pressutredningens betéinkande och pekade pa f6rsok frén tidningar att anpassa
sin utgivning for att fa tillgdng till stod. Det var frimst den 6ppna instill-
ningen till opinionsbildningsrollen, dvs. att den inte nddvéndigtvis méste vara
politisk, som inte gav en klar grins mot vissa organisationstidningar med
klart sektoriell opinionsbildning. Presstodsnédmndens forslag att man som
dagstidning borde rékna "allmén nyhetstidning och publikation av dagspress-
karaktdr med reguljdr nyhetsférmedling och/eller allmén politisk opinions-
bildning" godtogs.

Under 1980-talet verkade den femte och sjitte pressutredningen. Den
femte berdrde inte definitionsfrigan. Den sjitte utredningen anség det inte
nddvindigt med ndgon principiell fordndring i avgrinsningen for presstods-
berittigade tidningar, men den gjorde 4nda ett forsok till begreppsbestimning
enligt olika innehallskriterier till en mer preciserad avgréinsning "for den hin-
delse tveksamhet framdeles skulle uppkomma i ngot enstaka fall" (SOU
1988:48 s. 127ff).

I praktiken blev det séledes Presstodsnamnden som fick i uppgift att till-
ldmpa den redovisade dagspressdefinitionen. Inte ovéntat uppkom problemen
i provningen av endagstidningar; det var i sidana fall frigan aktualiserades
vad som bor innefattas i det som kallas allménna nyhetstidningar.

Det har inom ramen for vart uppdrag saknats mdjlighet att analysera
Presstodsndmndens och andra berdrda organs bedomningar i detalj, men
ndgra observationer kan dndé redovisas. En sidan iakttagelse #r att det till en
bérjan forefaller ha varit fi problem. En forklaring var att ménga endags-
tidningar tidigare hade varit flerdagarstidningar; det var naturligt att dessa
skulle uppfattas som allménna nyhetstidningar, t.ex. Karlstads-Tidningen och
Arbetaren. Detsamma har gillt endagstidningar med lokal eller regional
spridning inriktade pa ett visst geografiskt omréde.

En andra iakttagelse 4r att allmén- och partipolitiska, nationellt spridda
tidningar som regel definierats som allménna nyhetstidningar. Exempel pa
allménpolitiska publikationer som betraktats som dagstidningar #r bl.a.
Tempus (1981) och 7 dagar (1982); partipolitiska tidningar som pa dessa
grunder har fatt stod &r bl.a. Kristdemokraten (1980), Alternativet (1981) och
NU (1984).

Det forefaller efter hand ha skett en vidgning av definitionen nir det géller
publikationer med mera begrinsad spridning. Séledes definierades den all-
kristna tidningen Hemmets Vin som allmén nyhetstidning &r 1992. Tio &r
tidigare fastslog Presstodsndmnden i samband med prévning om moms-
befrielse att tidningen Etcetera inte var att betrakta som allmén nyhetstidning
eftersom den inte ansdgs ha ett tillrickligt brett innehdll (jfr Holmberg,
Oscarsson och Rydén, 1983).
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Den relativt breda definition som utvecklats genom praxis har kommit att
leda till en rad avgransningsproblem. Fragan dr d4 om det finns nigon veten-
skapligt grundad definition att bygga pa.

Finns det en vetenskapligt hallbar definition?

I Tollins (1965) oversikt av svensk dagspress 1900-1965 anger han tre
kriterier for vad han har definierat som dagstidningar. Det ena &r att tidningen
skall motsvara "den allménna, om @ven nagot diffusa uppfattningen om vad
som skall menas med en dagstidning", det andra att tidningen skall utkomma
med minst tvA nummer i veckan och det tredje att den skall ha utkommit
regelbundet under minst ett ar.

Tollins definition rymmer siledes dels ett relativt litthanterligt minimikrav
pé periodicitet under en viss tidsrymd, dels ett betydligt besvirligare krav pa
dagstidningskaraktidr. Han argumenterar i det forstnimnda fallet for tva
nummer i veckan eftersom de "tidningar av dagstidningstyp som aldrig kom
over veckoutgivningsstadiet" troligen inte har spelat ndgon roll som "in-
formationsorgan eller samhéllskritiker" (Tollin, 1965 s. 7). Det senare inne-
bér att Tollins avgransning utgdr frén dagstidningens funktion i samhillet; det
ar tidningar som utkommer regelbundet och som har ett innehall av dags-
tidningskaraktir som kan fungera som nyhetsférmedlare och opinionsbildare.

Samma grundprincip finns ocksa i de flesta andra forsok att teoretiskt av-
grdnsa vad som &r en dagstidning. I Emil Dovifats klassiska framstéllning
Zeitungslehre (1967) dr utgangspunkten att dagstidningen fyller en funktion i
offentligheten. Denna funktion kan vara av olika karaktir beroende pé typ av
publikation, men det som forenar tidningar #r att de "formedlar det senaste
skeendet med s tdt och regelbunden utgivning som mojligt till bredast moj-
liga offentlighet" (Dovifat, 1967 s. 8). Det intressanta med Dovifats av-
grinsning av dagstidningar 4r att den rymmer en publicistisk ambition. Det
handlar om nyhetstidningar som inom sina omraden vill na sd ménga s ofta
som mojligt.

Dovifats sitt att avgridnsa dagstidningar &dr givetvis praktiskt svart att
hantera. Det vanliga dr ddrfor att definitioner i praktiken inriktas pa utbudet.
Den klassiska, som ocksé redovisas av Furhoff i 1967 ars pressutredning,
utgar fran fyra grundkrav: periodicitet, aktualitet, publicitet och universalitet.
Med periodicitet menas en regelbunden och varaktig utgivning, med aktualitet
att innehéllet 4r nyhetsbetonat, med publicitet att tidningen 4r inriktad mot
allménheten och med universalitet att tidningen har ett brett innehall (Furhoff,
1965 s. 433). I manga framstillningar anges sirskilt aktualiteten och offent-
ligheten som dagstidningens kérna. Det dr ambitioner inom dessa omréden
som i sin tur paverkar periodiciteten (Jfr Sylwan, 1906 s. 3ff).

Definitionen som uttryck for ett slags ambition om okad periodicitet och
stor spridning &r karakteristiskt for det sena 1800-talet och 1900-talets forsta
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hilft. Som framgétt av figur 2.2 priglas perioden av en Skning av dagliga
tidningar. Ar 1900 utgjorde tidningar med utgivning minst sex dagar per
vecka mindre &n en tredjedel av alla tidningar med utgivning minst tvd ginger
per vecka. Sextio ar senare var deras andel néstan tva tredjedelar.

Det ar dirfor foga dverraskande att en sddan avgrinsning satte sin prégel
pé de definitioner som tillimpades i de forsta pressutredningarna 1963 och
1967. Utgivningstitheten betraktades som ett viktigt kriterium. Det var den
opinionsbildande dagspressens ambitioner som kom till uttryck, dven om
1967 ars utredning med hénvisning till forordningen om allmin varuskatt an-
sag att den vetenskapliga definitionen var alltfér snidv och att ocksé allméinna
nyhetstidningar med utgivning minst en gang per vecka borde kunna riknas
in. Samtidigt framhélls svarigheten med grinsdragningar.

Samma stidndpunkt intas i huvudsak av 1972 &rs pressutredning.
Intressant med denna utredning &r att den genom att lyfta fram grupp-
kommunikation som en viktig uppgift for pressen (SOU 1975:79 s. 292;
dven kapitel 6 nedan) dppnar for en tillimpning som inte i lika hog grad
betonar det offentliga hos dagstidningen. Formuleringen "alla betydande
meningsinriktningar maste ha tillgéng till organ dir de kan framfora de egna
budskapen och dir det finns plats for intern debatt" (s. 295f) 4r ett exempel
pé en vidgning av dagstidningsbegreppet till publikationer som har andra
syften idn att nd en bred offentlighet.

Vid en provning av bidrag till invandrartidningar 1983 pa grundval av
dagstidningsdefinitionen tillimpades ytterligare ett kriterium. Tidningen
skulle i forsta hand bevaka férhallanden i Sverige och avse hiandelser som in-
triffat sedan foregdende utgdva. Som underlag for provningen anvéndes
kvantitativa studier av tidningarnas innehall (Strid, 1979).

Presstodsndmndens beslut om produktionsbidrag under det senaste de-
cenniet visar att de nytillkomna publikationerna ofta 4r mindre offentliga till
sin natur. Endagstidningar med huvudsaklig spridning inom bestdmda grup-
per av allménheten har steg for steg kommit att accepteras som dagstidningar i
stodforordningens mening. Det som i forsta hand forefaller ha viglett nimn-
dens bedomningar &r att tidningarna varit allméanpolitiska till sin karaktir. Den
opinionsbildande funktionen forefaller ha fatt storre utrymme i tillimpningen
av definitionen.

Det intressanta i utvecklingen dr att tillimpningen under det senaste
decenniet i en mening snarast &r i linje med den ursprungliga forestillningen
om tidningars opinionsfunktion. En viktig skillnad &r dock att den ambition
att na vidaste offentlighet som uttrycks i definitionerna (t.ex. Dovifat, 1967)
inte finns hos dessa tidningar.

I jamforelse med de vetenskapliga definitionerna har de presspolitiska i
forsta hand avvikit fran publicitetskravet. Det har skett i tvé steg: genom 1967
ars utredning minskades kravet pa periodicitet till ett nummer per vecka och
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genom 1972 &rs utredning Gppnades for en ny typ av tidningar genom att
gruppkommunikation angavs som en av dagspressens uppgifter i samhillet.

Genomgéngen har visat att definitionen av dagspressbegreppet i
presstddssammanhang har priglats av pragmatiska 6verviganden. Detta har
genomgdende inneburit en uppluckring. De vetenskapliga definitionerna stil-
ler strikta krav pd utgivningsfrekvens men 4r déirfor inte pa ndgot siitt statiska.
Eftersom de vetenskapliga definitionerna ofta utgér frdn anviindarna foljer de
ocksa samhillsutvecklingen, inte minst i termer av ménniskors intressen och
efterfrigan pd information och opinion och hur de uppfattar att olika medier
kan tillgodose detta.

2.3 Svensk dagspress efter 1980

Ar 1993 fanns det 161 dagstidningar i Sverige. Det var nistan lika ménga
som 1980 dé det gick att rdkna till 164 tidningar i riket. Detta tyder pa en an-
mérkningsvird stabilitet i bestdndet Gver tid. Under perioden har det dock
skett fordndringar. Fram till och med 1984 okade antalet tidningar till 175,
dérefter har antalet minskat successivt.

Antalet dagstidningar

Utgéngspunkten for berdkningen ir det breda dagstidningsbegrepp som an-
vénds i presstodssammanhang. I tabell 2.1 ges en Gversikt av antalet dags-
tidningar uppdelat efter periodicitet. Tabellen innehdller uppgifter for tiden
frin 1940 till 1993 och bygger pa uppgifter frin Tidningsstatistik.

Tabell 2.1 Antal tidningar efter utgivningsfrekvens 19401993

Ar 7 nr/ 6 nr/ 5 nr/ 4 nr/ 3 nr/ 2 nr/ 1 nr/ Totalt
vecka vecka vecka vecka vecka  vecka vecka

1940 10 108 - 14 59 27 18 236
1945 12 110 - 8 55 14 17 216
119508155 110 - 8 51 12 20 216
HOSSEESI0, 91 - 8 47 11 16 192
1960 13 77 - 9 40 10 28 177
1965 %13 69 3 8 28 6 30 15T
19708812 64 7 7 2 8 29 149
19455 a3 65 7 4 23 7 27 146
1980 14 65 9 6 18 9 43 164
1985 14 68 10 8 16 6 49 171
19908 §1'3 67 10 7 13 7 47 164
1993 NS 66 10 5 13 7 50 164

Anm: Uppgifter frin SOU 1975:78 och Carlsson, U, Anshelm, M, MedieSverige 1993
(1993)
29
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Av tabellen framgér tydligt att fordndringar i antalet tidningar i forsta hand
bestdms av vad som hinder inom gruppen fadagarstidningar. Av det 25-tal
tidningsetableringar som dgde rum under 1980-talet handlade de flesta om
endagstidningar. Ndrmare hilften av etableringarna misslyckades (tabell 2.2).
De nystartade endagstidningarna har som regel bara nétt en begrinsad upp-
laga. Deras spridning har vanligen varit regional.

Det intresse som i borjan av 1980-talet fanns for att starta endagstidningar
upphorde mer eller mindre helt vid mitten av decenniet. Intresset stimulerades
av etableringsstodet men det minskade intresset resulterade i att endast 1,4
miljoner utbetalades i denna form under den senare hilften av 1980-talet.
Stodformen upphorde helt 1987.

Inom gruppen flerdagarstidningar ligger antalet mycket stabilt kring 100
stycken under 1980-talet. Men dven i denna grupp har det skett férdndringar.
Det gjordes tvd uppmirksammade etableringsforsok pa storstadsmark-
naderna. Det var satsningar pé att dteruppliva tidningar som forsvunnit i
mitten av 1960-talet och boérjan av 1970-talet. Stockholms-Tidningen star-
tades 1981 med utgivning fem dagar i veckan och hojde periodiciteten till sju
dagar 1983. Goteborgs Handels- och Sjofarts-Tidning startades 1984 med
sjudagarsutgivning. Bada misslyckades. Stockholms-Tidningen blev mest
langlivad som en regional storstadstidning. Den kom upp i en upplaga pa
drygt 40 000 exemplar, skapade en egen journalistisk profil och hann bli en
tydlig rost i samhallsdebatten. Pa grund av en svag annonstillstromning gick
den i konkurs 1984.

Den mest framgangsrika etableringen under efterkrigstiden svarar Dagens
Industri for. Den startades 1976 som en forsiktig satsning med utgivning tva
dagar i veckan. Efter inledande svérigheter fick den allt bittre genomslag
inom néringslivet som utgjorde tidningens mélgrupp och 1983 hojdes utgiv-
ningsfrekvensen till fem dagar i veckan, 1991 till sex nummer i veckan.
Mellan 1983 och 1993 har tidningens upplaga per utgivningsdag néstan tre-
dubblats, frédn ca 30 000 till 84 000 exemplar. Den fick en konkurrent 1989,
Finanstidningen, som dock inte har haft en motsvarande framgéng.

Periodicitetsforindringar

En del av fordndringarna inom de olika tidningsgrupperna i tabell 2.1 hénger
samman med att tidningar fordndrat sin utgivningsfrekvens. Utdver den
nimnda Dagens Industri hojde inte mindre én atta landsortstidningar sin
periodicitet under 1980-talet. En landsortstidning, Ljusdals-Posten, gick upp
i periodicitet i borjan av 1990-talet (tabell 2.3). Hirutdver hojde en landsorts-
tidning, Smalands Folkblad, periodiciteten i ett forsok att vinda ett kraftigt
upplagefall. Detta lyckades dock inte, utan tidningen tvingades ligga ned
inom ett ar efter periodicitetsfordndringen (se nedan). Det finns ocksa ett
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exempel pa en tidning, Tempus, som hojde periodiciteten fran en till fem da-
gar 1985 men tvingades g4 tillbaka till endagsutgivning 1987.

Tabell 2.2 Nytillkomna och upphirda dagstidningar 1980—1993

Tidning Nr/v Tillkom  Upphérde
Forort Vist 1 1980
Arbetarkamp 1 1981
Norrort m.fl. 1 1982
Sodertilje Allehanda 1 1982
Trosa Tidning 1 1982
Visterort 1 1983
Goteborgs Handels- och Sjéfarts-

Tidning (GHT)-1 1 1984
Goteborgs-Nytt 1 1984
Internationalen 1 1984
Finn Sanomat 1 1985
Goteborgs-Kuriren 1 1986
M-L Gnistan 1 1986
Lerums Tidning 1 1987
Nacka-Saltsjobadens Tidning 1 1989
Upplands Nyheter 1 1980
Visterbottningen 1 1980
Alternativet 1 1981

Broderskap 1 1981

Finnveden 1 1981

Tempus 1 1981

FO Veckotidningen 1 1981 1985
Hoglandet 1 1981 1987
Folkviljan i Norrbotten 1 1981 1990
Norrlands-Posten 1 1982 1983
7 Dagar 1 1982 1984
Sunnerbo-Tidningen 1 1982 1984
Alvsborgs Nyheter 1 1983 1993*
Kungsbacka Tidning 1 1983

NU 1 1983
Skaraborgaren Ost 1 1983 1985
Skaraborgaren Vist 1 1983 1985
Hela Veckan 1 1983 1987
Liberacion 1 1984
Morgonposten 1 1986

Kvinnosyn i Viarmland 1 1989

Nya Haninge 1 1989 1989 31
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Tidning Nr/v Tillkom  Upphorde
Tidningen Sédermalm 1 1989 1989
Stockholms-Tidningen 5) 1981 1984
Goteborgs Handels- och Sjofarts-

Tidning (GHT) q 1984 1985
Finanstidningen 5 1989

Mellersta Skane 6 1986
Bergslagsposten Dala 6 1980

Nyheterna, Oskarshamn 6 1981

Ostgoten 6 1982

Folket Syd 6 1982 1988
Arbetartidningen Ny Dag 1 1990
Boras Nyheter (f.d. Vistgota-Dem) 1 1990

Aktuellt i Politiken** 1 1993

Folkbladet Jonkoping 1 1993
Goteborgs-Kuriren 1 1991 1992
Hemmets Van*** 1 1992

Halsinge Kuriren Fredag 1 1993

Olssons Tidning 1 1991
Séndaren**** 1 1993

Smélands Folkblad 5 1992
Tranas-Posten 6 1992

*Uppgick i Morgonposten;

**Aktuellt i Politiken, tidigare fackpressansluten;

***Hemmets Vén utges av Evangelipress Forlags AB och dr en allkristen rikstidning;
#*x*Sandaren dr organ for Svenska Baptistforbundet och Svenska Missionsférbundet

Kommentar: Tabellen avser dagstidningar i mening av att de definierat sig genom att
ansluta sig till TS eller att Presstddsndmnden har betraktat dem som sidana. Startar avser
siledes det ar da respektive publikation etablerades som dagstidning, vilket inte
nodvindigtvis dr detsamma som publikationens startar. Pa motsvarande sitt giller
avvecklingsar, da tidningen upphorde som dagstidning.

Anm: Uppgifter fran Presstodsnizmnden 1980—1989 och TS-boken 1990-1994

Det fanns ocksa tva landsortstidningar med problem pa ldsar- och an-
nonsmarknaderna som tvingades att sianka periodiciteten. Bada tillhorde A-
pressen och var andratidningar. Vistgota-Demokraten i Boras gick ned till
endagsutgivning 1986 och Kronobergaren i Vixjo tvingades bli endags-
tidning 1987. Den senare slogs hosten 1993 samman med Vixjobladet. Den
nya tidningen, 3 dagar, har som namnet siger tredagarsutgivning. Vistgota-
Demokraten saldes till privata intressen 1990, varefter tidningen fortsatte som
endagstidning men under annat namn, Boras Nyheter, och utan partisignatur,
sedermera nedlagd.

Mellan 1989 och 1990 reducerades antalet sjudagarstidningar fran 14 till
13 stycken. Bortfallet uppkom genom en fusion mellan den i Malmé utgivna
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Kviillsposten och den i Géteborg utgivna GT till tidningen Idag. Inom
kvillspressegmentet minskade séledes antalet tidningar frn fyra till tre.

Tabell 2.3 Periodicitetsforindrade dagstidningar 1980-1993

Tidning Andrad frén till ar

Elfsborgs Lins Allehanda 3 5 1989
Sodra Dalarnes Tidning 3 6 1987
Trands-Posten 3 5 1980
Tranas-Posten** 5 6 1982
Vistgota-Bladet 3 4 1981
Ludvika Tidning 4 6 1987
Trollhéttans Tidning 4 5 1989
Enko6pings-Posten 5) 6 1989
Nordvistra Skénes Tidningar 6 7 1980
Stockholms-Tidningen* 5 7 1983
Smalands Folkblad** 4 S 1991
Dagens Industri 2 S 1983
Dagens Industri 5 6 1991
Ljusdals-Posten 4 5 1992
Tempus 1 5 1985
Tempus S 1 1987
Arbetartidningen Ny Dag 2 1 1983
Norrskensflamman %) 1 1989
Kronobergaren 6 1 1987
Vistgéta-Demokraten 6 1 1986

|

*Nedlagd 1984
**Nedlagd 1992

Anm: Uppgifter frén TS-boken 1994

De inledande dren av 1990-talet har utvecklingen av det svenska tidnings-
bestdndet varit stabil trots 1dgkonjunkturen. En sexdagarsutgiven landsorts-
tidning, Smalands Folkblad i Jénkoping, tvingades ligga ned i januari 1992.
Den hade hort till A-pressen och var andratidning. I anslutning till A-press-
koncernens konkurs 1992 skedde dock inga nedldggningar av enskilda tid-
ningar. Trands-Posten (borgerlig partisignatur) tvingades upphora 1992.

En internationell jimforelse

[ ett internationellt perspektiv far den svenska utvecklingen de senaste dren
anses vara anmirkningsvirt stabil. I tabell 2.4 kan utvecklingen 1988-1992 i
ett antal europeiska ldnder samt Japan och USA studeras. Tabellen utgr fran 33

2 14-0924
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den internationella definitionen for dagstidning som avser utgivningsfrekvens
minst 3 nummer per vecka.

Tabell 2.4 Antal tidningar i olika linder 1988-1992

Land 1988 1991 1992 Foriandring %
1988-1992
Osterrike 17 15 16 -6
Belgien 35 34 53 -6
Danmark 46 43 43 -7
Finland 67 61 58 -13
Frankrike 111 94 - -15%
Japan 124 124 121 -2
Nederldnderna 47 45 45 -4
Norge 83 81 82 -1
Spanien 109 131 128 +17
Sverige 107 107 104 -2
Schweiz 127 127 123 -3
England 104 103 103 -1
USA 1 642 1 585 1570 -4

*Giller for 1991.
Kommentar: Utgivning 3-7 nr/vecka.
Kiilla : World Press Trends, FIEJ 1993

Under perioden 1988-1992 ligger nedgéngen i tidningsantalet strax under
3 procent. Norge, Japan och Storbritannien har en svagare nedgéing.
Schweiz, Nederlidnderna och USA ligger i nivd med Sverige. Osterrike,
Belgien och Danmark svarar for en nedgang med nirmare 6 procent medan
Finland och Frankrike uppvisar en kraftig nedgdng med néstan 15 procent.
Spanien utmérks av den kraftigaste okningen i antalet dagstidningar. Mellan
aren 1991 och 1992 gér det inte att finna nagon storre skillnad i utvecklingen
av antalet dagstidningar mellan de olika lénderna.

Av foérindringarna kan utldsas bade politiska och ekonomiska forut-
sittningar for dagstidningsutgivning. Nedgéngen i Finland har i hog grad en
ekonomisk bakgrund, medan expansionen i Spanien speglar de politiska for-
indringarna efter Franco-regimens fall.

I Sverige har det i huvudsak varit en stabilitet bade politiskt och ekono-
miskt. Det dagspressmonster som varit det forhdrskande sedan borjan av
1970-talet #r i huvudsak kvar 1993. Det har visserligen férsvunnit ndgra sex-
dagarstidningar utan att ngra nya tillkommit, men rdknat i antal tidningar ar
forindringarna marginella. I friga om utgivningstitheten ar rorligheten ndgot
storre.
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24 Agarforhallanden

Agarférhéllandena inom dagspressen har varit ett dterkommande tema i dis-
kussioner kring mangfalden pd tidningsmarknaden. I detta avsnitt 4r avsikten
att belysa tidningsdgandet i Sverige i borjan av 1990-talet. Ett sarskilt syfte ar
att forsoka f4 en bild av langsiktiga tendenser i #igandet. Underlaget har sam-
manstillts for Pressutredningen -94 av Staffan Sundin.

Massmediekoncentrationsutredningen 1978

Massmediekoncentrationsutredningen beskrev i sitt betiinkande dgarkoncen-
trationen inom den svenska dagspressen 1978 (SOU 1980:28). Det fastslogs
att privatdgda, foretradesvis familjedgda, bolag var den vanligaste dgar-
formen. I de tre storstdderna dominerade tre agarfamiljer, vilka alla satsat p&
kombinationen en morgontidning och en kvillstidning: Bonnier, Hjorne och
Wahlgren (tabell 2.5A).

I tre regioner fanns familjeéigda tidningskedjor med fem till Atta tidningar —
Ander, Bengtsson och Hamrin. I samtliga fall hade sgarna férvirvat en
landsortstidning och sedan byggt upp kedjan genom att inférliva salubjudna
tidningar i grannskapet.

Den nist vanligaste dgarformen var organisationsigande, i forsta hand
koncentrerad till arbetarrdrelsen och centerrorelsen. Merparten av de social-
demokratiska tidningarna var majoritetséigda av det socialdemokratiska partiet
och samlade i A-pressen. Centerpartiet dgde en kedja pa fem dagstidningar.
Lokala féreningar med forankring i center- och bondersrelsen dgde samman-
lagt sex tidningar.

Den tredje dgarformen var stiftelser. Storsta stiftelsesigda tidning var
Svenska Dagbladet, som dock hade en rad storféretag som delégare.
Hogerpartiet och folkpartiet hade under 1950- och 1960-talen anvint stiftelse-
formen for att stodja vissa av partierna nirstdende tidningar. Hégerns
Forlagsstiftelse med fyra tidningar och Stiftelsen Pressorganisation, huvud-
dgare for tvé och deldgare i ytterligare tre tidningar, hade bindningar till mo-
derata samlingspartiet respektive folkpartiet. Stiftelsen Barometern drev en
kedja med tre relativt stora landsortstidningar.

Iett internationellt perspektiv var den svenska sgarkoncentrationen inte
anmarkningsvirt stor.

Tidningsdgandet 1993

Den grundstruktur som gillde fér tidningséigandet 1978 bestar 1993. Huvud-
delen av de 20 storsta dgarna 1978 dterfinns i motsvarande grupp femton 4r
senare.
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Bonniersfiren har mellan 1978 och 1993 kat sin andel av den totala upp-
lagan fran knappt 21 till knappt 27 procent, en 6kning med en dryg tredjedel.
Detta har skett genom att man dels har startat en ny tidning, Dagens Industri,
dels har kopt Sydsvenska Dagbladet med hilftendgda kvillstidningen Idag.
Det senare kopet 4r principiellt intressant genom att det brot med en tidigare
tradition inom Bonniersfaren. Sedan Bonniers grundat Expressen 1944 drev
man linjen att inte expandera inom dagspressen och avstod exempelvis frdn
att bjuda pa landsortstidningar som blev till salu. Genom kdpet har Bonniers
saledes flyttat fram sina positioner pa dagstidningsmarknaden (Sundin, 1993,
1994). A andra sidan har Bonniers upplageandel dkat ndgot mindre #n for-
viintat beroende pa att Expressen samtidigt har tappat upplaga.

Tabell 2.5:A De 20 storsta dgargrupperna inom flerdagarspress (minst 3
nr/v) 1978

Agargrupp Antal huvud- Upplaga vardagar Procent av
tidningar 1:a halvaret 1978 upplagan
Slakten Bonnier 2 924 800 20,6
Arbetarrorelsen 21 912 500 20,3
Familjen Hjorne 2 394 200 8,8
Sldkten Wahlgren 2 227 200 Sl
Centerrorelsen 11 206 800 4,6
Familjen Ander 8 199 500 4.4
Stiftelsen Svenska Dagbladet 1 179 800 4,0
Stiftelsen Barometern 3 127 700 2,8
Familjen Hamrin 5 109 300 2,4
Familjen Bengtsson 8 99 100 2.2
Liberala tidningar KB 3 98 000 22
Familjen Pers 2 73 600 1,6
Slikten Ridderstad 2 73 200 1,6
Hogerns Forlagsstiftelse 4 72 300 1,6
Erik och Asta Sundins Stiftelse 2 65 700 155
Tore G Wirenstam 2 62 400 1,4
Familjerna Alstrom och Wide 2 58 000 153
Axel Johanssons stiftelser 1 56 900 153
Stiftelsen Pressorganisationen 2 48 200 1,1
Familjen Walin 2 42 700 1,0
Ovriga 26 459 100 10,2
Summa 111 4 491 000 100,0

Anm: Fran Sundins arbetsrapport till Pressutredningen -94: bygger pa bearbetningar efter
Massmediekoncentrationsutredningen (SOU 1980:82) och TS-Boken 1979. Tidningar &gda
av organisationer i arbetarrorelsen och centerrorelsen har sammanférts till var sin grupp
oberoende av juridiskt dgande. I utredningen vigdes periodiciteten in i méttet fr upplagor. I
denna undersokning har enbart upplagesiffrorna anvints. Tidningsforetag med 3-dagarstid-
ningar har dérfor en relativt starkare stillning i denna undersékning dn i Massmedie-
koncentrationsutredningens.
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Tabell 2.5:B De 20 stérsta igargrupperna inom flerdagarspress(minst
3 nriv) 1993

Agargrupp Antal huvud- Upplaga vardagar Procent av
tidningar 1:a halvéret 1993 upplagan

Sldkten Bonnier

(inkl. 50% Idag) 4,5 1 164 500 26,7
Arbetarrorelsen 18 751 050 17,2
Familjen Hjorne

(inkl. 50% Idag) il5] 355 000 8,1
Centerrérelsen 10,5 215 800 4,9
Familjen Ander 10 212 900 4,9
Wallenberggruppen 1 203 500 4,7
Familjen Hamrin 74 164 700 3,8
Familjen Pers 7 128 300 2,9
Stiftelsen Barometern 3 126 400 219
Nya Stiftelsen Gefle Dagblad 4 109 900 25
Liberala tidningar KB 4 100 600 2.3
Familjen Bengtsson 5 66 600 1°5
Stiftelsen Tore G Wirenstam 2 66 500 1;5
Slakten Ridderstad 1 66 400 1S
Axel Johanssons stiftelser 1 65 200 1.5
Erik och Asta Sundins Stiftelse 2 63 800 1,5
Hogerns Forlagsstiftelse 3 60 000 1,4
Familjen Sommelius 1 50 800 122
Eskilstuna-Kurirens Stiftelse 2 47 100 J1eTh
Stiftelsen VK-Press 1 46 300 Thgi]
Ovriga 17 301 150 6,9
Summa 106 4 366 500 100,0

Anm: Frén Sundins arbetsrapport till Pressutredningen -94: bygger pa bearbetningar efter
TS-Boken 1994, arsredovisningar 1992 for samtliga bersrda foretag samt Hadenius, S &
Anderberg, G, Vem i#ger vad i svenska massmedier? (1994). Tidningar dgda av
organisationer i arbetarrorelsen och centerrorelsen har sammanforts till var sin grupp
oberoende av juridiskt dgande.

Arbetarrorelsens press har sedan 1978 varit utsatt for de storsta for-
dndringarna inom svenskt tidningsigande. Som framgatt av ett tidigare avsnitt
har tre tidningar, Kronobergaren, Vistgéta-Demokraten och Smalands
Folkblad, upphort. Till detta kommer att fyra av de mest forlustbringande
tidningarna gick i konkurs sedan A-Pressen 1991 silt dem till privata dgare.
A-presskoncernen med kvarvarande tretton tidningar gick sedan i konkurs
1992. Av den socialdemokratiska pressen #r det endast Aftonbladet, Pites-
Tidningen och den hilftenéigda Gotlands Tidningar som inte har berorts av
ndgon konkurs under perioden 19781993,

A-pressgruppen har sedan konkursen 1992 helt rekonstruerats med det
uttalade mélet att dverlata tidningarna till lokalt forankrade #gare som fack-
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A-pressgruppen har sedan konkursen 1992 helt rekonstruerats med det
uttalade malet att dverléta tidningarna till lokalt forankrade &gare som fack-
foreningar och socialdemokratiska partiorganisationer men ocksa enskilda. I
Arbetet har det lokala niringslivet och Helsingborgs Dagblad gétt in som
minoritetsigare. Linstidningen Ostersund har till hilften och Hilsinge-
Kuriren har helt 6vertagits av privatpersoner men behallit sin partibeteckning.
Fyra tidningar #gs fortfarande centralt men avsikten &r att &ven de skall 6ver-
l4tas till lokala #gare. Sammantaget har arbetarrorelsen forlorat ungefér tre
procentenheter av den totala dagspressupplagan. Den kvalitativt stora skillna-
den ir emellertid att arbetarrorelsens press inte ldngre dr en enhetlig grupp;
dven om en del band kvarstér har utvecklingen gatt mot en upplosning av
gruppen till férmén for lokalt 4gda tidningar med delvis blandade dgarkonstel-
lationer.

Svenska Dagbladet vertogs 1994 av ett holdingbolag med foretag inom
Wallenberggruppen som huvudégare och med Stiftelsen Svenska Dagbladet
som minoritetsigare. Wallenberggruppen har tidigare aldrig varit direkt enga-
gerad i dagspress.

Agandeforhallanden inom lokal morgonpress

De socialdemokratiska tidningarna som ursprungligen startades av lokala
fackliga och politiska organisationer dr sdledes genom pdgéende rekonstruk-
tioner pa vég att pa nytt fa en lokal profil. Inom den lokala morgonpressen
har samtidigt andra dgare expanderat.

Persgruppen har vidgats genom forvirv av Sala Allehanda, Fagersta-
Posten och Avesta Tidning i dess hemmaregion, samt genom Trollhéttans
Tidning och Elfsborgs Lins Allehanda i Alvsborgs 1dn. Hamringruppen
(Herenco) har byggt vidare i Jonkopings och Skaraborgs lédn genom kop av
Virnamo Nyheter, Skaraborgs lins Tidning och Skovde Nyheter (50%).
Andergruppen kopte Nya Kristinehamns-Posten och Fryksdals-Bygden inom
sitt ndromrade samt Enkopings-Posten. Hallandsposten overtogs av ett ny-
bildat kommanditbolag, Liberala Tidningar KB, som 4gs av tretton liberala
tidningsforetag och en stiftelse.

Nya grupper har tillkommit. Den s.k. Allehanda-gruppen bestdr av
Trelleborgs Allehanda och Ystads Allehanda med Ystads Allehandas tidigare
dgarfamiljer som majoritetsigare och Sydsvenska Dagbladet som minoritets-
dgare.

En viktig forklaring till de redovisade forindringarna ar att ett antal familje-
foretag avvecklats. I sjdlva verket dr familjeéigda bolag den dgarform som gatt
tillbaka mest fran 1978 till 1993. En rad égarfamiljer som Wahlgren i
Sydsvenska Dagbladet, Alstrdm och Wide i Sundsvalls Tidning, Johansson i
Virnamo Nyheter, Grundel i Nya Kristinehamns-Posten och Fryksdals-
Bygden, samt Kindahl och Olsson i Trelleborgs Allehanda har salt sina fore-



Dagspressens strukturutveckling

tag. Koparna har vanligen varit nigon av de storre grupperna inom svensk
dagspress.

Agarformer 1978 och 1993

Agarformerna visar smé férskjutningar under perioden (tabell 2.6). De pri-
vatdgda tidningarna har 6kat sin andel nigot pa bekostnad av de organisa-
tionséigda, medan de stiftelsedgda tidningarna behallit sin andel. Bland de
organisationsigda tidningarna har arbetarrérelsen forlorat i styrka medan
centerrorelsen behéllit sin. Den stora foréndringen inom de moderata stiftel-
serna beror pa att Svenska Dagbladet som limnat gruppen hade betydligt
storre upplaga én Boras Tidning som tillkommit.

Tabell 2.6 Agarformer inom flerdagarspress (minst 3 nr/v) 1978 och 1993

1978 1993
Agarform Antal  Upplaga Andel Antal Upplaga

Andel
Privatigda 59 2 660 600 59 58 2744 900 63
Arbetarrérelsen 21 912 500 20 157 7510307 1 1.7
Centerrorelsen 11 206 800 5 10,5 215 800 5
Ovriga org 2 30 800 1 1 20200 0
Organisationer (sum) 34 1 150 100 26 28,5 987 050 23
Moderata stiftelser 10 445 500 10 10 316 700 7
Liberala stiftelser 8 234 800 5 9,5 317 850 71
Stiftelser (sum) 18 680 300 15 19,5 634 550 15
Summa (total) (B 4 491 000 100 106 4 366 500 100

Anm: Bearbetning efter TS-boken 1979 och 1994.

Det som mojligen dr mest anmérkningsvirt #r att det trots allt hint si pass
litet mellan 1978 och 1993 i friga om #garformer.

Hur koncentrerad ir den svenska dagstidningsmarknaden?

Graden av koncentration inom dagspressen kan miitas p flera sitt. Den kan
avse branschen totalt. Vanliga métt p4 denna niv4 ir marknadsandelarna for
de tvd, fyra, Atta eller sexton storsta dgarna. Man kan ocksa ange antal orter
med minst tva tidningar.
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Med tanke p& skillnader i spridningsmonster kan koncentrationsgraden

mitas for morgonpressen och kvillspressen for sig. I det senare fallet skall
man finna att Expressen 1993 svarade for ndstan hilften av kvillspressens
samlade upplaga. Eftersom de flesta svenska dagstidningar dr lokala eller
regionala ar det naturligt att utover det nimnda méta koncentrationen pa lokal
eller regional nivd. Man kan hir anvénda sig av hushdllstickningen pa utgiv-
ningsorten respektive utgivningsregionen.
Agarkoncentrationen miitt i andel av totalupplagan var 1978 relativt hog med
fyra iigare som svarade for nira hilften och étta dgare for néra tvé tredjedelar
av den totala upplagan (tabell 2.7). Den storste dgaren hade 1993 okat sin an-
del till 26,6 procent. De tvé storsta grupperna kontrollerar dédrmed 1/3 av den
samlade upplagan av tidningar med minst tre nummer per vecka (jfr Erdmann
och Fritsch, 1990).

Mitt i de atta respektive sexton storsta dgarna har koncentrationen minskat
nigot mellan 1978 och 1993. En forklaring &r att den tidigare A-pressens
tidningar spritts ut pa atta dgare.

Tabell 2.7 Agarkoncentration inom flerdagarspress (minst 3 nr/v) 1978
och 1993 (procent)

Matt 1978 1993
Den storste dgaren 20,6 26,7
De tva storsta dgarna 30,2 34,8
De fyra storsta dgarna 47,0 47,5
De atta storsta dgarna 63,4 61,8
De sexton storsta dgarna 79,9 79,0

Anm: Bearbetning efter TS-Boken 1979 och 1994

Om arbetarrorelsens och centerrorelsens tidningar sammanfors till var sin
enhetlig grupp blir bilden av dgarkoncentrationen ndgot annorlunda. De fyra
storsta dgarna svarade 1978 for drygt hilften av totalupplagan. Mellan 1978
och 1993 har #garkoncentrationen dkat négot enligt de tre forsta koncentra-
tionsmatten.

Den redovisade beskrivningen av de stora dgargrupperna ger i forsta hand
en bild av de huvudsakliga #garna, men séger mindre om deras ekonomiska
eller politiska styrka. Den senare 4r i hog grad beroende av var nagonstans en
dgare har sina intressen.
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Dagstidningsigande pa lokala marknader

Den svenska dagspressen utgor inte en enhetlig nationell marknad i samma
utstrdckning som giller for t.ex. TV-, bok-, fonogram-, tidskrifts- och film-
marknaderna. Det utmérkande draget for dagspressen ér i stéllet de lokala
marknadernas starka stillning.

Mot denna bakgrund &r det viktigt att studera pA hur ménga lokala markna-
der de enskilda dgargrupperna forekommer samt vilken styrka de har pa
dessa. Ett exempel finns i tabell 2.8. Den redovisar omfattningen av de olika
dgargruppernas kontroll 6ver lokala marknader 1993 efter de dgda tidningar-
nas tdckningstal. Tabellen lases kolumnvis. Exempelvis finns det 20 markna-
der dér en enskild tidning har minst 90 procent av marknaden, varav famil-
jerna Hamrin och Pers har fyra vardera.

Tabell 2.8 Antal tidningar per dgargrupp fordelade efter marknadsandel
1993 per utgivningsregion (A-region)

Marknadsandel Antal
Agargrupp 90-100  80-89 70-79 60-69 50-59 4049 30-39 20-29 tidn.
Arbetarrérelsen 3 1 1 4 3 11 23
Familjen Ander 1 1 2 1 9
Familjen Hamrin 4 1 1 1 7
Familjen Pers 4 1 1 6
Liberala Tidn. KB 1 2 1 1 5
Stift. Barometern 1 1 2 1 5
Centerforeningar 1 2 1 4
Centerpartiet 3 1 4
Familjen Bengtsson 1 \ 1 1 4
Hogerns Forlagsstift. \ 1 1 1 4
Nya Stiftelsen
Gefle Dagblad 1 1 1 1 4
Slakten Bonnier 1 1 1 3
Erik och Asta
Sundins Stiftelse 1 1 2
Eskilstuna-Kurirens
Stiftelse 1 1
Slakten Ridderstad 1 1
Stiftelsen VK-Press 1
Ovriga 4 2 1 1 3 2 1 3 17
Summa 20 17/ 8 11 13 12 6 16 103

Anm: Bearbetning efter TS-Boken 1994
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Om vi jamfor med situationen 1978 dr det tydligt att det under perioden till
1993 har skett en relativt stor 6kning av marknader med en dominerande
dgare. Pa 6ver hilften av marknaderna hade den dominerande dgaren 1993 en
marknadsandel p& 6ver 80 procent. Motsvarande antal marknader var 1978 en
fjardedel. Speciellt markant var 6kningen av gruppen 6ver 90 procent. P4
endast en femtedel av marknaderna hade marknadsledaren en andel under
60 procent. Samtliga storre dgargrupper med undantag for Hogerns Forlags-
stiftelse, slakten Bonnier och Stiftelsen VK-Press har i minst en region en
marknadsandel 6ver 80 procent.

Sarskilt familjerna Hamrin och Pers har stérkt sin stillning under perioden
och har nu en helt dominerande stéllning i fyra regioner vardera. Om vi utgar
ifrdn de 37 orter dér de storre dgargrupperna har minst nagon tidning med
minst 80 procent av marknaden kontrollerar de tre kedjorna Ander, Hamrin
och Pers nistan 40 procent av dessa. Aven centerpartiet har hir en stark
marknadsposition.

Det finns flera forklaringar till den iakttagna 6kningen av dgarkoncentra-
tionen pé enskilda lokalmarknader. I nagra fall beror fordndringen pa att kon-
kurrerande tidningar lagts ned, t.ex. i Jonkoping, Trands, Vixjo och Borés. I
andra fall handlar det om forvirv, t.ex. Pers olika tidningskop. En tredje typ
representerar ett slags kombination: Hamringruppen kopte marknadsledaren
Virnamo Nyheter, Virnamo Tidning lades ned och ersattes av endags-
tidningen Hela Veckan som i sin tur lades ner efter ndgra ar. I bada fallen har
den konkurrens som funnits mellan tidningar i samma koncern minskat eller
helt upphort. En fjarde faktor ar att flera regiontidningar, inte minst inom A-
pressen, valt att dra tillbaka olonsam bevakning av orter i spridningsomradets
periferi. Exempel pd omrdden som pa detta sitt fatt en 6kad koncentration dr
Vistervik, Nykoping och Mjolby/Motala.

I motsats till morgontidningsmarknaden &r kvéllstidningsmarknaden en ut-
priglat nationell marknad dér de tva storsta tidningarna har merparten av sin
upplaga spridd utanfor utgivningsomréadet. Bonniers med Expressen och LO
med Aftonbladet dominerade 1978 kvillspressen. De var representerade med
en marknadsandel pa minst 20 procent i 90 procent av landets A-regioner.

Under perioden 1978-93 minskade den totala kvillstidningsmarknaden
med 150 000 exemplar. Bonniers har trots detta 6kat sin marknadsandel
genom kopet av Sydsvenska Dagbladet med dess hilftendgande av Idag.
Genom forvirvet av Idag kom Bonniers att fa en mycket stark stéllning i
Sydsverige. Gruppen skaffade sig en marknadsandel 6ver 20 procent i hela
landet utom i Goteborg.

Vad betyder dgarna?

I de dagstidningar som startades under 1800-talet var det vanliga monstret att
huvudégaren dven stod i ledningen for tidningen bade pa den ekonomiska och
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den redaktionella sidan. Rudolf Wall i Dagens Nyheter och Anders Pers i
Vestmanlands Lins Tidning 4r exempel pa tidningsgrundare med total kon-
troll Gver sina foretag. Denna tidiga foretagsledningsform har levt vidare
under hela 1900-talet med starka ledarprofiler som Eskil Ridderstad, Ostgota
Correspondenten, Ove Sommelius, Helsingborgs Dagblad, Gustaf Ander,
Nya Wermlands-Tidningen och Christer Wahlgren, Sydsvenska Dagbladet.

Albert Bonnier jr forde ibland fram tanken att dgarfamiljen skulle tillsitta
en "publisher" pa Dagens Nyheter, som enligt anglosaxisk modell skulle
Overta det totala ekonomiska och redaktionella ansvaret for tidningen. Idén
vann dock aldrig anklang inom den 6vriga familjen och har aldrig prévats
inom Bonniersfaren (Sundin, 1993, 1994).

Nir tidningsforetagen i slutet av 1800-talet vixte borjade vissa dgare att
anstilla redaktorer med ansvar for den redaktionella delen, medan de sjilva
beholl ledningen for 6vriga avdelningar. Med frén dgarna fristdende chef-
redaktorer uppkom den dualism i foretagsledningen, som alltsedan dess
priglat pressen. Enligt den liberala pressideologin forvintas verkstillande
direktoren att 6verldmna ansvaret for redaktionen till chefredaktoren och séle-
des inte som verkstillande direktorer i andra branscher styra hela foretaget.
Agarna bér respektera redaktionens integritet och inte forsoka styra eller pa-
verka dess arbete.

Av Sundins genomgang av dgarnas formella positioner inom dagspressen
framgdr att det normalt finns ett dominerande Zgarintresse inom tidnings-
foretag, t.ex. en dgarfamilj. Det spridda dgande som &r vanligt i néringslivet
dr inte det typiska (jfr &ven Hadenius och Anderberg, 1994). Tre tidnings-
foretag finns dock representerade pa borsen.

Agarnas formella positioner pé respektive tidningar sdger en del men
givetvis inte allt om deras reella inflytande och makt. Vid analyser av makt-
forhallanden inom medieforetag brukar tva kontrollnivaer urskiljas, ndmligen
den allokativa respektive den operationella. Via den allokativa nivan kontrol-
leras och styrs dvergripande mél och beslut som budget, investeringar, policy
och strategi, expansion eller nedldggning, finansiering, vinstférdelning etc.
Den operationella kontrollen ligger pé en ldgre niva med t.ex. dagliga beslut
om anvéndning av de tilldelade resurserna och forverkligande av foretags-
politiken (Picard m.fl., 1988). Oversatt till forhallandena pa svenska tid-
ningsforetag utovar styrelsen den allokativa kontrollen, medan den operatio-
nella exekutiva ledningen delas mellan verkstillande direktoéren och chef-
redaktoren.

De tidningsdgare som utovar bade den allokativa och den operationella
kontrollen far i regel en mycket stark stéllning. Det giller givetvis i forsta
hand sddana som kombinerar VD-posten med chefredaktorsbefattningen, men
dven dgare som innehar bara den ena posten har troligen ett betydande infly-
tande over den andra delen av verksamheten. Harry Hjorne och Lars Hjorne

43



SOU 1994: 94

forefaller exempelvis ha arbetat mycket néra sina respektive verkstéllande
direktorer (jfr Forsstrom, 1977).

Agarnas inflytande mer i detalj i styrelserna ir givetvis beroende av deras
intresseinriktning och kompetens. I arbetarrorelsens press ér det vil ként att
styrelseledaméterna i forsta hand varit tillsatta pa politiska meriter och darfor i
forsta hand intresserat sig for tidningarnas opinionsbildande funktioner.

Sa gott som alla de olika historiska roller som dgarna har spelat i
dagspressforetag dr fortfarande aktuella (Sundin, 1994). I de familjedgda
foretagen finns oftast representanter for dgarna i den dagliga ledningen av
foretagen. Bade Anders H. Pers och Stig Fredriksson (Hamringruppen)
kombinerar saledes posten som koncernchef med befattningen som chef-
redaktor pa den storsta tidningen i respektive kedja. I Nya Wermlands-
Tidningen delar broderna Staffan och Lars Ander pé de tva posterna. I Falu-
Kuriren och Helsingborgs Dagblad fungerar dgarrepresentanter som ansva-
riga utgivare utan att vara chefredaktor eller redaktionschef.

Agarna ir genomgaende vil representerade i styrelserna, i moderbolagen i
regel med minst tvé ledamoter. Det édr ocksé vanligt att dgarna besétter ord-
forandeposterna. Endast i Marieberg och Helsingborgs Dagblad besitter
dgarna varken posten som styrelseordforande eller verkstillande direktor.

Agarnas roll for det dagliga livet p en dagstidning &r svarbestimd. Det
finns fa studier som belyser fragor av detta slag. Att dgare som vanligen inte
ar sarskilt aktiva i vissa fall kan spela en viktig roll finns det dock exempel
pa. Ett sadant dr familjen Bonniers roll i samband med Expressens byte av
redaktionsledning hosten 1993. Sammanfattningsvis har det skett en 6kad
agarkoncentration pa den svenska dagstidningsmarknaden. Bade nationellt
och lokalt har de ekonomiskt starka foretagen expanderat. Samtidigt har den
nést storsta dgargruppen, arbetarrorelsen, minskat i betydelse som grupp
genom att dess tidningar har salts ut till lokala intressenter. Vad denna dgar-
koncentration har medfort i fraga om inflytande inom branschen dr emellertid
svérare att bedoma.

2.5 Volym- och innehallsutveckling

Det vanligaste sittet att beskriva dagstidningarnas volymutveckling dr att
redovisa foréndringar i drsvikt. Denna redovisas drligen av branschen.
Jamforelser mellan arsvikt och omfinget mitt 6ver de samlade sidytorna visar
i en studie av ett antal landsortstidningars utveckling 19501985 pa mycket
god Overenstimmelse (Severinsson, 1987a). Men man maste ge akt pa att
arsvikten innefattar bade det redaktionella materialet och annonserna.
Tabell 2.9 visar att 1980-talet var ett decennium med en kraftig volym-
Okning for dagspressen. Sett till den genomsnittliga arsvikten expanderade
kvillspressen mest, 35 procent, foljd av landsortspressen 33 procent.
44 Storstadsmorgonpressen Okade sitt innehallsutbud med 23 procent.
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Huvudsakligen 4r det den kraftiga annonstillsttomningen som ligger bakom
expansionen. Denna skapade i sin tur ekonomiska och utrymmesméissiga
mojligheter att oka det redaktionella utbudet. Undersokningar av tidnings-
innehéllet ger vid handen att det inte blev fler artiklar utan att artiklarna blev
langre (Carlsson och Anshelm, 1993 s. 75).

Tabell 2.9 Arsvikt i kg for olika typer av dagspress 1980-1993

Landsortspress Storstadspress Kvillspress
Ar Totalt Genomsnitt Totalt Genomsnitt  Totalt Genomsnitt
1980 3 941 23,0 578 63,7 195 48,8
1981 3 756 22,9 559 62,2 197 49,4
1982 38753 233 591 65,5 199 49,7
1983 3 828 23,9 595 66,1 205 51,2
1984 3 758 239 636 70,6 217 54,3
1985 3 891 24,9 648 72,0 231 ST
1986 35793 25:1 663 73,6 221 55:2
1987 3774 26,0 693 71,0 243 60,8
1988 3 808 27,0 731 81,2 258 64,6
1989 318999 28,2 760 84,4 197 65,7
1990 4 007 28,2 740 82,2 207 68,9
1991 3 703 26,3 677 7552 185 61,8
1992 8822, 26,2 649 72,1 193 64,3
1993 3705% 270 651 72,3 189 62,7

*Uppgifter saknas for fyra endagstidningar
Anm: Uppgifter fran Tidningsutgivarna

Kvillstidningarnas 6kade utbud yttrade sig frimst i olika slag av bilagor
eller sektioner med specialinriktat material. Spridningen av olika bilagor 6ver
veckodagarna kan ses som ett forsok att oka regelbundenheten i kvills-
tidningskopen. Under andra hilften av 1980-talet har man i allt storre grad i
de specialinriktade innehéllsavdelningarna satsat pa traditionellt vecko-
tidningsmaterial, vilket under borjan av 1990-talet har fortsatt att breda ut sig i
tidningsinnehallet. Kvillspressen har hérigenom alltmer kommit att konkur-
rera med populdrpressen. Det tydligaste exemplet i denna konkurrens-
orientering dr Aftonbladets sondagsbilaga i populdrpressformat som introdu-
cerades 1992. Veckotidningarna har & sin sida orienterat sig mot kvalls-
pressektorn genom att forsoka utveckla sitt aktuella reportagematerial.

I storstadsmorgonpressen fordelade sig det redaktionella innehallets ok-
ning under 1980-talet 6ver manga olika innehallstyper. Skall man peka pa
sédrskilda innehéllstyper sa finns det en tendens till att radio- och TV-material
samt sport 6kat ndgot mer dn annat material (Carlsson och Anshelm, 1993).
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Inom landsortspressen satsades det bade pa en 6kning av den lokala be-
vakningen och en allmén breddning av innehéllet.

Lokala tidningar med lokala nyheter

Fram till mitten av 1950-talet fordelade sig nyhetsmaterialet i en genomsnittlig
svensk dagstidning med en tredjedel vardera pa utrikes-, inrikes- och lo-
kal/regionalnyheter. Diarefter borjade andelen for lokalt och regionalt att 6ka
kraftigt och i mitten av 1970-talet upptog detta néstan 2/3 av nyhetsutrymmet
(Johansson och Wiklund, 1981). Fordndringen bor uppfattas som en funk-
tionsanpassning till 6kningen av nationella nyhetssandningar, i férsta hand
genom TV, men ocksa radio.

Med tanke pé att den totala volymen samtidigt 6kade blev det lokala stoffet
mycket omfattande. Det visar sig dock att antalet redaktionella artiklar inte
okade lika kraftigt. En stor del av 6kningen hdnger samman med att de en-
skilda artiklarna blivit storre. Samma tendens finns inom storstadspressen;
mellan 1959 och 1989 tillviixte Dagens Nyheters redaktionella volym med ca
70 procent, antalet artiklar med mindre 4n 25 procent. Fér Svenska Dagbladet
ar motsvarande relationstal 40 respektive 5 procent (Carlsson och Anshelm,
1993875 )

Det lokala materialets expansion inom landsortspressen férefaller ha nétt
sin kulmen i borjan av 1980-talet. Vid denna tid utgjorde det ca 80 procent av
nyhetsinnehéllet i en genomsnittlig dagstidning i Skaraborgs ldn
(Severinsson, 1987b, 1994). Det finns ingen anledning att tro att utveck-
lingen skulle vara sérskilt mycket annorlunda i andra delar av landet.

Under 1980-talet har dérefter bilage- och featurematerial kommit att 6ka
sin andel nagot. Inte minst har TV-stoffet fitt mer utrymime. Tidningarna har
ocksa pa olika sitt moderniserats. Ett av de mest framtriidande dragen under
tidsperioden &r att formaten minskat; i mitten av 1970-talet fanns det endast ett
fatal landsortstidningar i berliner- eller tabloidformat, medan 1993 nistan
hilften av de svenska dagstidningarna har gétt 6ver till kompaktare format.

Utvecklingen av dagspressens totalvolym

Kulmen i dagspressens volymexpansion ndddes 1989/90. Utvecklingen
vinde kraftigt nedat mellan 1990 och 1991. Nedgangen var storst inom
kvills- och storstadspressen, 10 procent, men genomsnittet holl sig dnda dver
1980 ars niva. Av siffrorna for den samlade arsvikten i tabell 2.9 framgar att
det dr storstadsmorgontidningarna som tappat mest 1990-91. Det var dessa
tidningar som hade den storsta volymen av de konjunkturkénsliga plats-
annonserna.
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Ser man till annonsmarknadens utveckling som studeras i avsnitt 2.7 &r det
uppenbart att volymnedgangen i hogre grad beror annonserna 4n det redak-
tionella utbudet i tidningarna. Den 6kade bredd i det redaktionella innehallet
som dagstidningarna tilldgnat sig under 1980-talet kommer med stor sanno-
likhet att i hog grad bibehallas, inte minst som en markering av utbudsvidden
i den hardnande konkurrensen med andra medier.

I tabell 2.10 redovisas arsvikten 1980-1992 for det urval tidningar vars
produktivitetsutveckling har specialstuderats av Goran Erasmie for
Pressutredningen -94 (Erasmie, 1994). Forutom landsortspress finns stor-
stadsmorgonpress med i urvalet. Nar det giller tidningsvolymerna pekar re-
sultatet pé en fortsatt nedgang 1991-92.

Tabell 2.10 Volym, antal anstdillda och journalister pa ett urval dags-
tidningar

Ar 1980 1985 1990 1991 1992
Arsvikt (kg) 1622 1 825 2 062 1 892 1 867
(antal tidn.) 40 40 40 39 39
Antal journ. 2 781 3 096 2735 225738 2 403
(antal tidn.) 39 39 39 38 37
medelvirde 11 79 70 68 65
Total personal 8 775 9 471 7 664 7 380 6 762
(antal tidn.) 39 39 39 38 37
medelvirde 225 243 196 194 183

Anm: Uppgifter fran Erasmie, G: Arbetsrapport till Pressutredningen -94.

I tabellen kan ocksa utvecklingen av antalet journalister liksom det totala
personalbestandet pa tidningarna studeras. Som en allmén bakgrund till ut-
vecklingen i journalistantalet pa de aktuella tidningarna kan nimnas att det i
Sverige 1992 fanns omkring 15 000 journalister. Antalet har mer dn for-
dubblats mellan 1972 och 1992. Av de yrkesverksamma journalisterna 1992
arbetade nidstan 60 procent inom dagspressen medan ca 15 procent arbetade
inom radio och television; motsvarande siffror 1969 var 70 respektive 5 pro-
cent (Weibull m.fl., 1991).

Av tabell 2.10 kan man utlésa att det genomsnittliga antalet fast anstillda
journalister pa de aktuella tidningarna var nagot hogre under 1980-talet 4n
under de forsta dren pa 1990-talet. Den totala personalstyrkan var i genom-
snittstalen klart hgre under 1980-talet 4n borjan av 1990-talet. Savil antalet
journalister som det totala antalet anstéllda minskar arligen fran 1990 till
1992. 1 det lite ldngre tidsperspektivet 1980 till 1992 kan man konstatera att

47



SOU 1994: 94

48

antalet journalister har reducerats med 8 procent medan den totala personal-
styrkan har dragits ned med 19 procent. Personalnedskérningen har allts
varit dubbelt sa stor i foretagen som inom det redaktionella. Resultatet for det
begréansade urvalet tidningar 4r i linje med det tidigare forda resonemanget om
att tidningarna tvingas halla den redaktionella bredden och kvaliteten i den
hérdnande mediekonkurrensen.

2.6 Marknadsutveckling: upplaga

Den svenska dagstidningsmarknaden brukar delas upp efter (1) hur ofta tid-
ningar kommer ut (antal dagar per vecka), (2) om utgivningen sker i storstad
eller landsort och (3) ndr de ges ut (morgon- eller kvillspress). Utifrén dessa
kriterier kan de svenska dagstidningarna delas in i fyra huvadgrupper:

13 Storstéddernas morgontidningar (1-7 nr/v)
22 Storstédernas kvillstidningar
3. Landsortspressen — samtliga hog- och medelfrekventa dagstidningar

utanfor storstdderna (3—7 nr/v)
4. Lagfrekventa dagstidningar utanfor storstéderna (1-2 nr/v)

Upplageutvecklingen skiljer sig betydligt mellan olika tidningstyper. Av
den totala upplageokning som redovisas for dagspressen under hela perioden
frdn 1945 faller en mycket stor del pa kvillspressen. Framgéngarna for
kvillspressen under 1960-talets slut paverkades bland annat av efterkrigs-
tidens stora ungdomskullar. Kvillspressens upplageutveckling tycks inte ha
paverkat morgontidningsforsiljningen utom méjligen i Stockholm. Genom att
kvillstidningarna till stor del fungerar som komplement ersétter de inte mor-
gonpressen (Severinsson, 1994).
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Figur 2.3 Dagspressens upplageutveckling 1945-1993
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Kommentar: Avser medelnettoupplaga; upplaga per utgivningsdag. Nedgéngen i
landsortspressens upplaga omkring 1970 &r endast skenbar och har att gora med att
fadagarstidningarna (senare kallade 1agfrekventa tidningar) dé brots ut och redovisades som

en egen grupp.
Anm: Uppgifter frdn TS-boken.

Trots nedlaggningar har morgontidningarna behllit sin position 4ven om
det sedan 1970-talet har intritt en viss stagnation pa upplagemarknaden.
Landsortspressen har under perioden haft stérre upplageframgangar ir stor-
stadsmorgonpressen.

De senaste drens utveckling visar pé en relativt stor nedgang for kvills-
tidningsupplagan, medan morgonpressupplagan klarat sig nigot bittre; bést
har det gétt for fddagarstidningarna.

De légfrekventa dagstidningarna hade 1993 ca 9 procent av den svenska
pressens totalupplaga. Landsortstidningarna hade omkring 43 procent och
storstidernas morgontidningar och kvillstidningar 26 respektive 22 procent.
Skillnaden i forhllande till situationen 1980 ér obetydlig.

Medelnettoupplagans storlek ir ett relativt grovt matt pa dagstidningarnas
stdllning p& marknaden. Den tar inte hénsyn till vare sig utgivningstithet eller
utvecklingen av antalet hushéll. Mittet maste dirfér kompletteras med upp-
gifter om &rsupplaga och hushallstickning.
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Tabell 2.11 Vardagsupplagor i tidningsgrupper 1990 och 1993

Dagstidningsgrupp 1990 1993 Fordandring
Storstadsmorgonpress 1 271 18221 ~4%
Kvillspress 1 125 1 007 -10%
Landsortspress a2l 2 003 —9%
Lagfrekvenspress 416 437 +5%
Summa 51023 4 668 ~7%

Anm: Uppgifter fran TS-boken

Arsupplaga och hushallstickning

Den svenska dagspressens arsupplaga, dvs. antalet under ett &r forsalda
exemplar, var 1993 1,467 miljarder. Ar 1990 var motsvarande siffra 1,553
miljarder. Nedgdngen motsvarar omkring 85 miljoner exemplar pa ett &r.
Siffran kan lata hog, men totalt innebér detta dock endast en nedgang i tid-
ningsforsiljningen med fem procent.

Det vanligaste sittet att berdkna hushallsspridning 4r att ange antalet for-
salda tidningsexemplar per 1 000 invénare eller per hushall. I internationell
statistik 4r det vanligt att det forra méttet anvinds. Ar 1992 fanns det i Sverige
522 exemplar per 1 000 invanare; ar 1988 var antalet 518. I en internationell
jamforelse placerar detta Sverige i en titgrupp, dir ocksé Norge (619 ex.
1992), Japan (584 ex.) och Finland (521 ex.) befinner sig (figur 2.4).

Nir det giller detta matt 4r forandringen tdmligen liten under de senaste
aren. Norge uppvisar dock en klar uppgéng, medan bl.a. Finland har en
minskning. Om vi gor jamforelser over lidngre tidsperioder framkommer att
Danmark 4r det nordiska land dir efterkrigstidens tidningsnedlaggelser ocksa
inneburit en nedgdng i upplaga. Antalet exemplar per 1 000 invénare 1986 var
359:

Allmint giller att de linder som har en omfattande dagstidningsspridning
vanligen har en stark lokalpress.
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Figur 2.4 Antal tidningsexemplar per 1 000 invénare 1992 i ett urval
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Anm: Uppgifter frdn World Press Trends, FIEJ 1993. Berikningen for japansk press ir
delvis annorlunda och 6verskattar dess hushallstickning (jfr Weibull, 1987).

Om vi utgdr frén spridningen per hushéll var den svenska dagspressens
spridning 120 exemplar per 100 hushall, dvs. i genomsnitt 1,2 tidningar per
hushall; om endagstidningarna réknas bort blir genomsnittet 1,1. Andelen har
uppvisat en fallande utveckling sedan 1970, d& den var 1,6 (figur 2.5).

Figuren illustrerar att nedgangen friamst giller dagspressens penetration,
med andra ord att dubbelldsningen minskar. Topparet 1970 representerar den
tid da kvillstidningarna hade sina storsta upplagor.
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Samtidigt maste det understrykas att utvecklingskurvor av detta slag méste
tolkas med stor forsiktighet. Det som dr ett hushall 1970 ér inte nddvéndigtvis
ett hushéll 20 ar senare. Antalet personer per hushall var 1993 2,2, medan
motsvarande siffra 1970 var 2,8; detta betyder att de svenska hushillen har
andrat karaktdr. Det dr inte troligt att alla hushéll 1993 kan betraktas som den
totala marknaden for dagspress pa det sdtt som var fallet 1970.

Figur 2.5 Antalet forsalda tidningsexemplar per 100 hushdll 1950-1993

1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1991 1992 1993

[J2-7nr/v M 1nr/v

Anm: Uppgifter fran Jonsson, S: Pressen, reklamen och konkurrensen 1935-1978 (1983)
och TS-boken 1994

Storstadspressens overspridda upplagor

Den 6kade ambitionen hos de nordiska tidningsutgivarna har som antytts i det
foregédende medfort en okande konkurrens mellan lokala och regionala dags-
tidningar men ocksa mellan regionala och riksspridda. Lasarna anser att de
klarar sig med en tidning. Resultatet har i Sverige blivit att storstads-
tidningarnas 6verspridda upplaga minskar, dvs. den del av upplagan som
sprids utanfor utgivningsorten gér tillbaka.

Fenomenet kan tydligt foljas i t.ex. Goteborgs-Postens upplagemaéssiga
tillbakagang. Lokaltidningarna i Goteborgs-Postens dverspridningsomrade, i
forsta hand Vistergotland, har hojt periodiciteten, gatt fran eftermiddags-
utgivning till morgonutgivning, installerat ny teknik och fornyat det redaktio-
nella innehéllet samt hojt priset. Overallt har lisarna nir de genom detta
tvingats vilja satt lokaltidningen fore regiontidningen (Severinsson, 1994).
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Samma fenomen kan iakttas nir det géller Dagens Nyheter. De stora re-
giontidningarna forefaller ha utvecklats sa att deras lisare inte har rad, far tid
eller anser sig behova ldsa en morgontidning vid sidan av. Kvéllstidningen
anses rdcka som komplementtidning. Vad betriffar Svenska Dagbladet dr
monstret likartat. Hir tillkommer som forklaring konkurrensen frn Dagens
Industri som sannolikt har tagit prenumeranter frin Svenska Dagbladet.
Utvecklingen av Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets, Dagens Industris
och Goteborgs-Postens Gverspridda upplaga 1968 till 1993 4terges i figur
2.6.

Figur 2.6 Overspridd upplaga 1968-1993 fir Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet, Dagens Industri och Goteborgs-Posten
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Anm: Uppgifter fran TS-boken (bearbetning)

Forlorad 6verspridd upplaga for storstadspressen 4r en viktig férklaring
till att dagspressens totalupplaga gér tillbaka i Sverige. Resultatet av denna
utveckling blir att lokal- och regiontidningarna blir allt starkare.

Om vi jamfér med situationen i Norge &r en trolig forklaring till att norsk
dagspress inte drabbats av ndgon storre upplagenedgang under 1dgkonjunk-
turen att de norska dagstidningarnas &verspridda upplaga &r begrinsad.
Norska dagstidningar har dessutom i medeltal en visentligt l4gre upplaga 4n
svenska.
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2.7 Marknadsutveckling: annonser

Dagspressens stora beroende av annonsintdkter innebér att annons-
marknadens utveckling kan ha direkt inverkan pa dagspressens struktur-
utveckling. Annonsernas andel av tidningsintékterna uppgick 1992 till 58
procent for hela dagspressen och 56 procent for tidningar med utgivning tre
dagar i veckan eller mer.

Annonsberoendet dr pad inget sitt unikt for Sverige. Av figur 2.7 framgar
att proportionerna i intiktsstrukturen for den svenska pressen ar jamforbar
med forhéllandet i Finland, Storbritannien, Norge och Nederldnderna, for att
ndmna nagra exempel. Linder ddr pressen i extremt hog grad hdmtar in-
takterna fran reklammarknaden dr USA, Spanien, Tyskland och Luxemburg.
I Grekland och Irland med relativt fa tidningar men ocksa i Frankrike med ett
stort antal tidningar &r intidktsandelen fran annonsmarknaden jamforelsevis
begridnsad. Hér inverkar dock olika sitt att méta annonseringens storlek. I
Sverige ingdr den s.k. eftertextannonseringen, vilket den inte gor i t.ex.
Frankrike.

Figur 2.7 Annonsernas andel av dagspressens totala intikter i ett urval
ldnder 1992 (procent)
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Kommentar: Giller tidningar utgivna med minst tre nummer per vecka.

Anm: Uppgifter frain World Press Trends, FIEJ 1993
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Intéktsstrukturen for den svenska dagspressen utvecklades under 1980-
talet till ett allt stérre beroende av annonsmarknaden. Vid decenniets borjan
var annonsintidkternas andel av de totala intékterna omkring 57 procent och
vid slutet hade de okat till 67 procent (figur 2.8).

Figur 2.8 Annonsernas andel av nettointikterna frén upplaga och annonser
i dagspressen 1980-1992 (procent)
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Anm: Uppgifter fran Presstodsndmnden (berékning)

Utvecklingen 1990-1992 ir en effekt av lagkonjunkturen. Under sddana
forhallanden brukar annonsintékterna gé ned. Genom att platsannonseringen
under 1980-talets hogkonjunktur blev mer omfattande 4n ndgonsin tidigare —
dven i platsannonseringen anvindes helsidor — accentuerades dagspressens
konjunkturkénslighet. Det gillde dock néstan enbart storstadstidningarna,
sdrskilt Dagens Nyheter. Storstadsmorgonpressen ir ocksé den tidnings-
grupp som i hogst grad hdmtar sina intékter fran annonsmarknaden, vilket
framgér av tabell 2.12. Storstadspressens andel annonsintékter 6kade kraftigt
under andra hélften av 1980-talet till topparet 1990 med drygt 75 procent.
Diérefter har andelen pa nytt fallit.

Inom landsortspressen dkade bade forsta- och andratidningarnas annons-
intdkter under 1980-talet. De forra uppvisade dock en storre uppgéng én de
senare, som genomgdende dr mer beroende av andra intékter. Nedgéngen
efter 1991 &r ocksa storre for andratidningarna.
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Tabell 2.12 Annonsernas andel av bruttointikterna fran upplaga och
annonser for olika tidningstyper 19811992 (procent)

Storstadspress Landsortspress
Ar Morgon Kvall Forstatidning Andratidning
1981 64 24 61 57
1985 69 25 64 59
1990 77 35 70 67
1991 72 29 68 62
1992 69 29 65 58

Kommentar: Med forstatidningar avses tidningar med tiackningstal hogre dn 60 procent,
andratidning avser tickning ldagre @n 40 procent.

Anm: Uppgifter fran Tidningsutgivarna (bearbetning).

Tabell 2.13 Dagspressens annonsvolym 1983—1993 (spaltmeter)

Ar Storstadspress Landsortspress Dagspressen totalt
1983 246 165 615 340 861 505
1984 265 692 638 819 904 511
1985 267 387 670 500 937 887
1986 263 426 656 440 919 866
1987 283 654 710 417 994 071
1988 298 654 758 256 1 057 225
1989 307 659 768 670 1 076 329
1990 306 571 760 977 1 065 612
1991 265 938 693 755 959 693
1992 240 336 636 569 876 905
1993 * 243 541 641 371 884 912

*Uppgiften giller inte hela aret.
Anm: Uppgifter fran Presstodsnamndens dagspressrapport 1992 och TU

I tabell 2.13 presenteras annonsvolymens utveckling maitt i spaltmeter for
storstadspress och landsortspress 1983—-1993. I tabellen gar det att folja hur
annonsvolymen okar under 1980-talet for att sedan minska mellan 1990 och
1991. Nedgéngen forefaller ha stabiliserats mellan 1992 och 1993 dven cm
uppgifterna dr preliminéra. Landsortspressen svarar for omkring 70 procent
av dagspressens totala annonsvolym genom éren.
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Annonsomsittning

Nista fraga blir hur mycket pengar det handlar om. I tabell 2.14 redovisas
intdkter fran annonser och upplaga i bade 16pande och fasta priser 1982—
1992. Upplageintékterna (fasta priser) star ndstan stilla, vilket illustrerar tidi-
gare resonemang om att man inte okat uttaget pa lisarmarknaden. Monstret
nér det giller annonsintikter uppvisar i princip samma tendens som annons-
volymen, men uppgangen pa intéktssidan bryts redan mellan 1989 och 1990,
ocksa hir fasta priser (1991 érs priser).

Tabell 2.14 Bruttointdkter fran upplaga och annonser 1982—1992
(miljoner kronor)

Annonsintédkter Upplageintikter Totala intakter
Ar Lopande  Fast Lopande  Fast Lopande Fast

pris pris pris pris pris pris
1982 37732 7 576 2714 5 516 6 499 135092
1983 4 280 7 961 2 925 5 440 7 205 13 401
1984 5126 8 817 3 267 5619 8 393 14 436
1985 5 790 9 264 3 554 5 686 9 344 14 950
1986 6 334 9 818 31931 6 093 10 265 15 911
1987 7 396 10 946 4 207 6 226 11 603 177172
1988 8 747 12 247 4 537 6 352 13 284 18 599
1989 9 731 12 845 4 858 6 413 14 589 19 258
1990 10 062 10 968 5 430 5 821 15 402 16 789
1991 9 185 9 185 5 848 5 848 15 033 15 033
1992 8 921 - 6 848 - 157225 -

Anm: MedieSverige 1993 och Presstddsndamnden (1991 ars priser)

I tabell 2.15 redovisas skillnaden mellan dagspressens netto- och brutto-
intidkter fran annonsmarknaden. Denna skillnad har 6kat markant under 1980-
talet och kulminerade 1990. Den uppgick dé till 1 800 miljoner kronor.
Légkonjunkturdren 1991 och 1992 ligger skillnaden kvar pa den hoga nivan,
vilket speglar kampen om annonserna pa en sviktande marknad.
Presstodsnamnden redovisar att provisioner, rabatter och andra anpassningar
av listpriserna 1992 uppgick till 24-25 procent jamfort med 18-19 procent
1990-91. Det betyder att annonsintikterna minskade netto med 2,5 procent.
Storstadspressen minskade med 4,1 procent, vilket skall jamforas med lands-
ortspressens —0,9 procent.
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Tabell 2.15 Dagspressens netto- och bruttointiikter frdn annons-
marknaden 19801992 (1 000 miljoner kronor)

Ar Bruttointékt Nettointékt Differens
1980 3,0 3,0 0
1981 32 2,8 0,4
1982 3,7 3,3 0,4
1983 4,3 37 0,6
1984 il 4,4 0,7
1985 5,8 4,9 0,9
1986 6,3 53 1,0
1987 7.4 6,1 11523
1988 8,7 7,2 1,5
1989 9,7 8,0 157
1990 10,0 8,2 1,8
1991 9,2 7,5 1.7
1992 8,9 T2 1.7

Anm: Uppgifter fran Presstddsnimnden

Resultatet i tabellen speglar att konkurrensen p& annonsmarknaden héard-
nat. Detta gillde dven under 1980-talets hogkonjunktur. Skillnaden mellan
annonsintikter brutto och netto i relativa tal var ca 20 procent 1990. Det kan
noteras att pa upplagesidan redovisas bara bruttointikter, men #ven hir finns
ett bortfall i form av rabatter, gratisexemplar m.m. Presstodsnéimnden upp-
skattar efter 6verslagsberikningar baserade pa foretagens drsredovisningar att
skillnaden mellan brutto och netto motsvarar ca 10-11 procent, som ett ge-
nomsnitt for morgon- och kvillstidningar.

I ett internationellt perspektiv har den svenska dagspressen en stark stll-
ning pa reklammarknaden. Enligt IRM — Institutet fér Reklam- & Medie-
statistik — var dagspressens andel av de traditionella mediernas reklamvérde
nédrmare 75 procent (se vidare kapitel 5).

Delvis dr den hdga marknadsandelen en konsekvens av att etermedierna
Oppnats for reklam forst i slutet av 1980-talet. TV-reklamen hade i Sverige
1992 en marknadsandel pa knappt nio procent. I Finland didr TV-reklam
funnits sedan televisionens introduktion 4r andelen for dagspressen 68 pro-
cent och andelen for TV 16 procent.

En annan forklaring till den hoga marknadsandelen for dagspressen dr den
styrka som ligger i en lokalt och regionalt férankrad dagspress med hég hus-
héllstéckning. Aven hir kan Finland tjina som ett exempel. Finlands
dagspress har en med Sverige jaimforbar dagspresstruktur.
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Annonskategorier

Traditionellt utgér den lokala dagligvaruannonseringen den stora volymen av
dagspressens annonser. Detta &r sérskilt framtrddande i den lokala morgon-
pressen. I storstadspressen, i forsta hand Stockholms morgontidningar, &r
ocksa platsannonseringen viktig. Under hogkonjunkturen kom denna att bli
storsta enskilda annonskategori i t.ex. Dagens Nyheter. Den konjunktur-
betingade nedgangen i platsannonsvolymen efter 1989 kom dérfor att snabbt
f& ekonomiska dterverkningar pa tidningens ekonomi (se kapitel 3).

I landsortspressen har annonsingangen varit mera stabil genom att daglig-
varuannonseringen varit mindre paverkad av konjunkturen.

I Sverige svarar ett fatal stora annonsorer for en relativt stor andel av
annonseringen. Den starka koncentrationen inom detaljhandeln har medfort
att ett mycket begrinsat antal personer bestimmer over reklamens fordelning.
Ser man till mirkesannonseringen i dagspressen svarade sex annonsorer,
ICA, KF, Telia, D-gruppen, Lindex och Hennes & Mauritz for 24 procent av
den samlade volymen till dagspressen 1993. Det kan innebéra snabba kast i
medievalet. I Danmark hade kooperationen koncentrerat annonseringen till
lokala, gratisutdelade tidningar, vilka i Danmark svarar for en betydande del
av all reklam. Nir reklam-TV introducerats flyttade kooperationen snabbt
over tyngdpunkten i reklamen fran gratistidningarna till TV-reklamen.

Under 1990-talet har konkurrensen fran rikstickande medier okat pé
reklammarknaden. De tidningar som har stora andelar rikstickande reklam,
framst kvéllstidningar, kan fa svarare 4n tidigare att forsvara sina positioner.
Pa de lokala reklammarknaderna moter dagspressen framst konkurrens i form
av direktreklam. Lokala gratistidningar ar i jimforelse med Danmark av
begrdnsad omfattning. Under 1990-talet tillkommer lokal radioreklam,
kanske ocksa lokal TV-reklam. Med hénsyn till de hoga rackviddstal som den
lokala och regionala dagspressen har i Sverige forefaller inte dagspressens
stéllning pé de lokala reklammarknaderna att vara hotad i samma utstrdckning
som dess stillning p4 den nationella reklammarknaden. A andra sidan visar
prognoser for 1994 pa en uppgang bl.a. for storstddernas morgontidningar
(IRM, 1994 s. 3).

* ok 3k

Strukturen hos den svenska dagspressen har forandrat sig forhallandevis
litet under de senaste tva artiondena. Négra flerdagarstidningar har tvingats att
ligga ned eller ga ned till endagsutgivning. Samtidigt har négra endags-
tidningar tillkommit.

Upplageforsiljningen har minskat nagot. Till stor del avser detta en ned-
géng i storstadstidningarnas overspridda upplagor. Sverige har en inter-
nationellt sett hog tidningsspridning och detta har inte #ndrats under det
géngna decenniet.
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Ocksé annonsforsiljningen har gétt ner. Till stor del 4r nedgdngen kon-
junkturbetingad. Tillkomsten av nya reklammedier som TV4 har ocksa bety-
delse. Detta diskuteras vidare i kapitel 5.
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3 Dagspressens ekonomiska situation

3.1 Marknad och konkurrens

Under de senaste dren har den ekonomiska situationen inom dagspressen
véckt uppmérksamhet dven utanfor branschen. Den viktigaste anledningen
dartill har varit att dagspressen kunnat redovisa en hdgre 16nsamhet 4n under
tidigare lagkonjunkturer. Trots det har risken for att vissa dagstidningar skall
tvingas upphora inte minskat. Andratidningarna har fortfarande en annan
ekonomisk situation &n forstatidningarna.

Hir skall dagstidningarnas ekonomiska utveckling granskas i ett 1dngt per-
spektiv i syfte att finna stabila forklaringar till 1990-talets struktur och eko-
nomi. Sérskilt intresse dgnas at andratidningarna, dvs. de tidningar som &r
berittigade till statligt bidrag till driften.

De forsta studierna

De forsta systematiska studierna av den svenska dagspressens struktur och
ekonomi genomfordes omkring 1960. De var en f6ljd av en tilltagande kon-
centration inom branschen. Varje ar under 1950-talet hade i runda tal en tid-
ning lagts ned varannan manad (se figur 2.2). De som gjorde studierna,
framst Ivar Hallvig, Bo Printare och Sven Tollin, bedomde att koncentra-
tionsprocessen skulle fortgd under 1960-talet (Jemsten och Hallvig, 1959).
En viktig anledning till att Hallvig, Préintare och Tollin si bestimt kunde
pasta att tidningar skulle komma att ldggas ned dven under 1960-talet var att
manga andratidningar &r efter ar hade redovisat forlust. Att tidningarna alls
kunnat hélla sig kvar pd marknaden berodde pa att de erhéll betydande sub-
ventioner. Oavsett partisignatur kunde ekonomiskt svaga tidningar rikna med
vissa vederlagsfria tillskott. Under perioden 1945-1965 ldmnade hogerpartiet
och socialdemokratiska partiet stod till vardera 25 tidningar, folkpartiet och
centerpartiet till vardera ca 15 tidningar och vinsterpartiet kommunisterna till
tre tidningar (SOU 1968:48, s. 55). Vid slutet av perioden, den 31/12 1965,
hade tva tredjedelar av dessa tidningar, trots subventioner, tvingats ldgga ned.
I denna undergéngsstdmning inom dagspressen foddes idén om ett statligt
stod till nedldggningshotade tidningar. Starten pa den statliga presstods-
historien brukar dateras till borjan av 1960-talet, nidr Landsorganisationen inte
lingre ansag sig ha rad att ge drliga bidrag till Ny Tid i Goteborg.
Indragningen av stodet till Ny Tid gjordes efter det att LO hade dragit pa sig
stora kostnader genom att 1956 kdpa den riksspridda morgontidningen
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Stockholms-Tidningen och den regionala kvillstidningen Aftonbladet av
Torsten Kreuger (Engblom, 1980).

Utan ekonomiskt stod kunde Ny Tid inte fortsitta. Tidningen fick upphora
som 6-dagarstidning i december 1963. Ungefir samtidigt tillsatte regeringen
en pressutredning med uppgift att bedoma behovet av statligt stod till eko-
nomiskt svaga tidningar.

1963 ars pressutredning kom fram till att det enda mojliga sittet att hejda
tidningsdoden var att ge selektiva driftsbidrag men utredningen kunde inte
finna ndgon siker metod for att fordela ett sadant stod. Utredningen foreslog i
stdllet ett stod till riksdagspartiernas opinionsbildande verksamhet; partierna
skulle sedan svara for fordelningen till behovande tidningar (SOU 1965:22).

Av forslaget om presstod blev det ett partistod. Det infordes 1965, fick
anvandas for stod till tidningar. Omfattningen av stodet var dock begréansad
och det ridckte inte for att rddda Stockholms-Tidningen, som lades ned i
februari 1966. Ungefir ett ar senare tillkallades en ny pressutredning.
Resultatet av denna, 1967 érs pressutredning, blev dels en lanefond avsedd
for tidningar med svag ekonomi, dels arliga bidrag vid samdistribution av
abonnerade tidningar genom en s.k. samdistributionsrabatt (SOU 1968:48).

P& uppdrag av de tva pressutredningarna fortsatte Sven Tollin att studera
dagspressens ekonomi. Den forsta studien hade omfattat aren 1949 och 1958.
Nu fick han mojlighet att g& vidare med 1963 respektive 1967. Analyserna
visade att for dagspressen som helhet hade resultatet forbéttrats — brutto-
marginalen hade stigit fran 3,3 procent 1963 till 5,5 procent 1967 — men, och
det var det viktiga, det géllde inte andratidningarna. Deras finansiella position
hade avsevirt forsvagats fran 1963 till 1967 trots att det i mitten av 1960-talet
varit en hogkonjunktur (SOU 1968:48).

Konkurrensens villkor

Ekonombhistorikern Lars Furhoff, som var huvudsekreterare i 1967 ars press-
utredning, utvecklade genom vetenskapliga studier av tidningskonkurrensen
en teori som han kallade upplagespiralen (Furhoff, 1967). Dess innebord var
att den lokala tidning av tva konkurrerande som hade den storsta upplagan till
slut skulle st som segrare. Tidningen med den mindre upplagan skulle forr
eller senare tvingas att upphora. Spiraleffekten uppstod genom att tidningen
med den storsta upplagan drog till sig manga annonser, vilket fick upplagan
att oka ytterligare, som fick annonserna att stromma till &n mer, osv. Det
omvanda gillde for tidningen med den minsta upplagan, dvs. tidningen kom
in i en nedatgdende spiral.

Samtidigt som kunskaperna om vad som ldg bakom koncentration och
konkurrens inom dagspressen okade, fortsatte koncentrationsprocessen.
Trots féormanliga 1an till svaga tidningar och lika villkor for alla i distributio-
nen, hade inte riskerna for nedldggningar undanrojts. Socialdemokratiska
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partiet tog darfor 1971 initiativ till en uppgorelse med centerpartiet och folk-
partiet om selektiva driftbidrag, s.k. produktionsbidrag, till tidningar i kon-
kurrensmissigt underlédge. Stodet inférdes mycket snabbt; behoven var stora
beroende pa att 1971 konjunkturméssigt var ett bottenér.

Kort tid efter det att produktionsbidraget inforts tillsattes en tredje press-
utredning — 1972 ars pressutredning — som bland annat fick i uppdrag att be-
doma det fortsatta behovet av ett selektivt presstod och belysa dess effekter pa
tidningskonkurrensen. Sven Tollin gjorde dnnu en analys av dagspressens
ekonomi. Han fann att det ekonomiska lédget i stort sett var oforéndrat i for-
hallande till 1963 och 1967 (SOU 1975:79, bilaga 3).

Bruttomarginalen for landsortspressen som helhet lag 1973 pa 2,7 pro-
cent. Forstatidningarnas situation var relativt tillfredsstdllande med en brutto-
marginal pa 6,5 procent. Andratidningarna drogs fortfarande med stora eko-
nomiska svérigheter. For dessa var bruttomarginalen negativ, —14,1 procent.

P4 uppdrag av 1972 ars pressutredning genomforde Karl Erik Gustafsson
nya studier av tidningskonkurrensen. Hans resultat ledde till att en konkur-
rensteori utvecklades som hade storre forklaringskraft 4n upplagespiralen.
Den nya teorin kallades tdckningsgradsteorin (SOU 1975:79, s. 167f).

Enligt tdckningsgradsteorin skall en lokal morgontidnings marknads-
position inte bedomas utifran upplagan utan utifrdn hushallstdckningen pa
utgivningsorten. Ju hogre tdckningsgraden &r, desto storre dr tidningens
vérde i annonssammanhang. Tidningsforetag kan — oavsett marknadsposition
— forbattra sin stillning genom att satsa pa atgéarder som syftar till att hoja
hushallstdckningen pa utgivningsorten. Sittet att dstadkomma detta &r att gora
utspel som &r svara att imitera. Ju langre en svarsatgérd drojer, desto effekti-
vare fungerar ett utspel som en hédvstang i konkurrensen (Gustafsson, 1978,
1988).

Savil upplagespiralen som tickningsgradsteorin fangar upp det grund-
liggande forhéllandet att dagstidningar har tva intiktskallor — upplaga och an-
nonser — och att annonserna dr den viktigaste av dessa for abonnerade dags-
tidningar. Skillnaden mellan teorierna ar att upplagespiralen ar en mekanisk
teori enligt vilken utgangen dr given medan tackningsgradsteorin ar en dy-
namisk teori enligt vilken aktorerna kan paverka forloppet.

Tackningsgradsteorin kan eftersom den i forsta hand 4r en marknadsteori
inte forklara varfor andratidningar trots svag ekonomi och starkt beroende av
stod utifran fortsatter sin utgivning. For att klarlédgga orsakerna till att andra-
tidningar forblir andratidningar, inte utvecklas till forstatidningar eller laggs
ned, behover teorin kompletteras med analyser av tidningsutgivningens mal.
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Politiska och ekonomiska mal

Redan de forsta analyserna av dagspressens struktur och ekonomi hade visat
att nedldggningshindren var anmérkningsvirt stora i dagspressen. Till skill-
nad fran forhallandet i andra branscher ville forlustbringande dagstidningar
inte upphora. Vid hot om nedldggning har uppslutningen om den berérda
tidningen varit mycket stark.

Eftersom de forlusttyngda tidningarna vanligen var partifigda blev en
populér forklaring, atminstone bland tidningarnas motstandare, att partier inte
kunde ge ut dagstidningar. Tidningarna blev for agitatoriska och deras redak-
torer och direktorer var mindre skickliga én andra tidningars.

Den verkliga forklaringen ligger pa annat héll, ndmligen i att partisigda tid-
ningar betonar sina mal annorlunda 4n icke partidgda och att detta paverkar
deras sitt att agera. For opinionstidningar &r ldsarna i forsta hand véljare och
dédrmed lika mycket vérda var de dn bor — pa utgivningsorten eller langt dér-
ifrdn. For annonsdrerna som bidrar med den storsta delen av dagspressens
intékter (kapitel 2) dr det lasarna pa utgivningsorten som ér de viktigaste; tid-
ningens ldsare &r for dem i forsta hand konsumenter. Detta innebar att mojlig-
heterna for forlustbringande tidningar att fortsitta sin utgivning har med den
politiska opinionsbildningens villkor att gora. Det ar alltsd inte enbart, eller
framst, en fraga om foretagsekonomi.

De marknadsmissiga skillnaderna av att betrakta tidningsutgivningen som
en opinionsbildande verksamhet och inte primért som en ekonomisk, kan il-
lustreras med nédgra typiska exempel.

En typ av utspel som har haft stor genomslagskraft har varit att hoja ut-
givningsfrekvensen. Om en konkurrent 6kade periodiciteten ansags det mer
eller mindre som tvingande dven for partitidningar att ta efter, men néstan
utan undantag blev partitidningarna dagliga flera ar efter konkurrenterna pa
respektive utgivningsort. Betecknande ar att nar 3-dagarstidningen Vérmlands
Folkblad 1931 blev 6-dagarstidning var det néstan 15 &ar efter Nya
Wermlands-Tidningen. Nir det skedde utokades redaktionen med en journa-
list (Engwall, 1985).

Om dédremot en forstatidning skapades genom en fusion mellan tvé tid-
ningar pa en utgivningsort, var det inte lika sjdlvklart for 6vriga tidningar pa
samma utgivningsort att gd samman for att bittre kunna hévda sig i konkur-
rensen. Den partipolitiska traditionen innebar betydande hinder f6r samarbete
mellan tidningar med olika politisk firg; samarbete var otdnkbart om det rérde
sig om en hogertidning och en socialdemokratisk tidning.

Ett bra exempel 4r utvecklingen i Orebro med en gang fyra ungefr lika
stora tidningar. Dar fusionerades i mitten av 1940-talet tva liberala tidningar,
Nerikes Allehanda och Nerikes-Tidningen. Orebro Dagblad (h) och Orebro-
Kuriren (s) hamnade definitivt i konkurrensmaissigt underldge. Nagot sam-
arbete var inte aktuellt. Orebro Dagblad héll ut till 1956 medan Orebro-
Kuriren for gott blev andratidning till Nerikes Allehanda.
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Endast i ett fall har tvd mindre tidningar gétt ihop, nimligen p4 Gotland dir
Gotlands Folkblad (s) ar 1967 bérjade samarbeta med Gotlédnningen (c) for
att tillsammans bli starkare i konkurrensen med Gotlands Allehanda (m). Ett
liknande samarbete pégick linge i Malmo mellan Arbetet och Skanska
Dagbladet men upphorde i slutet av 1980-talet.

For partitidningarnas opinionsbildning var totalupplagan viktigare in upp-
lagan pé utgivningsorten. Under senare delen av 1950-talet var till exempel
regiontidningen Folket (s) storre i Eskilstuna #n konkurrenten Eskilstuna-
Kuriren (lib). I stéllet for att sla vakt om denna ledning tog Folket, som redan
hade hela Sédermanland som spridningsomrade, 6ver regiontidningen
Vistmanlands Folkblad. Med en totalupplaga p& 40 000 exemplar slog Folket
fast att tidningen blivit en "mellansvensk storstadstidning" (A-pressens sam-
organisation, 1983 s. 115).

I borjan av 1940-talet hade Arbetet, en géng storst i Malmd, blivit den nést
storsta tidningen dér. Skdnska Dagbladet var stérre och Sydsvenska
Dagbladet ndgot mindre dn Arbetet. Under 1940-talet fordndrades konkur-
renssituationen. Sydsvenska Dagbladet blev storre én forst Arbetet och sedan
Skanska Dagbladet. Direfter rasade Skénska Dagbladets upplaga i Malmé,
vilket framgar av figur 3.1.

Svarigheterna for Skanska Dagbladet forstorades av att tidningen, for att
kompensera bortfallet av upplaga i Malmé, vidgade sitt spridningsomréde.
Det var naturligt for Skdnska Dagbladet som partitidning att gora si. Nagra &r
runt 1960 hade Skanska Dagbladet till och med en avliggare i Kalmar lin,
ndmligen Kalmar Lins Tidning (ca 4 000 ex.), startad som bonde-
forbundstidning 1948. Efter tiden som edition till Skénska Dagbladet blev
Kalmar Liéns Tidning 1962 en endagstidning.

3 14-0924
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Figur 3.1 Tickningsgrad i Malmo 1941-1993
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Anm: Uppgifter fran TS-boken

Inte heller Arbetet fann det sjélvklart att ta upp kampen med Sydsvenska
Dagbladet. Inget tyder pé att samarbete med Skinska Dagbladet ens over-
vigdes. Precis som Skanska Dagbladet valde Arbetet att expandera geogra-
fiskt. Arbetet skulle bli huvudtidning i en koncern som omfattande hela
Skéne.

Arbetet tog hand om Aurora i Ystad, Kristianstads Lans-Demokraten ar
1957 och i mitten av 1960-talet &ven Nyheterna i Helsingborg. Trots att det
inte var meningen tog Arbetet ocksa dver Ny Tid i Goteborg 1966. Arbetets
totalupplaga 6kade men i Malmo forblev hushllstdckningen densamma. Den
holl sig omkring 30 procent. Inom den dnnu svagare kommunistiska
dagspressen startades under 1950-talet ett 10-tal avlaggare till Ny Dag runt
om i landet.

I slutet av 1960-talet foreslogs att Arbetet skulle bli huvudtidning for &nnu
fler tidningar i Sydsverige, dvs. for Vistgéta-Demokraten i Bords, Smalands
Folkblad i Jénkoping, Kronobergaren i Véxjo och Sydostran i Karlskrona.
S4 blev det emellertid inte. Den politiska ledningen for Arbetet ville ta hand
om Stockholm efter Stockholms-Tidningens nedldggning 1966 men den eko-
nomiska ledningen var av motsatt uppfattning och fick sin vilja igenom.

De socialdemokratiska tidningarna var tidigt samordnade organisatoriskt
men samarbetet f6ljde i mycket liten grad av marknadsstrategiska principer.
Det hade till exempel varit naturligt att skjuta till medel till svaga tidningar i tur
och ordning for att forbittra deras position pad marknaden, men det var en
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affdrsméssig princip som inte kunde anvindas. Varje omride var lika mycket
vart och skulle ha lika mycket resurser. De socialdemokratiska andra-
tidningarna kunde ddrmed inte utnyttja de tillfillen som gavs att stirka sin
stéllning nér forstatidningar forsvagades.

Konkurrensorter

Med tanke pd att andratidningar i valet mellan ekonomiska och opinions-
méssiga mal vanligen satt de senare fréamst, 4r det inte verraskande att de inte
pd ett avgorande siitt lyckats forbittra sin stillning marknadsmissigt, inte ens
sedan de omedelbara ekonomiska problemen lyfts bort av det selektiva
presstodet.

I tabell 3.2 och tabell 3.3 redovisas tickningsgraden p4 samtliga konkur-
rensorter i femérsintervall sedan 1968. I tabell 3.1 finns en sammanfattaning
av forandringarna.

Tabell 3.1 Andratidningarnas téckningsgrad 1968 och 1993

Tacknings- Téackningsgrad 1993

grad 1968 Mer dn 20 % Hogst 20 %  Upphort Summa
Mer 4n 20 % 9 3 2 14
Hogst 20 % - 5 1 6
Summa 9 8 3 20

Killa: TS-boken

Som framgér av tabell 3.1 fanns det 1968 tjugo orter med utgivning av
minst tvd dagstidningar. Ett par &r tidigare hade det funnits ytterligare en kon-
kurrensort. Det var fére sammanslagningen 1966 av Ostergotlands Folkblad i
Norrkoping och Ostgdten i Linképing till Folkbladet Ostgoten med
Norrkdping som utgivningsort. Fusionen blev till en klar férdel for konkur-
renterna i Norrkoping och Linkdping. Efter ndgra &r hade Folkbladet
Ostgéten inte storre upplaga in Ostergétlands Folkblad ensam hade haft fore
fusionen.

P4 sex av de tjugo konkurrensorterna hade andratidningen 1968 hogst
tjugo procent i tickningsgrad: Norrkoping, Goteborg, Karlstad, Stockholm,
Viixj6 och Orebro. Den sammanslagna tidningen Folkbladet Ostgéten hade
alltsa fatt ett daligt mottagande i Norrkoping.

Statligt produktionsbidrag har utgatt till minst en tidning pa de tjugo
konkurrensorterna. I négra fall har bida tidningarna erhallit stod (SOU
1974:102, s. 45ff). Det giller Visby (kontinuerligt) och Skévde (négra ér)
samt Eskilstuna, Falun och Givle. P4 de tre senare orterna har forsta-
tidningen erhdllit reducerat produktionsbidrag 1971-1989. I Lule4 fick
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tredjetidningen Norrskensflamman produktionsbidrag sa lange den kom ut.
Forstatidningen Norrbottens-Kuriren erholl bidrag under tre ar, 1971-1973,
med motivet att den hade samma svarigheter som en andratidning.
Andratidningen Norrldndska Socialdemokraten har med hénvisning till tid-
ningens storre upplaga och regionala spridning i Norrbotten inte fatt ndgot
produktionsbidrag.

Tack vare presstodet har bara tre orter upphort vara konkurrensorter:
Boras (1986), Vixjo (1987) och Jonkoping (1992). Samtidigt har dock tre
konkurrensorter fitt en andratidning med hogst tjugo procent i hushalls-
tickning: Falun, Umed och Sundsvall. Antalet konkurrensorter med en
andratidning med mer 4n 20 procent i hushéllstdckning har minskat fran fjor-
ton till nio.

I tabellerna 3.2 och 3.3 finns uppgifter om hushéllstickningen for varje
tidning. I de flesta fall har tidningarnas tiackningsgrad minskat, vilket delvis
beror pé att andelen enpersonhushall har 6kat. Det finns skil att anta att dessa
inte 4r konsumtionshushall p& samma sitt 1993 som de var pa 1970-talet (se
avsnitt 2.6).

P4 tre konkurrensorter har de tidningar som var andratidningar 1968 en
hogre tickningsgrad 1993. I Stockholm ligger Svenska Dagbladet pa 18
procent i stillet fér 17, samtidigt som Dagens Nyheter fallit fran 61 till 44
procent. I Karlskrona har Sydostran forbittrat sin position frén 22 till 25
procent under det att Blekinge Lins Tidning minskat fran 75 till 56 procent. I
Ostersund ligger Lanstidningen pa 45 procent i stéllet fér 21. Tidningen hade
under ndgra ar pa 1980-talet till och med en hogre tickningsgrad dn
Ostersunds-Posten i Ostersund. Hir ror det sig om nigot mycket ovanligt i
svensk presshistoria (se vidare nedan).

Som framgétt har andratidningarna ofta storre spridningsomridden &n
respektive forstatidningar. I négra fall innebir detta att andratidningarna kon-
kurrerar med tvA eller flera forstatidningar. Tdckningsgraden pa utgivnings-
orten ger inte hela bilden. Det giller t.ex. Visterbottens Folkblad som kon-
kurrerar med forstatidningen Visterbottens-Kuriren pa utgivningsorten Umea
och med forstatidningen Norra Visterbotten i Skellefted, dér Visterbottens
Folkblad ocksa sprids. I ndgra fall kan andratidningen ha en starkare stéllning
pa en annan, vanligen mindre, ort dn utgivningsorten. Den kan till och med
vara forstatidning. Det giller t.ex. Dala-Demokraten i Borlinge. Detta kan
péverka andratidningens ekonomi positivt men kan inte forédndra den pd ett
avgorande sitt.
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Tabell 3.2 Tickningstal 1968-1993 konkurrensorter med andratidning
med over 20 procent i hushdllstickning 1993

Utgivningsort och tidning 1968 1973 1978 1983 1988 1993

Visby: _
Gotlands Tidningar 55 55 65 62 59 51
Gotlands Allehanda 99 59 50 45 45 46
Ostersund:

Ostersunds-Posten 80 81 65 49 48 53
Lénstidningen 21 20 35 50 49 45
Skovde:

Skaraborgs Lins Allehanda 42 48 59 49 48 44
Skovde Nyheter us* 47 41 45 46 42
Lulea:

Norrbottens-Kuriren 59 59 58 51 57 i |
Norrlandska Socialdemokraten 46 39 43 39 35 30
Norrskensflamman us* 4 2 2 - -
Malmo:

Sydsvenska Dagbladet 53 53 47 47 44 44
Arbetet 34 33 30 30 31 29
Skéanska Dagbladet 8 6 4 3 2 2
Gavle:

Gefle Dagblad 65 67 63 58 59 53
Arbetarbladet 82 29 5511 30 28 26
Karlskrona:

Blekinge Léns Tidning 75 70 63 64 66 56
Sydostran 22 17 24 25 25 25
Eskilstuna:

Eskilstuna-Kuriren il 54 51 98 53 54
Folket 35 31 34 30 26 22
Kalmar:

Barometern 84 88 84 79 T2 68
Ostra Sméaland 22 18 18 26 26 22

* us=uppgift saknas

Anm: Uppgifter frén TS-boken
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Tabell 3.3 Tickningstal 1968—1993 pa konkurrensorter med andratidning

med hogst 20 procent i hushdllstickning 1993

Utgivningsort och tidning 1968 1973 1978 . 1983 1988 1993
Falun:

Falu-Kuriren 68 70 68 66 67 61
Dala-Demokraten 24 23 24 24 20 19
Vixjo:

Smalandsposten T 81 78 72, 81 73
Kronobergaren 16 15 18 19 - -
Stockholm:

Dagens Nyheter 61 59 48 46 46 44
Svenska Dagbladet 17 16 19 20 21 18
Stockholms-Tidningen - - - 6 - -
Umea:

Visterbottens-Kuriren 79 84 12 70 68 67
Visterbottens Folkblad 22 19 27, 24 22 18
Karlstad:

Nya Wermlands-Tidningen 0/ 78 73 69 70 66
Viérmlands Folkblad 18 19 20 23 22 18
Sundsvall:

Sundsvalls Tidning 69 71 Z3 72 72 69
Dagbladet 22 20 18 20 20 18
Jonkoping:

Jonkopings-Posten 74l 69 70 72 72 7.3
Smalands Folkblad 21 19 17 147 15 -
Norrkoping:

Norrkopings Tidningar 79 80 76 74 74 7.3
Folkbladet Ostgoten 20 12 157 18 16 14
Boras:

Borés Tidning 79 82 81 79 82 77
Vistgota-Demokraten 22 16 14 13 - -
Orebro:

Nerikes Allehanda 79 79 76 74 74 73
Orebro-Kuriren 14 11 1) 14 13 8
Goteborg:

Goteborgs-Posten 81 80 78 72 68 64
Arbetet Vst - - 6 6 6 5
GHT 18 9 - - - -

Kiilla: TS-boken

Fallet Ostersund

Linstidningen i Ostersund #r den enda lokala dagstidning som efter 1945
lyckats gd om en viletablerad konkurrent. Det skedde 1981 nir det gillde
totalupplaga och 1982 miitt i upplaga pa utgivningsorten. Det narmast fore-
gdende fallet gillde kvillspressen och var nir Expressen under 1950-talet
gick forbi Aftonbladet. Det finns anledning att se nérmare pa orsakerna till



Dagspressens ekonomiska situation

skiftet i Ostersund. Forloppet har studerats i detalj (Gustafsson, 1985, 1990).
Hir har @ven de senare &rens utveckling tagits med.

Nir svenska tidningsforetag i borjan av 1970-talet skulle fornya sina
tryckpressar hade de tvd méjligheter. Den ena var att modernisera den hog-
tryckspress de anvinde, den andra att installera en ny offsetpress. Manga
forstatidningar som hade relativt nya hogtryckspressar valde att modernisera
dem. Andratidningarna hade oftast inget val. Deras pressar var si gamla att de
inte kunde byggas om; ett byte till offset var den enda méjlighet som stod
dem till buds.

Precis sd gjorde man i Ostersund 1974. Forstatidningen Ostersunds-
Posten konverterade sin hogtryckspress till direktlito, medan andratidningen
Lanstidningen kopte en offsetpress med hjélp av 14n fran pressens ldnefond.
Linstidningen bytte samtidigt frin helformat till halvformat. Tekniskt sett fick
Linstidningen genom detta utspel ett biittre tryck och stérre fargmojligheter #n
Ostersunds-Posten.

Det blev inga omedelbara effekter av skillnaderna i tekniska forutsitt-
ningar. Bda tidningarna kunde notera rekordupplagor 1975. Linstidningen
nadde 12 300 exemplar och Ostersunds-Posten 35 000 exemplar.
Téckningsgraden i Ostersund var 22 procent for Lénstidningen och 79
procent fér Ostersunds-Posten, vilket framgdr av figur 3.2. Enligt teorin om
upplagespiralen kunde Lanstidningen rimligen inte hota Ostersunds-Posten.

Figur 3.2 Tickningsgrad i Ostersund 1941-1993
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S4 borjade Ostersunds-Postens upplaga efter ndgot &r plotsligt att falla.
Lisarundersokningar visade att prenumeranterna var missndjda med tid-
ningens tryckkvalitet och format (Valdensjo, Larsson och Stedt, 1981).
Liénstidningen spelade ut for fullt de fordelar tidningen hade i behéndigt
format, bittre tryck och fler fairgmdjligheter. Tidningens innehdll blev slag-
kraftigare. Férnyelsen av tidningen gav argument inte bara i abonnemangs-
forsdljningen utan ocksa i annonsackvisitionen.

I Ostersund ckade hushéllens engagemang i tidningsvalet i samband med
att Ostersunds-Posten 1976 blev centertidning och senare samma ar rege-
ringsorgan. De prenumeranter som ldmnade Ostersunds-Posten gjorde det i
stor utstrickning av politiska skél (Valdenjo, Larsson och Stedt, 1981).
Ocksa Linstidningens mindre format torde ha spelat en viktig roll.

Konverteringen till direktlito kom efterhand att medfora allt storre nack-
delar for Ostersunds-Posten. Pressarna kunde inte koras fort nog. Foretaget
tvingades att tidigareldgga presstarten for att klara de alltfor ofta éter-
kommande driftstorningarna. Problemen accentuerades for Ostersunds-
Posten nir den och Linstidningen 1977 gick 6ver fran formiddags- till
morgonutgivning.

Upplagan fortsatte att oka for Lanstidningen, medan den gick tillbaka for
Ostersunds-Posten. Linstidningens totalupplaga blev storre @n Ostersunds-
Postens 1981 och dess hushallstickning i Ostersund hogre &n Ostersunds-
Postens 1982 men skillnaden var harfin. Studierna av ldsarnas val av tid-
ningar pekar pa att Linstidningens upplagedkningar vanns bland social-
demokratiska sympatisorer och nyinflyttade; tidningen forefaller inte ha gjort
nigot storre inbrott bland borgliga tidningsldsare (Valdensjd, Larsson och
Stedt, 1981).

Den nya tekniken beredde vig for Lanstidningens marknadsforings- in-
satser och dirav foljande framgéngar pa marknaden i form av forbéttrad
tickningsgrad. Tekniken fungerade som en hivsténg. Ostersunds-Postens
teknikbeslut satte en hamsko pa foretagets utveckling. Ostersunds-Posten
kunde inte borja bromsa upp den neddtgéende trenden forrén tidningen bytte
till offsetteknik 1980.

Ostersunds-Posten étererdvrade ledningen i Ostersund 1989 och 1993 fick
tidningen igen en storre totalupplaga (30 000 ex.) dn Linstidningen (29 300
ex). Till denna analys av konkurrensen skall ldggas en redovisning av
ostersundstidningarnas ekonomiska utveckling. Den illustreras med tabell 3.4
som bygger p& uppgifter frén Goran Erasmies produktivitetsstudie for
Pressutredningen -94.

I borjan av 1970-talet hade Lanstidningen for att vara en andratidning ett
relativt gynnsamt ekonomiskt lidge. Ostersunds-Posten hade for att vara
forstatidning ingen stark ekonomisk stéllning. Tidningen hade som mark-
nadsledare valt en volymbaserad lagprispolitik som grund for sin ekonomi.
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Lianstidningens utgiftspolitik kénnetecknades av forsiktighet. Tidningen
expanderade sin ekonomi forst nér det var uppenbart att framgingarna kunde
bli bestdende. Denna forsiktiga linje gjorde att tidningen utan storre ekono-
miska problem klarade sig utan produktionsbidrag nir detta inte lingre
utgick.

Ostersunds-Postens nya dgare och ledning upptickte snart nog att fére-
tagets ekonomi inte var stabil. Det forsta man gjorde var att dverge lagpris-
linjen men man gjorde det pé ett sétt som gynnade Linstidningen. Man héjde
namligen abonnemangspriset vilket spelade den upplagedkande Linstid-
ningen i hinderna.

Infor beslut om ny teknik visade Ostersunds-Posten upp ett stortidnings-
beteende som foretaget inte var miktigt. Foretaget hamnade i en akut kost-
nadskris och det krivdes ett rejdlt saneringsprogram — och en god annons-
konjunktur — for att ater fa balans mellan kostnader och intikter.

Det har diskuterats om Léanstidningen under den positiva upplage-
utvecklingen fick en rimlig utdelning pa annonsmarknaden. Frigan har stillts
om inte vissa foretag annonserade mer i Ostersunds-Posten #n vad som var
marknadsmaéssigt motiverat och om deras syfte inte var att férhindra att
Léanstidningen skulle bli den dominerande tidningen (Lappalainen, 1987).
Nagot svar pa frdgan finns inte.

Lénstidningen erholl som andratidning sammanlagt 35 miljoner i produk-
tionsbidrag. Ostersunds-Posten beviljades sammanlagt 5,2 miljoner i utveck-
lingsbidrag. Sedan 1983 har inget av foretagen erhéllit statliga bidrag till
driften. Bada tidningarna arbetar med smé marginaler. Eftersom s&vil uppla-
gemarknaden som annonsmarknaden kan betraktas som miittade ir det litt att
foretagen tar till priskonkurrens. I sddana ligen blir formagan att halla kost-
nadsutvecklingen under kontroll avgorande.
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Tabell 3.4 Produktivitet och effektivitet i Ostersund

Maitt 1976 1980 1985 1990 1991 1992
Total produktivitet

Linstidningen 0,98 1512 0,99 1,01 0,94 0,97
Ostersunds-Posten 1,01 0,90 1,02 1,01 1,06 1,05
Forddlingsvirde/KPI

per anstdlld (kr)

Linstidningen 127 172 141 1S5t 108 129
Ostersunds-Posten 114 87 127 127 131 145
Arsvikt per anstilld

Léanstidningen 0,42 0,47 0,45 0,54 0,40 0,48
Ostersunds-Posten 0,33 0,32 0,47 0,48 0,45 0,51
Journalister/I 000 ex.

Linstidningen 1,82 1,22 1,19 1,41 51 1,20
Ostersunds-Posten 3,39 1577 1,29 1,52 1,47 1,34
Nettoresultat (kkr)

Lénstidningen —433 4160 -749 1147 —4 755 -4 199
Ostersunds-Posten 346 -3 099 843 1349 5515 5 839

Kommentar: Med total produktivitet menas forhédllandet mellan intdkter och resurs-
forbrukning. Talet 1,0 betyder att intédkterna motsvarar resursinsatsen.

Anm: Uppgifter fran Goran Erasmies rapport till Pressutredningen -94.

Produktivitetsmaissigt 1&g Lanstidningen bast till omkring 1980 nar tid-
ningen var pa vig att passera Ostersunds-Posten. Under senare delen av
1980-talet var skillnaderna mellan tidningarna inte stora. Under 1991 och
1992 fick Ostersunds-Posten bittre utdelning p& insatta resurser n
Lénstidningen.

Nir det giller foradlingsvarde per anstélld (justerat med hénsyn till pris-
utvecklingen) behaller Lénstidningen en klar ledning till 1990. Dérefter dr
virdet klart bittre for Ostersunds-Posten. Réknat per anstélld &r tidningarnas
arsvikt ungefiar densamma 1992.

Ostersunds-Posten har fransett 1991 haft fler journalister per 1 000 exem-
plar én Linstidningen. Under 1970-talet himtade Ostersunds-Posten ca 10
procent av sin upplaga utanfor Jamtland, vilket var bade absolut och relativt
sett mer 4n Lanstidningens ca fem procent. Fran och med 1980-talet har tid-
ningarnas 6verspridda upplagor utgjort ca fem procent av deras totalupplagor.
Ar 1992, med i stort sett lika stora upplagor och lika stort spridningsomrade,
har Ostersunds-Posten fler journalister per 1 000 exemplar.

Under de senaste aren har Ostersunds-Posten kunnat redovisa en positiv
ekonomisk utveckling medan den for Lénstidningen blivit negativ. Det eko-
nomiska jamviktslige som radde 1990 har forbytts i 6vervikt for Ostersunds-
Posten.
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3.2 Ekonomiskt resultat

Nir det selektiva produktionsbidraget inférdes 1971 rddde 14gkonjunktur.
Den bokslutsanalys for 1973 som Sven Tollin gjorde fér 1972 ars press-
utredning pekade pé att tiderna blivit ndgot bittre, dtminstone for forsta-
tidningarna.

Lonsamhetsutvecklingen

Frén detta utgangsldge analyseras hir dagspressens lonsamhet sedan mitten
av 1970-talet, forst for de ca 75 tidningsféretag som inte kontinuerligt erhallit
produktionsbidrag, dvs. i praktiken de svenska forstatidningarna, inkl.
ensamtidningar och kvillstidningar (figur 3.3 och 3.4). Underlaget har tagits
fram i samarbete med Hakan Westergren p& Presstodsnimnden. Den eko-
nomiska utvecklingen for de tidningsféretag som kontinuerligt erhéllit pro-
duktionsbidrag tas upp i ett senare avsnitt.

Den forsta figuren (figur 3.3) avser lonsamhetsutvecklingen mitt i netto-
marginal; medianen for de 75 foretagen redovisas for varje &r. Den andra fi-
guren (figur 3.4) visar hur de 75 foretagens ekonomiskt bésta respektive
sdmsta ar under perioden 1975-1992 fordelar sig 6ver &ren. Lonsamhets-
utvecklingen kan med utgéngspunkt i figurerna delas in i tre faser: den forsta
1976-1981, den andra 1982-1986 och den tredje 1987-1992.

Under den forsta perioden, andra hilften av 1970-talet, 14g dagspressens
16nsamhet pa en relativt lig niva. Nettomarginalen var ca 3,5 procent. Nistan
65 procent av foretagen tvingades under denna period att redovisa sina simsta
resultat under undersokningsperioden. Nettomarginalen sjonk 1981 till 1,4
procent och inte mindre @n 23 procent av foretagen hade sitt simsta ar detta
ar. Det hindrade dock inte att 13 procent av foretagen nidde sina bista resultat
under denna i &vrigt ekonomiskt svaga period. Till de tidningsféretag som
kunde notera bésta nettomarginal under nagot av dessa &r horde Aftonbladet
(1976), Barometern (1978), Ostersunds-Posten (1978), Lianstidningen i
Ostersund (1980) och Visterbottens-Kuriren (1981).

Den andra perioden, 1982-1986, blev ekonomiskt sett en mellanperiod.
Aterhﬁmtningen gick snabbt, 1985 blev ett &r med gott resultat men dérefter
kom en avmattning. Fér 12 procent av foretagen kom periodens séimsta resul-
tat under dessa ar, for 24 procent periodens bésta. Till de senare horde
Goteborgs-Posten (1982), Sala Allehanda (1983), Bords Tidning (1984),
Eskilstuna-Kuriren (1985) och Nerikes Allehanda (1986).

Den sista fasen, 1987-1992, inleddes med en kraftig uppgéng av netto-
marginalen och tvd mycket goda ar, 1988 och 1989. Trots allmén lag-
konjunktur i landet blev 1992 det tredje bista éret (8,1%) sedan 1976.
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De tredje fasen skiljer sig helt fran den forsta. Sexton procent av de bésta
resultaten kommer 1988 och femton procent 1992. Under aren 1987-1992
ligger inte mindre @n 76 procent av de undersokta foretagens biista resultat.

Det finns nagra foretag som under den lagkonjunkturpéverkade sista fasen
tvingas visa sina sémsta resultat. Det behover dirmed inte vara déliga resultat.
Nir Ornskoldsviks Allehanda 1989 har sitt samsta r beror det pa att netto-
marginalen stannar pd 12 procent. Tidningens bésta resultat &r 28 procent
1985.

De sidmsta resultaten under den tredje fasen &r koncentrerade till storstads-
pressen: Idag (1990), Dagens Nyheter (1991) och Sydsvenska Dagbladet
(1992). Dagens Nyheters ekonomi paverkas starkt av den konjunkturkénsliga
platsannonseringen (se kapitel 2). Det framgér av att tidningens bésta 4r sedan
1976 #r 1988 och det sdmsta 1991, dvs. tre ar senare, nir konjunkturen vant.
Bland landsortstidningar med samsta resultat under denna fas finns Baro-
metern (1989), Blekinge Liéns Tidning (1990) och den tidigare s framgangs-
rika Lénstidningen i Ostersund (1991).

Figur 3.3 Nettomarginal for svenska dagstidningar 1976—1992 (procent)
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Kommentar: Med nettomarginal avses resultatet efter finansnetto i foérhéallande till
intidkterna, omréknat till procent.

Kiilla: Presstodsndzmnden.
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Figur 3.4 Ekonomiskt bdsta och simsta ar for 75 foretag 1976-1992
(procent)
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Kommentar: Ovanfor 0-linjen anges med morka staplar fordelningen av de bista &ren i
procent; under 0-linjen med ofyllda staplar anges fordelningen av de sémsta aren.
Anm: Presstodsnamnden (bearbetning)

Den ekonomiska utvecklingen for de 75 tidningsforetag som inte erhallit
statligt stod till driften har alltsa inte fors@mrats under de senaste &rens 13g-
konjunktur. Resultatet blir detsamma om man anvéander sig av andra ekono-
miska matt dn nettomarginalen.

Soliditeten for de 75 dagstidningsforetagen utan produktionsbidrag var
1976 och 1977 ungefidr 13 procent. I borjan av 1980-talet var den drygt 15
procent. I mitten av 1980-talet hade den stigit till drygt 20 procent och 1989
var den néstan 30 procent. Under borjan av 1990-talet har den stigit till ca 35
procent.

Ekonomin for tidningsforetagen med produktionsbidrag foréindras ungefér
pa samma sitt som for tidningsforetagen utan produktionsbidrag. Den stora
skillnaden r att det for tidningsféretagen med produktionsbidrag ror sig om
forluster pa olika nivder. Aven for dessa foretag innebir senare delen av
1980-talet en forbattring av ekonomin med 1987 och 1988 som de bésta aren.
Det innebdr att forlusterna for ett par ar praktiskt taget 4r borta. Déarefter
vinder ekonomin nedét med forlustredovisning som regel och flera konkurser
under 1992.

Under 1980-talet forbattrades soliditeten dven for tidningsforetagen med
produktionsbidrag. I borjan av decenniet var den knappt fyra procent, i mitten
5-6 procent och i slutet 8-9 procent. Soliditeten blev negativ 1991 men kom
efter rekonstruktionerna inom den tidigare A-pressen 1992 att ater bli positiv.

1990
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Upplaga och priser

Det finns en rad orsaker till den allmént sett positiva ekonomiska utvecklingen
for dagspressen. Dagstidningarna har hjt priser pd abonnemang, 16snummer
och annonser. Samtidigt har deras finansnetto forbéttrats. Tidningsforetagen
har haft fordel av laga inkSpspriser. De har ocksé kunnat séinka kostnaderna
bland annat genom att ta ny teknik i bruk. Tva av dessa orsaker skall
granskas nirmare, ndmligen utvecklingen av priser respektive produktivitet.

Under 1993 presenterades tva analyser av dagspressens upplage- och
prisutveckling 1975-1992. For den ena svarade Karl Erik Gustafsson pé
uppdrag av utredningen om vissa mervardesskattefragor (Fi 1992:02,
Gustafsson 1993a). Den andra genomfordes av av Kent Rune Sjoholm pé
uppdrag av Svenska Tidningsutgivareforeningen.

Analyserna gav olika resultat. Enligt Sjoholms berikningar var dags-
tidningarnas priskénslighet hogre én enligt Gustafssons. Sjoholm bedémde
att elasticitetstalet for dagspressen lag pa ca —0,8, dvs. att en prishdjning pé
10 procent skulle leda till en upplageminskning pa 8 procent. Sjéholm gjorde
ingen skillnad mellan prenumererade och 16snummerforsélda tidningar.
Gustafsson angav elasticitetstalet for storstadspressens morgontidningar till
-0,3, dvs. en realprishdjning pa 10 procent skulle leda till en upplage-
minskning pa 3 procent. For den abonnerade dagspressen som helhet var
priselasticiteten —0,1. Losnummerpressens priskénslighetstal beriknade
Gustafsson till -0,3.

Sjoholm sdg som sin uppgift att 16sa ett ekonometriskt problem. I
Gustafssons utredning ingick prisanalysen som ett led i en foretagsstrategisk
bedomning. P4 samma sitt behandlas prisfragan hir. Framstillningen bygger
pa originaltexten.

For ca 20 ar sedan, den 1/1 1975, kostade ett helarsabonnemang péa en
sexdagarstidning knappt 200 kr. Den 1/1 1992 var priset ndstan 1 200 kr.
Detta dr en hojning som Overstiger konsumentprisindex med drygt 40
procent. Samtidigt har tidningarnas upplaga, med hansyn tagen till struk-
turella fordndringar, 6kat med 8-9 procent. Utvecklingen visar att gruppen
sexdagarstidningar inte dr priskdnslig. Prisnivan ar for ar redovisas av figur
3.5:
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Figur 3.5 Abonnemangspris 1975-1993 — tidningar med 6 nr per vecka
(index)
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Anm: Uppgifter fran Svenska Tidningsutgivareforeningen (bearbetning)

Som framgar av figuren kan prisutvecklingen frén 1975 delas in i tre faser.
Den forsta omfattar aren 1975-1977, den andra &ren 1978-1986 och den
tredje dren 1987-1993. Med en viss forenkling kan man sédga att dags-
tidningarna under dessa faser anvént tre olika prisstrategier: forst en kost-
nadsstrategi, sedan en indexstrategi och dérefter en marknadsstrategi.

Under de forsta aren i tidsserien gjorde dagstidningarna kraftiga pris-
hojningar. Dessa orsakades av en kostnadskris med kraftigt stigande l6ner,
inte minst inom distributionen. Vid denna tid var det vanligt att man pé
tidningsforetagen i prisséttningen utgick ifran att upplageintikterna skulle
ticka kostnaderna for distribution och papper.

Kostnadsstegringarna slog genom detta forfarande darmed med full kraft
igenom i abonnemangspriserna, 10 procent 1976 och 13-14 procent 1977.
Det kan ldggas till att prishojningen fran 1974 till 1975 var ungefér lika stor.
Dagstidningarna tillimpade konsekvent en kostnadsstrategi.

Den kostnadsbaserade prisstrategin ledde uppenbart till en prisniva som
bedomdes vara for hog, eftersom dagstidningarna under den andra fasen lit
priserna i stort sett folja konsumentprisindex, ibland inte ens det utan accepte-
rade att de sjonk i forhdllande till den allmé@nna prisutvecklingen.
Kostnadsstrategin ersattes av en indexstrategi. Inte ens under lagkon-
junkturen i borjan av 1980-talet steg abonnemangspriserna mer &n konsu-
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mentprisindex. Resultatet blev att dagspressens lonsamhet forsimrades,
vilket kan utldsas av figur 3.3.

Den tredje och sista fasen skiljer sig frdn de tva forsta. Abonnemangs-
priserna ligger inte som under den andra fasen pd samma nivd som den
allménna prisutvecklingen men de stiger inte s& brant som under den forsta
fasen. Prish6jningen uppgér nu till i genomsnitt tre procent per &r. Eftersom
dagspressen samtidigt &r inne i en hogkonjunktur utvecklas 16nsamheten
mycket positivt, vilket framgétt av figur 3.3.

Den prisstrategi som dagstidningarna tillimpar under den tredje fasen kan
kallas en marknadsstrategi. Nu #r det inte i forsta hand kostnadsutvecklingen
som styr, inte heller den allmidnna prisutvecklingen utan dagstidningens
stillning pad marknaden, dvs. efterfrigans karaktir och konkurrens-
forhallandena.

En sammanstillning 6ver de senaste arens upplage- och prisutveckling har
gjorts av Pia Marén i pressutredningens sekretariat (tabell 3.5). Den visar att
tidningsforetagen blivit nagot forsiktigare med prishdjningar. Trots det 4r de
fortfarande storre dn konsumentprisindex.

Tabell 3.5 Relativa prishojningar 1992—1994 (procent)

Abonnemang Annonser

1992 1993 1994 1992 1993 1994
| 11,8 10,5 7,1 7,0 12,2 2,5
2 17,7 IS 7.3 7,1 4,8 6,4
3 14,1 3.5 6,0 0,8 7,4 39
4 5.2 59 6,3 8,0 5,6 14,0
5 8,5 6,3 4,9 6,1 29 4,0
6 9,6 Syl 4,5 6,6 3,5 3,4
7 9.7 8,7 3,5 8,2 4,2 185

Kommentar: Avser procentuella hojningar mellan respektive r.
Anm: Uppgifter fran Tidningsutgivarna

Den abonnerade dagspressens upplaga har under 1992 och 1993 sjunkit
med ca tre procent. Samtidigt har priset stigit med drygt 15 procent.
Priselasticitetstalet blir dirmed ca -0,2. Losnummerpressens upplaga har
under samma tid minskat med drygt atta procent medan priset hojts med
néstan 20 procent. Det ger ett elasticitetstal pa —0,4. Den 16snummerforsalda
pressen tycks alltsd vara mer priskénslig 4n den abonnerade men det behover
inte gélla generellt.

Pa sondagar hojde Aftonbladet hosten 1992 16snummerpriset fran 7 till 10
kronor, vilket innebar en realprishojning pd omkring 40 procent. Upplagan
minskade med knappt fem procent fran 1992 till 1993. Aftonbladets nya son-
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dagstidning visade sig mindre priskénslig 4n vardagstidningen. Elasticitets-
talet blev —0,1.

De tvé senaste arens utveckling pekar alltsd pé att dagspressens pris-
kénslighet kan vara aningen hogre én den Gustafsson ville ha den till men
léngt ifrdn sd hog som Sjoholms berdkningar tydde pa. Det viktigaste vid alla
analyser av priskédnslighet dr emellertid att forsoka forklara resultatet. Med
hjdlp av allménna erfarenheter om vad som bestdmmer produkters pris-
kinslighet gér det att forklara varfor abonnerade dagstidningar bor ha en 1ag
priselasticitet. Lag priskénslighet brukar férknippas med:

a) produkter med hog kvalitet och stort anseende
b) nddviandighetsvaror

c¢) produkter som saknar alternativ

d) varor som inte lagras

Generellt kan man alltsd sdga att vanemissigt konsumerade produkter med
hog kvalitet och stort anseende brukar ha mycket 14g priskénslighet, vilket
kan siégas vara en triffande beskrivning av en dagstidning.

I foljande kapitel anldggs ett ldsarperspektiv pé priset. P4 detta sitt #r det
mojligt att f4 en dnnu tydligare bild av skillnader i instillningen prisnivder och
prishdjningar och hur det kan paverka abonnenter och l6snummerkdpare.

Produktiviteten

I en statlig utredning i borjan av 1970-talet av den grafiska industrin, (SOU
1974:34) Grafisk industri i omvandling, hivdades att det fanns goda méjlig-
heter att utan teknikbyte hoja produktiviteten inom den grafiska industrin.
Driften kunde rationaliseras i betydande grad. Till detta kom de méjligheter
till ytterligare forbéttringar som ny teknik kunde erbjuda. Bedémningen inom
1972 érs pressutredning var ungefir densamma. Méjligheterna till produktivi-
tetsvinster genom teknikbyte och integration betecknades som betydande pa
langre sikt.

Man kan siga att de tva citerade statliga utredningarnas bedomningar visat
sig vara korrekta. Svensk dagspress har i snabb takt skaffat sig en modern
teknisk utrustning. Det visar de arliga sammanstillningar av nordiska tid-
ningsforetags teknik som Nordisk Avisteknisk Samarbetsnimnd (NATS)
presenterat.

I Sverige installerades de forsta offsetpressarna 1964, i Finland ett ar
senare. I borjan av 1970-talet startade en vag av installationer av offsetpressar
i Sverige bland annat med hjilp av pressens ldnefond. I mitten av 1970-talet
borjade svenska tidningsforetag kopa upp sig till en ny offsetpress. Med un-
dantag for en handfull dagstidningar var samtliga svenska tidningsforetag vil
utrustade nér det gillde offsetpressar under topparen pa 1980-talets hog-
konjunktur.

81



SOU 1994: 94

82

I borjan av 1990-talet studerade den norske tidningsekonomen Erik
Wilberg tidningsproduktionens integration i norsk och svensk dagspress. I
det senare fallet rorde det sig om landsortstidningar. For att underlétta jamfo-
relser mellan tidningsgrupper och mellan Sverige och Norge skapades ett
integrationsindex med hjélp av sex komponenter. Resultatet redovisas i tabell
3.6!

Tabell 3.6 Integrationsindex 1991 (procent)

Integrations- Norge Sverige

komponent Alla Alla Regiontidningar
Text 52 62 70

Annonser 20 40 59
Organisationsform 47 65 76

Samarbete 38 47 40
Rationaliseringsplan 46 33 50
Projektmodell 59 67 71

Totalindex 44 51 59

Kommentar: Procenttalen avser andel foretag for varje integrationskomponent.
Anm: Uppgifter fran Erik Wilberg, Drammen.

Av tabellen kunde man dra tvé slutsatser. Den ena var att Sverige hade
hunnit ldngre dn Norge och den andra att i Sverige hade de stora region-
tidningarna hunnit langre @n de sma lokaltidningarna. De senare beridknades
hinna ifatt regiontidningarna med avseende pa helintegrering 1995.

Forklaringen till denna skillnad sades vara att sma tidningar behdver
hamna i ett krisldge for att kunna inleda ett férandringsarbete. Det behover
inte de stora regiontidningarna, vilket antogs bero pa att foretagsledarna i
dessa foretag kan arbeta mera ldngsiktigt.

Den statliga produktivitetsdelegationen slog efter omfattande studier fast i
rapporten (SOU 1991:82) Drivkrafter for produktivitet och viilstind att fore-
tag som kan redovisa den bista produktivitetsutvecklingen har tre virdefulla
egenskaper.

For det forsta dr det sadana foretag som har en osedvanlig formaga att an-
passa sig till eller forutse fordndrade forutséttningar i omvirlden. Foretagen
accepterar ett starkt omvandlingstryck och svarar med egna atgérder.

For det andra ror det sig om sadana foretag som vagar genomféra stora
forandringar, dvs. sddana som i sin organisationsforindring ser till helheten
och inte gar halvvigs eller tar en bit hdr och en dir, vilket séllan ger ndgra
produktivitetsforbattringar.

For det tredje giller det sadana foretag som stindigt sitter produktions-
processen i centrum for verksamheten, dvs. i tidningsforetagens fall proces-
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sen frdn insamling av nyheter och annonser till distribution av den firdiga
tidningen. I det senare ligger férmodligen en viktig forklaring till dags-
pressens produktivitetsforbittring under de senaste dren.

Av Goran Erasmies studie for Pressutredningen -94 framgar att dags-
tidningarnas produktivitet forbattrats under de senaste dren (Erasmie, 1994). I
tabell 3.7 redovisas produktivitetsutvecklingen for sex olika tidningsgrupper.
Det produktivitetsmatt som anvinds 4r en kvot mellan intékter och resurs-
forbrukning. Virdet 1,0 betyder att intikterna inte ér storre én de personella
och materiella resurser som satts in. Erasmies studie omfattade sammanlagt
40 tidningsforetag.

Tabell 3.7 Total produktivitet, valda dr 1976—-1992

Ar Dagspress pa konkurrensorter Ovr. landsortspress

Storstadspress Landsortspress

1.tidn  2.tidn 1. tidn 2. tidn 3 nr/v 4-6 nr/v
1976 1,02 0,94 1,03 1,01 1,02 1,01
1980 1,02 0,97 1,04 0,94 1,05 1,02
1985 1,05 1,00 1,09 0,98 121 1,05
1990 1,06 0,98 1,08 0,91 1,22 1,05
1991 1,01 0,97 1,13 0,99 1,24 1,07
1992 1,03 1,00 1512 1,02 1,20 1,08

Kommentar: Med total produktivitet menas forhallandet mellan intikter och
resursforbrukning. Talet 1,0 betyder att intikterna motsvarar resursinsatsen; ett ligre tal
betyder att resursforbrukningen dr hogre én intikterna.

Anm: Uppgifter frain Goran Erasmies arbetsrapport till Pressutredningen -94

Av tabell 3.7 framgér att den hogsta produktiviteten har tredagars-
tidningarna. Dérefter kommer forstatidningarna och ensamtidningarna
(tabellens 4—6 nr/v) inom landsortspressen. Légst dr produktiviteten inom
storstadspressen.

I'mitten av 1970-talet var produktiviteten ungefér densamma i tabellens sex
tidningsgrupper. Enda undantaget #r andratidningarna inom storstadspressen.
For forsta- och ensamtidningarna inom landsortspressen, liksom for tre-
dagarstidningarna stiger produktiviteten dérefter. For 6vriga gar utvecklingen
i vagor. Intressant att notera 4r att édven andratidningarna i landsortspressen
har en positiv trend under de senaste éren.

P4 uppdrag av Presstodsndmnden gjorde Lennart Hast (1993) en studie av
produktivitetsutvecklingen i ett antal dagstidningar. Syftet var att utvirdera
det statliga utvecklingsstod som dessa erhéllit. Hast fann att utvecklingsstodet
hade medverkat till att bryta en stigande kostnadstrend. Tack vare stodet hade
tidningar i konkurrensmaissigt underldge kunnat gora investeringar i néstan
samma takt och omfattning som deras konkurrenter. Hast anség att utveck-
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lingsstddets verkningsgrad skulle kunna 6ka om mer detaljerade uppgifter om
planerade investeringar kravdes och att dessa foljdes upp enligt ett standardi-
serat forfarande.

Endagstidningarna

Den politiska uppgdorelsen 1971 om selektiva produktionsbidrag innebar att
endagstidningar togs med bland stodberittigade dagstidningar. Ett skil som
lyftes fram var att flera av dessa tidigare haft hogre periodicitet, till och med
varit 6-dagarstidningar. P4 forslag av den tredje pressutredningen inférdes
dessutom ett etableringsstod som avsdg frimja startandet av endagstidningar.
Villkoren for produktionsbidrag har dndrats pa olika sitt for att driva pa
endagstidningarnas utveckling. De har ocksa haft mojlighet att erhélla tids-
begrinsade utvecklingsbidrag.

Sedan borjan av 1970-talet har antalet endagstidningar fordubblats, fran ett
25-tal till ett 50-tal. Den sammanlagda upplagan har ocksé fordubblats (till
1984) men har darefter gatt tillbaka. Den uppgar nu till 220 000 exemplar
eller 4-5 procent av dagspressens totala upplaga (1993).

Ett 25-tal endagstidningar har erhallit etableringsstéd. Av dessa har ett 15-
tal 6verlevt. Inte ens denna ekonomiskt mindre krivande form av etablering
har varit utan problem.

Endagstidningarna &r av tre slag: lokala, regionala och riksspridda. De
senare har en formanligare stillning i presstodssammanhang dn de bida andra
slagen av endagstidningar. 1972 ars pressutredning anség att det fanns bade
presspolitiska och ekonomiska skl for att riksspridda endagstidningar skulle
tilldelas ett hogre belopp. Tidningarna betraktades som sérskilt virdefulla
komplement till de stora dagstidningarna da det gillde den politiska
opinionsbildningen; de stod for "en vésentlig gruppkommunikation" (SOU
1975:79;/s.1305£f).

I borjan av 1970-talet dominerades gruppen endagstidningar av center-
partistiska publikationer. Efterhand har de politiska partierna — med undantag
for Ny demokrati — erhallit stod f6r utgivning av en endagstidning. De nya
endagstidningarna har foretrddesvis varit rikstidningar.

Utgivningen av endagstidningar var ndr produktionsbidragen infoérdes
vanligen ingen forlustbringande verksamhet. I normalfallet har de dérefter
inte expanderat verksamheten mer @n produktionsbidraget tillatit. Till tid-
ningarna med aterkommande forluster har hort: Alternativet i svensk poli-
tik/Miljomagasinet (konkurs 1992), Arbetaren och Arbetartidningen Ny Dag
(nedlagd 1991).

De fyra storsta endagstidningarna ar Hemmets Vian (20 700 ex.), stod-
berittigad sedan 1992, Broderskap (10 800 ex.), stod sedan 1981,
Kristdemokraten (9 700 ex.), stod sedan 1980 och NU (8 400 ex.), stod
sedan 1984.
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I tabell 3.8 visas den ekonomiska strukturen for tvd endagstidningar, dels
riksspridda Kristdemokraten, dels regionspridda Kalmar Léns Tidning.

Tabell 3.8 Vinst- och forlustkonto for tva endagstidningar 1992 (kkr)

Resultatpost Kristdemokraten Kalmar Lans Tidning
Intédkter 4 415 2 998
Kostnader 7 266 4 633
Rorelseresultat -2 851 -1 635
Avskrivningar 289 36
Finansnetto 153 59
Presstod 3 051 1 565
Nettoresultat 64 -47

Kdilla: Dagspressens ekonomi 1992. Presstodsndamnden

Stockholmstidningarna

Utgivningen av dagstidningar i Stockholm skiljer sig sa mycket fran tid-
ningsutgivning i andra delar av riket att den bor belysas sérskilt. Stockholms
morgontidningar har en svagare stillning pa utgivningsorten dn andra mor-
gontidningar samtidigt som Stockholms kvillstidningar ar starkare pa utgiv-
ningsorten dn i dvriga delar av riket (se vidare kapitel 4).

Aftonbladet och Expressen har huvuddelen av sin upplaga utanfor
Stockholm medan det omvénda giller for Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet. For Dagens Nyheter svarar den 6verspridda upplagan for drygt 25
procent av den totala och for Svenska Dagbladet dr motsvarande andel drygt
40 procent. Som jamforelse kan nimnas att regiontidningar har hogst 15
procents 6verspridning. I kapitel 2 har framgatt att Svenska Dagbladet 1992
blev storre én Dagens Nyheter utanfor Stockholmsregionen (AR 01).

Den ekonomiska utvecklingen for morgontidningarna i Stockholm har
praglats av att tidningarna uppfattat sig som bade stockholmstidningar och
rikstidningar. Genom att de dr rikstidningar kan de dra till sig annonser av
helt annat slag och i helt annan omfattning 4n regiontidningarna i landsorten.
Detta har i sin tur gjort dem beroende av annonsorernas ekonomiska utveck-
ling.

Dagens Nyheter har sedan 1960-talet visat sig vara extremt konjunktur-
beroende. Under hogkonjunkturer har tidningens ekonomi byggts upp, under
lagkonjunkturer har den raserats. De tvd senaste ldgkonjunkturerna, den
innevarande och den i borjan av 1980-talet, har till och med tvingat fram for-
lustresultat.
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Svenska Dagbladet har sedan borjan av 1970-talet satsat pa verspridning.
Med hjilp av statligt produktionsbidrag, resurser frin niringslivet, redak-
tionell fornyelse och det statligt rabatterade samdistributionssystemet fick
tidningen stora upplageframgéngar. Det visade sig emellertid svart att fi eko-
nomi i verspridningen och under 1980-talet férsokte Svenska Dagbladet
samtidigt att stérka sin stéllning i Stockholm.

Tdckningsgraden dér har i stort sett varit oforidndrat 18g, dvs. knappt 20
procent. Samtidigt har som nimnts Dagens Nyheter gétt tillbaka i ticknings-
grad frdn drygt 60 procent pa 1960-talet till ca 45 procent under 1990-talet.
Dagens Industri, som i huvudsak dr en 6verspridd tidning (se figur 2.6), har
en tiackningsgrad pa 4 procent i Stockholm.

Etableringen av Stockholms-Tidningen pa nytt hosten 1981 kan ses som
ett forsok att skapa en regional morgontidning i Stockholm. Forsoket miss-
lyckades. Tillfdllet var inte det bista; tidningen startades nir tidnings-
konjunkturen var i botten och lades ned hosten 1984 nér konjunkturen vinde
uppat.

Under 1992 och 1993 har bade Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet
borjat tillimpa en differentierad prissittning. For den dverspridda upplagan
tas ut ett vésentligt hogre pris dn for den i Stockholm. Detta #r en del-
forklaring till nedgangen i bada tidningarnas 6verspridda upplagor sedan
1992 (avsnitt 2.5).

Presstodets ekonomiska roll

Den ekonomiska roll det statliga presstodet spelar kan mitas pa olika sétt. I
Presstodsnamndens redovisningar av dagspressens ekonomi anges presstodet
dels som en andel av rorelseintikterna, dels som en andel av de totala utgiv-
ningskostnaderna (rorelsekostnader och avskrivningar).

I slutet av 1970-talet och borjan av 1980-talet téickte presstodet for 5-6
procent av branschens utgivningskostnader. Under &ren 1984—1988 var mot-
svarande procenttal 4-5 procent. Direfter har procenttalen successivt sjunkit
till ca tre procent (1992).

Stodets betydelse ar givetvis storre for enskilda tidningsforetag. Den har
dock sjunkit successivt. I borjan av 1980-talet tickte presstddet ca 60 procent
av utgivningskostnaderna for fadagarstidningar och ca 30 procent for fler-
dagarstidningar. I mitten av 1980-talet hade procenttalen minskat till ca 35
respektive ca 20. I borjan av 1990-talet var procenttalet 3540 for fadagars-
tidningar medan det sjunkit till ca 15 for flerdagarstidningar.

De absolut sett storsta bidragen per tidningsforetag gér till tre storstads-
tidningar. Relativt sett finns det stora skillnader mellan dessa tidningar. For
Svenska Dagbladet ticker presstodet 5—-6 procent av utgivningskostnaderna,
for Arbetet ca 25 procent och f6r Skdnska Dagbladet ca 30 procent.
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Produktionsbidrag borjade pa en relativt 1dg nivd. Raknar man beloppet
som betalats ut till stodberdttigade dagstidningar har produktionsbidragen,
med hénsyn tagen till konsumentprisutvecklingen, nagot mer dn férdubblats.
Det framgar av figur 3.6.

Figur 3.6 Produktionsbidrag till dagspressen 1971-1992 (index)
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Kdilla: Dagspressens ekonomi 1992. Presstodsnamnden.

Som framgér av figuren var presstodet i form av produktionsbidrag mest
omfattande 1983. Darefter har det successivt minskat genom inflationen samt
i ndgon man av att nagra stodtidningar tvingats lagga ned.

Okningarna #r av tvé slag. I det ena fallet ror det sig om hgjningar av
nivan, i det andra om nya bidragstagare. Nivahojningarna visas i tabell 3.8
och avser a) regional eller lokal endagstidning (t.ex. Vdarmlands-Bygden), b)
landsortstidning med 6 nr/v (t.ex. Virmlands Folkblad) och c) storstads-
tidning med 7 nr/v (t.ex. Svenska Dagbladet).

Under 1970-talet hojdes nivderna for produktionsbidrag vartannat Ar.
Under de ekonomiskt svaga dren kring 1980 okade inte produktionsbidragen
generellt. De upprikningar som gjordes avsdg storstadspressen, endags-
tidningarna samt sddana flerdagarstidningar i landsorten vilka hade hogst 20
procent i hushéllstackning pé utgivningsorten.

Under 1980-talet aterkom hojningar vartannat &r, dven under hog-
konjunkturéren. Under ldgkonjunkturdren darefter har ingen hojning gjorts.

Bist inflationsskyddat har produktionsbidraget till storstadstidningar varit.
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Tabell 3.9 Nivaer i produktionsbidraget 1971-1993 (kkr)

Ar Endagstidning Landsortstidning  Storstadstidning
1971 200 1 000 3 500
1972 2 500 8 000
1973

1974 300 3 750 13 500
1975

1976 425 5 250 19 500
1977

1978 600 6 300 23 400
1979 750 25 740
1980

1981 800 7 245* 29 600
1982 34 040
1983 920 7 245 39 145
1984

1985 1 010 7 970 43 060
1986 9 160

1987

1988 1110 10 080 47 370
1989

1990 1 540 11 600 49 500

*Hojningen avsag endast tidningar med hogst 20 procent i tickningsgrad.

Expertgruppen for studier i offentlig ekonomi (ESO) gav for tvd 4r sedan
Statskontoret i uppdrag att granska presstodet. Resultatet lades fram i
rapporten (Ds 1993:20) Presstodets effekter — en utvirdering. Rapporten ir
en statsfinansiell granskning av presstdd i alla former med vissa bedomningar
av hur presstrukturen paverkas av ett minskat stod.

Statsfinansiellt finns det ingen anledning att skilja mellan direkt och indi-
rekt stod. Det forra betyder utgifter och det senare uteblivna inkomster. Med
ett sidant synsitt uppgér det direkta stédet till 500 miljoner (242 miljoner
efter avdrag for annonsskatten) och det indirekta till 2 000 miljoner. Genom
momsbefrielsen gér statskassan miste om drygt 1,4 miljarder och genom den
lagre annonsskatten néistan 600 miljoner, dvs. under forutsittning att efter-
frdgan pa tidningar och annonser inte paverkas vid en 4ndring.

I Statskontorets rapport ldgger man fram tre alternativ till nedskérningar av
det nuvarande stodet. Av rapporten framgér att dessa forslag skulle leda till
nedlaggningar och ddrmed lagre presspolitiska ambitioner: mindre vikt vid
yttre mangfald i synnerhet i landsorten. Allmént kan man siga om rapporten
att den handlar mer om de positiva effekterna for statskassan av ligre stod-
nivéer 4n om de negativa effekterna for dagspressen.
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3.3 Koncentration

I foregdende kapitel redovisades koncentrationen inom dagspressen. Det
konstaterades dels att koncentrationen okat dels genom en marknads-
expansion for forstatidningar, dels genom att tidningsforetag forvérvat andra
tidningsforetag. Fragan dr vad det statliga presstodet betytt i detta samman-
hang.

Nir det selektiva produktionsbidraget infordes 1971 sdgs det som en
atgdrd att bromsa den pdgdende koncentrationsprocessen. Produktions-
bidraget skulle gora det mojligt for forlusttyngda tidningar att 6verleva.

I den politiska debatten under 1960-talet hdvdades ibland att syftet med ett
statligt stod till ekonomiskt svaga tidningar var att ge hjalp till sjalvhjélp, men
redan de forsta ekonomiska analyserna visade att stodet inte kunde utgoras av
en tillfdllig insats om syftet var att forhindra nedldggning av andratidningar.

Aven om de flesta av de andratidningar som gavs ut i borjan av 1970-talet
fortfarande ges ut, utgor de i mitten av 1990-talet inte en stark broms pa kon-
centrationsprocessen. Tidningarnas prioritering av sina uppgifter i opinions-
bildningen torde snarast ha varit ett hinder for tillvixt. Med en sadan inrikt-
ning har stora spridningsomraden varit intressantare én sma trots att Gver-
spridningens ekonomi — 6kade distributionskostnader och enbart mindre till-
skott av annonsintikter — talat emot en sadan inriktning. En annan aspekt ér
att tidningarna onskat bli opinionsméssigt starka inom sin region och inte att
gd in i andra omréaden.

En kanske lika viktig broms pa koncentrationsprocessen som det selektiva
produktionsbidraget har varit att de stora tidningarna lagt band pa sig sjdlva.
Familjen Bonnier har efter kopet av Dagens Nyheter enbart startat nya dags-
tidningar, Expressen och Dagens Industri, och enbart rikstidningar. Av tradi-
tion avstod familjen frén att ga in i landsortspressen. Detta var en domine-
rande expansionsvig for tidningshusen i London, vilka i 6vrigt var forebilder
for Bonniers.

Andra tidningsutgivare avstod fran att kopa andra tidningar eftersom de
ansag att de som opinionsbildare enbart kunde ha et sprakror. Det var ocksé
ovanligt att tidningar genom forséljning bytte sida politiskt men det finns
exempel i den svenska presshistorien pa det.

Mycket tyder ocksa pa att branschkulturen, inte minst genom den egna
branschorganisationen, karakteriserats av kollegialitet och samverkan. Bl.a.
de gemensamma pappersinkdpen i utgivarorganisationens regi har sikerligen
varit en faktor som stimulerat samverkan mer @n konkurrens. Samverkan om
pappersinkop har senare fatt upphora genom beslut av Statens pris- och kon-
kurrensverk (numera Konkurrensverket).

Successivt har denna typ av privat reglering av koncentrationsprocessen
forsvunnit. Nér Centerpartiet 1973 kopte den s.k. Morbypressen som bestod
av ett antal opolitiska tidningar runt Stockholm och gjorde dem till centerpar-
tistiska var det ett genombrott. Nir Goteborgs-Posten 1973 kopte efter-
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middagstidningen GT kom ett annat och nér Sydsvenska Dagbladet gick in i
Trelleborgs Allehanda ett tredje. I och med att Bonniers i borjan av 1990-talet
tog over Sydsvenska Dagbladet kan den privata regleringen av koncentra-
tionsprocessen sigas helt vara borta. For dagstidningarna var det ddrmed
sjélvklart att privat lokalradio skulle erbjuda expansionsméjligheter for
dagspressen.

Den redovisade utvecklingen ir ett tydligt tecken pa att dagspress-
branschen generellt kommit att priglas av affirsmissighet. Tidnings-
utgivningens publicistiska sida fick under 1980-talet mindre utrymme i
diskussionen och den ekonomiska blev mer framtridande. Dagspressen har i
okande grad kommit att uppfatta sig som en industribransch.

Detta fordndrade synsitt har tagits upp i dterkommande diskussioner i
branschpressen och har dterspeglats i Svenska Tidningsutgivareforeningen.
Under decennier hade eventuella sirintressen och avvikande meningar givit
vika for ett 6verordnat, gemensamt branschintresse. Nu framtrider olikheter i
synsitt och intressekonflikter klart. Fordndringen har inte bara gillt ekono-
miska frigor utan dven publicistiska sésom pressetiska frégor (Weibull och
Borjesson, 1993).

I denna nya situation &r det inte forvanande att sjdlvpalagda restriktioner
avseende tidningarnas ekonomiska verksambhet inte lingre tillimpas. Allt talar
darfor for att koncentrationen inom dagspressen kommer att ka. I andra
branscher skulle ett sidant l4ge, i all synnerhet som dagspressen visar en god
ekonomi, locka nya etablerare till branschen. Anledningen till att detta inte har
hént 4r att hindren for etablering dr hoga.

Med en viss Overdrift kan man sdga att de sista etableringarna inom
dagspressen gjordes pa 1940-talet. D4 startades ortstidningarna Fryksdals-
Bygden och Fagersta-Posten, kvillstidningen Expressen och sondags-
tidningen Kvillsposten som 1950 slogs samman med Skanska Aftonbladet
och blev daglig. Under négra ar direfter gjorde Helsingborgs Dagblad ett
misslyckat forsok med utgivning av en kvillstidning.

Etableringshinder

Den svenska dagstidningsbranschen &r en mogen industri. Som vanligt i
sddana branscher ir etableringshindren hoga. Det ir inte littare att etablera
dagliga tidningar i de nordiska lénderna dir det finns ett statligt stod till dags-
tidningsutgivning 4n i Danmark. Flera misslyckade forsok under 1980-talet
att starta tidningar i Norge och Sverige vittnar om det.

I Sverige startades tva tidningar i slutet av 1970-talet och fem under 1980-
talet. Etablerarna forsokte finna luckor pd marknaden. Dagens Industri lanse-
rades som en rikstdckande affarstidning i tabloidformat, Stenungsunds-
Posten skulle fylla en lucka mellan Bohuslidningen och Géteborgs-Posten,
Stockholms-Tidningen skulle som namnts bli regiontidning i Stockholm,
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Goteborgs Handels- och Sjofartstidning utnyttja det senaste i teknik, Arbetet i
Malmo ta sig in pa kvillspressmarknaden med l&gpristidningen Nyheterna,
Tempus bli en daglig kvalitetstidning och Finanstidningen ta upp konkurren-
sen med Dagens Industri.

Regiontidningen Stockholms-Tidningen orkade med 35 méanader (1981-
1984), ldgkostnadstidningen GHT gavs ut under sex ménader (1984—1985),
prisexperimentet Nyheterna varade i tre manader (1983) och Tempus, som
startat som endagstidning, holl igdng utgivningen med 4-5 nummer per vecka
under nagra ar och blev dérefter endagstidning igen. Den enda etablering i
modern tid som blivit en framgéng #4r nischtidningen Dagens Industri.
Stenungsunds-Posten och Finanstidningen kommer fortfarande ut men endast
tack vare ett omfattande presstod.

De manga misslyckade etableringarna under 1980-talet har alltsa visat att
etableringshindren i dagstidningsbranschen ar betydande. Fusioner och ned-
laggningar under de senaste dren forstirker denna slutsats. G-T och Kvills-
posten har slagits samman till Idag, tre socialdemokratiska andratidningar har
lagts ned, namligen Vistgota-Demokraten (1986), Kronobergaren (1987) och
Smaélands Folkblad (1991), och den sista kommunistiska flerdagarstidningen,
Norrskensflamman, har upphort.

Resultatet av analyserna av etableringsforsoken, nedldggningarna och
sammanslagningarna kan med utgédngspunkt i tdckningsgradsteorin samman-
fattas i fyra huvudpunkter om faktorer som forsvarar tilltradet till dagspress-
branschen:

a) intdktsstrukturen med annonsmarknadens dominans betyder att denna
marknad dikterar konkurrensvillkoren. Varje etablerare maste erdvra ett
betydande antal hushall pa sin utgivningsort for att kunna vidcka annonso-
rernas intresse.

b) stordriftsfordelar i snart sagt varje funktion av tidningsutgivningen — in-
kop, produktion och distribution — gor att det inte racker med modern tek-
nik pa ett omréade. Det mest betydande hindret r tillgéng till distributions-
kanaler. Att idag bygga en egen distributionsapparat for utbérning av mor-
gontidningar dr ekonomiskt omdjligt. For Iosnummertidningarna, som inte
ar lika beroende av annonsintikter som abonnemangstidningarna, &r skill-
nader i mojligheterna att utnyttja stordriftsfordelar betydande. Det hénger
ocksd samman med att de vanligen ir riksspridda tidningar. Detta 4r en av-
gorande forklaring till fusionen mellan G-T och Kvillsposten.

c) kapitalbehov vilka om annonserna inte strommar till blir omadttliga. Inte
ens ett omfattande presstod réckte till for att halla Stockholms-Tidningen
vid liv.

d) tréghet pa marknaden savil bland annonsorer som ldsare men mest bland
de senare. Ldsarna ar vana vid de gamla tidningarna och inte sdrskilt
intresserade av nya; tidningsvalet &r i hog grad en tradition (se kapitel 4).
Det #r svart att vicka ldsarnas engagemang sa att de blir beredda att byta
tidning.
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Det statliga stodet till dagspressen kan ekonomiskt virderas utifrén de tre
forsta etableringshindren. Det fjarde hindret 4r som framggtt av ett annat slag.
Foljande virdering kan goras:

a) Syftet med det selektiva produktionsbidraget kan ségas vara att motverka
annonsmarknadens dominans (60—70 procent av abonnerade tidningars
intdkter). Losnummertidningar vars intakter huvudsakligen kommer fran
upplagemarknaden kan foljaktligen inte erhalla produktionsbidrag.
Produktionsbidraget utgéar darmed till andratidningar som ett slags kom-
pensation for uteblivna annonsintikter. Stodet har gjort det mojligt for de
flesta andratidningar att fortsitta att komma ut men det har inte gjort det
lattare att starta nya tidningar. Ibland har det havdats att det selektiva
produktionsbidraget utgjort ett hinder for nyetablering av dagstidningar.
Det dr svért att avgora om sa varit fallet. ] Danmark dér praktiskt taget alla
andratidningar lagts ned har i varje fall inga nya tidningar startats.

b) Idet statliga stodet har ingatt tgdrder for att lata s& ménga tidningar som
mojligt komma i &tnjutande av stordriftsfordelar. Samdistributionsrabatten
syftar till att villkoren i princip skall vara desamma for alla tidningar som
deltar i en samdistribution omfattande alla abonnenter i ett omrade. Staten
har pd samma sitt forsokt stimulera till samproduktion. I det forsta fallet
har framgéngen varit total, i det andra mera begrénsad. Det med avseende
pa antalet tidningar mest omfattande fallet av samproduktion &r projektet
Skaraborgspress, i vilket Falkopings Tidning, nya Lidkopings-
Tidningen, Skaraborgs Lins Tidning, Skovde Nyheter och Vistgota-
Bladet ingar.

c) Pressens lanefond inréttades for att ge andratidningar méjligheter att for-
nya sin produktionsutrustning. Atgirden har varit effektiv. Andra-
tidningarna har i stort sett kunnat halla jamna steg med forstatidningarna, i
flera fall, varav Linstidningen i Ostersund r ett, till och med kunnat ligga
steget fore. Till samma kategori av stéd som pressens lanefond kan det
s.k. utvecklingsstodet ridknas eftersom det ocksé avsett investeringar i
produktionen. Detta har varit sérskilt framgangsrikt i och med att det
tvingar fram en planering i de bidragssokande foretagen. Det statliga
stodet till andratidningarna har verkat uppehallande men det har inte gjort
det mojligt for dessa tidningar att utvecklas som motkrafter till
dagspressens storsta foretag. Hindren for etablering inom dagspressen ir
oforandrat hoga.

34 Okat ekonomiskt kunnande

Den ekonomiska utvecklingen av dagspressen sedan 1970-talet visar att redan
de forsta analyserna av branschens struktur och ekonomi gav en korrekt bild
av tidningsutgivningens villkor. Genom fortsatta analyser férdjupades kun-
skaperna, vilket gjorde det mdjligt att utveckla hallbara teorier om tidnings-

konkurrensen.
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En allmén slutsats om dagspressens ekonomiska utveckling sedan 1970-
talet dr att branschen har professionaliserats. Ett effektivt utnyttjade av
resurser tycks mer én tidigare ha blivit en ledstjarna. Det hade inte varit moj-
ligt att utan ett skickligt foretagande né si goda resultat under den senaste 18g-
konjunkturen. Den ekonomiska professionaliseringen visar sig ocksd i en
Okad integration inom tidningsféretagen och omfattande rationaliseringar. Att
tidningsutgivning har utvecklats till en mer allmén profession framtrider dven
genom ett 6kande antal byten pa foretagsledarnivé fran andratidning till
forstatidning.

En slutsats om presstodets roll i den ekonomiska utvecklingen ér att man i
utformning och utvirdering av stodet inte dgnat tillrdcklig uppmérksamhet &t
det faktum att olika tidningsgrupper maste gora olika avvigningar mellan
ekonomiska och politiska mél. Utvecklingen har visat att detta dilemma gar
som en rod trad genom andratidningarnas verksamhet.

Sérskilt tydligt blev detta ndr LO i mitten av 1980-talet beslét att inte langre
ge arliga bidrag till A-pressen. De socialdemokratiska tidningarna fick fyra ér
(1986-1989) pa sig att reda ut sina finanser. Det ekonomiska skulle sittas
fore det politiska och malet blev att hoja tickningsgraden, frimst pd markna-
der med hog detaljhandelsomsittning. Tidningarnas verksamhet skulle kon-
centreras till utgivningsorterna och spridningsomradena skulle bestimmas av
de ekonomiska forutsittningarna (Hadenius och Weibull, 1991, s. 73ff).

Omldggningen ledde till en forsdmring i stillet for en forbittring.
Slutresultatet tycks bli att de socialdemokratiska andratidningarna &ter
kommer att dgas av lokala intressen precis som det var nér tidningarna starta-
des. Den stora skillnaden &r att kunskaperna om dagstidningsutgivningens
villkor dr mycket bittre i dag #n tidigare. Det giller savil de ekonomiska som
de politiska villkoren.
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4  Dagspressen och ldsarna

Under de senaste tva decennierna har det vid upprepade tillfillen talats om
dagspressens nira forestdende dod. Nér Marshall McLuhan gav ut sin bok
Understanding Media ar 1964 kom den att uppfattas som en stark argumenta-
tion for televisionen. McLuhan menade att bokkulturen var démd att for-
svinna.

Andra diskussioner om det minskade ldsintresset har framfor allt skjutit in
sig p& ungdomarnas medievanor. Neil Postman (1986, s. 152) siger i sin
bok Underhdlining till dods att klassrummet 4n sé lidnge ér knutet till det
tryckta ordet,

"dven om sambandet hastigt forsvagas... (och) att televisionen genom sin
férmdga att kontrollera vara barns och ungdomars tid, uppmérksamhet och
kognitiva vanor har ftt makt att kontrollera deras undervisning".

De redovisade profetiorna till trots har de flesta undersokningar frén 1980-
talet visat att den svenska dagspressen har en stark stéllning hos sina l4sare.
Aven om det skett en viss minskning i den samlade dagstidningsupplagan har
det framkommit (avsnitt 2.6) att dagstidningsforsdljningen i Sverige fortsatt
dr en av vérldens hogsta per capita. Frigan ér i vad man detta héller p4 att
dndras. Ar den svenska pressen pa vig att tappa sin position som ett domine-
rande medium i det svenska medielandskapet?

Syftet med detta kapitel &r att soka belysa den svenska dagspressens lang-
siktiga utveckling pa lasarmarknaden. Forsta delen avser att undersoka tid-
ningsmediets stillning i allménhet, medan den andra fokuserar p& den lokala
morgonpressen, som svarar for huvuddelen av den svenska dagstidnings-
upplagan. I kapitlets sista del belyses miinniskors val mellan olika typer av
tidningar.

Underlaget for kapitlet 4r huvudsakligen hamtat frén olika l4dsarundersok-
ningar. De flesta har genomforts inom forskningsprogrammet Dagspress-
kollegiet vid Goteborgs universitet!. Med hénsyn till detta har det bedomts
viktigt att forst séiga nagot om ldsarundersokningarna i forhallande till uppla-
gesiffror dé det giller att bedoma dagspressens stéllning bland sina ldsare.

1 Dagspresskollegiets mitningar dr dels Lisvanestudien, en arlig postenkit som
tar sikte pd allménhetens lasvanor m.m., dels Mediebarometern, en &rlig tele-
fonundersokning som avser medieanvindning en vanlig dag. Lasvanestudien
genomfors i samarbete med Statsvetenskapliga institutionen och Forvaltnings-
hogskolan vid Goteborgs universitet inom ramen fér den arliga SOM-under-
sokningen. Mediebarometern har t.o.m. 1993 genomférts i samarbete med
Sveriges Radios publik- och programforskningsavdelning (PUB).
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4.1 Léasarundersokningar

Det traditionella sittet att bedoma dagspressens spridning dr att anvidnda
dagstidningars forsalda upplaga per utgivningsdag. De forsta siffrorna av
detta slag presenterades i Sverige ar 1940 av Tidningsstatistik, da en avdel-
ning av undersokningsforetaget IMU, senare Overtaget av Annonsbyra-
foreningen och fran slutet av 1940-talet dven av TU och Annonsors-
foreningen.

Upplagestatistiken forbittrades successivt. Det tillkom uppgifter om upp-
lagans fordelning pa socialgrupper och senare uppgifter om hushallstickning
inom olika geografiska omraden. I ménga andra lénder, t.ex. i Danmark och
Norge, kom under 1950- och 1960-talen upplagestatistiken att kompletteras
med frageundersokningar direkt till allménheten. Dérigenom blev det méjligt
att fa grepp om hur allménheten tog del av tidningarna. Forsok i Sverige inom
tidnings- och tidskriftsbranschen att fa igdng sddana undersokningar stran-
dade pa svérigheter att jamka samman olika intressen inom pressen
(Gustafsson och Weibull, 1992).

Detta har inte hindrat att ldsarundersokningar da och da foretagits ocksa i
Sverige. Ett exempel dr de relativt stora studier som initierades av 1967 och
1972 ars pressutredningar. Sedan borjan av 1970-talet har dessutom ett privat
foretag, Marknadssociologen, senare Testologen, presenterat arliga rack-
viddsmiétningar av storre dagstidningar samt av veckotidningar och viktigare
tidskrifter i Sverige genom den s.k. Orvesto-rapporten.

Sedan 1970-talets slut finns ocksé av tidningsbranschen finansierade, ér-
liga mitningar av dagspressens spridning. Dessa belyser bade ldsvanor och
olika mediers ridckvidd bland allménheten och syftar till att belysa den ldng-
siktiga utvecklingen hos dagspressen (Weibull och Bjorkqvist, 1989;
Bjorkqvist-Hellingwerf, 1993a).

Slutsatsen av denna utvecklingsbeskrivning dr inte att ldsarundersokningar
har ersatt upplagesiffror. De tva typerna av underlag kompletterar varandra.
Upplagan miiter i forsta hand hur dagstidningar ndr ut pa marknaden, medan
lasarundersokningar ger en bild av tidningarnas forankring, alltsd av hur tid-
ningarna tas emot av allméinheten. I det f6ljande &r avsikten att anldgga det
senare perspektivet.

4.2 Dagstidningsldsning

Dagspressen har sedan lange haft en mycket stark stéllning bland svenskar.
Detta giller nistan oavsett vilket matt man anvinder sig av. En genomsnittlig
dag 1993 liste eller tittade 82 procent av svenskarna mellan 9 och 79 &r i
minst nigon dagstidning — morgon- eller kvillstidning. Andelen har varit for-
héllandevis stabil dver tid: tio ar tidigare (1982) var motsvarande procenttal
84 procent (Bjorkqvist-Hellingwerf, 1994).
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Stabil niva

Stabiliteten i tidningsldsning 4r ocksa hog i ett 1angt tidsperspektiv. Véiren
1968 liste 90 procent av svenskarna mellan 15 och 80 &r dtminstone en dags-
tidning en genomsnittlig vardag; nistan exakt 25 ar senare (1993) var mot-
svarande siffra 88 procent. Trots allt vad som har hint inom massmedie-
omréddet under dessa drygt tvd decennier 4r dagspressens totala spridning
bland svenskarna anmérkningsvirt stabil.

[ ett internationellt perspektiv ligger nivn mycket hogt. Aven om siffror
av detta slag sillan ér helt jamforbara mellan olika linder kan dnd4 nimnas att
nivén for tidningsldsning i Mellaneuropa ligger mellan 65 och 75 procent. I
Sydeuropa dr andelen som lést eller tittat i en dagstidning en vanlig dag 35 till
40 procent, i USA omkring 60 procent (Weibull, 1989; Bogart, 1989).

Ar 1953 liste nistan 50 procent av allmédnheten minst tva eller fler dags-
tidningar regelbundet. Ar 1968 hade andelen skat till 60 procent och lag 1974
pd i stort sett samma niva, inte minst genom tillval av kvillstidningar. Ar
1993 hade andelen som atminstone ndgon ging i veckan liste minst tva tid-
ningar minskat till 48 procent; andelen som liste mer 4n en tidning minst tre
gdnger i veckan var 25 procent.

Procenttalen ér inte helt jamforbara. Den allmiinna tendensen forefaller
emellertid vara att flertidningsldsningen minskar. Denna var mest omfattande
under 1970-talet, men tycks ha gétt ner sdrskilt under 1980-talet. Inneborden
dr att dagspressens totala spridning ligger pé i stort sett samma niva som tidi-
gare, medan den totala penetrationen, méngden flertidningslésning, har min-
skat ndgot.

I fortséittningen dr avsikten att belysa rickvidden for morgonpress, medan
flertidningsldsningen behandlas mer ingdende i avsnitt 4.4, dér allméinhetens
val av olika kompletterande tidningar analyseras.

Lisning av morgontidningar

Den traditionella morgonpressen svarar for huvuddelen av svensk tidnings-
ldsning. En genomsnittlig dag har drygt 70 procent av befolkningen mellan
15 och 75 ér lést eller tittat i en morgontidning. Omkring 75 procent uppger
sig vara ldsare minst fem génger per vecka. Under en vecka ndr morgon-
pressen 90 procent av befolkningen.

4 14-0924
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Figur 4.1 Andelen morgontidningsidsare 1979-1993 med fem olika matt
(procent)
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1= morgontidningsldsning minst ndgon géng per vecka (15-75 ar)

2= morgontidningsldsning minst sex dagar per vecka (15-75 ar)

3= morgontidningsldsning en genomsnittlig dag (15-70 &r)

4= morgontidningsl4sning en genomsnittlig vardag méandag-fredag (15-70 &r)
5= lasning av minst tvd morgontidningar en genomsnittlig dag (15-70 &r)

Anm: Data fran Dagspresskollegiet, Goteborgs universitet

Samtliga siffror dr fran hosten 1993. Figur 4.1 ger en oversikt av mor-
gontidningsldsningen i Sverige for perioden 1979-1993, utifrén ndgra olika
matt: (1) andelen morgontidningsldsare minst ndgon géng per vecka, (2) an-
delen lisare minst sex dagar per vecka, (3) andelen ldsare en genomsnittlig
dag, (4) andelen lésare en vardag mandag-fredag samt (5) andelen som ldst
minst tvd morgontidningar en genomsnittlig dag. Av dessa matt avser de tva
forsta minniskors vanor, medan de tre senare giller ldsningen en genom-
snittlig dag.

Enligt det mest generdsa méttet pé regelbunden morgontidningsldsning,
dvs. andelen ldsare minst en géng per vecka, ligger andelen pa en mycket hog
och stabil niva for hela perioden. Talet for 1993 dr 89 procent; som hogst un-
der perioden var den &r 1979 med 93 procent; motsvarande tal var 1973 ocksd
93 procent (SOU 1975:78). Svaren avser en friga om ldsning enligt en skala
fran en till sju dagar i veckan. Andelen som uppger sig lésa en, av svars-
personen sjilv uppgiven morgontidning minst en gang i veckan var 86 pro-
cent ar 1993.

Procenttal pa veckolisning kan givetvis inte betraktas som annat &n en bild
av potentialen for en morgontidning. Aven om stabiliteten i detta avseende &r
hog finns det énda vissa svaga tendenser till uppluckring. Ett tecken &r att an-
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delen som uppger en namngiven huvudtidning har minskat fran 90 till 86
procent mellan 1986 och 1993.

Den regelbundna morgontidningslisningen

I figur 4.1 redovisas dven ett métt p4 regelbundenheten i lisningen: den dag-
liga ldsvanan. Ett mera detaljerat underlag finns i tabell 4.1 déir allménhetens
ldsning av sin huvudsakliga morgontidning 4r uppdelad p4 antal lastillfillen
per vecka. Majoriteten visar sig ldsa tidningen dagligen, eller sex ginger per
vecka. Betréffande antalet lastillfillen per vecka ir skillnaderna mellan &ren
forhéllandevis sm& men det finns tendenser att regelbundenheten minskar;
bade den dagliga ldsningen och lidsningen minst fem dagar per vecka faller i
borjan av 1990-talet, sérskilt i jimforelse med situationen under andra hilften
av 1980-talet.

Tabell 4.1 Morgontidningsldsning per vecka 1985-1993 (procent)

Antal ganger 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993
per vecka

Mindre én 1 gang 8 10 8 8 9 9 10 10 18]
1-2 ganger 3 4 4 3 3 4 4 5 5
3—4 ganger 10 9 8 8 8 7/ 8 8 10
5 génger 10 8 8 9 OINEN0 9 11 8
6-7 ganger 69 69 28T T2 ] 70 67 66
Totalt 100 100 100 100 101 101 101 100 100
minst 5 ggr/

vecka 79 941 80 81 81 81 79 78 74

Antal svar 2044 1845 1672 1643 1578 1582 1573 1730 1684

Anm: Data frdn Testologen 1985 och darefter frin SOM-undersokningen

Den tredje typen av métt i figur 4.1 #r andelen som en genomsnittlig dag
har ldst eller tittat i en morgontidning. Detta kan betecknas som morgon-
pressens faktiska rackvidd. Ocksa rickviddsmattet 4r i huvudsak stabilt men
uppvisar i borjan av 1990-talet en viss forsvagning. Detsamma kan observe-
ras pd grundval av de i Orvesto-rapporten &rligen redovisade rickviddstalen.

En jimforelse mellan det vanemissiga lisandet och ldsningen en genom-
snittlig dag visar att forsvagningen av morgonpressen 4r nagot storre i friga
om vanorna &n i friga om faktisk spridning. Morgontidningar lises i och for
sig néstan lika mycket som tidigare, men det finns en minskad vanemissighet
i lasningen. Det forefaller inte lika angeléget som tidigare att hélla sig med en
daglig morgontidning i hushallet. Trots det ligger andelarna for lidsvanor savil
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som for daglig rickvidd internationellt sett pd en mycket hog niva (Weibull,
1989).

Listid, ldastidpunkt och antal listillfillen

Den genomsnittliga lastiden for den huvudsakliga morgontidningen har under
de senaste 15 &ren uppgatt till omkring 30 minuter. En tendens till minskad
liastid kan dock noteras under de senaste aren; genomsnittet har sedan 1990
varit lagre 4n 30 minuter (tabell 4.2).

Tabell 4.2 Liistidpunkt, antal léstillfillen och lastid for huvudsaklig
morgontidning 1979-1993 (procent)

Lastidpunkt 1979 1981 198319851987 1988 1989 1990 1991 1992 1993
Fore kl. 8 66 68 6866 6466 68 65 62 61 59

Mellan

kl. 8-12 25 30 313308027 N ] 29 28 29 32

Mellan

kl. 12-17 15 17 18211 16171 SF18 15 14 16 16

Efter kl. 17 50 54 5761 4646 45 45 42 43 43
Genom-

snittligt

ant. lastillf. 1,56 1,69 1,741,811,56 1,56 1,58 1,54 1,46 149 1,50
Genom-

snittlig

listid min. . 30,1 326 [31,732,630,7 29,5 301 29,3 286 29,6 283
Antal svar 2135 2194 212620481 6721545 1451 1433 1474 1694 1684
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Kommentar: Frigan 16d 'Ungefir hur 1ang tid brukar Du dgna 4t Din lokala morgontidning
en genomsnittlig vardag? Med regelbunden lidsning avses minst en gang i veckan.

Anm: Data frén Testologen t.0.m. 1986, dérefter frin SOM-undersokningen.

Den vanligaste tidpunkten for ldsning 4r under morgonen (fore kl. 8) da
drygt tva tredjedelar brukar ldsa sin morgontidning. Att tidningen kommer ti-
digt p4 morgonen #r desstutom den nist viktigaste faktorn dd ménniskor far
ange de viktigaste egenskaperna hos sin morgontidning; viktigast dr behovet
av lokala nyheter (se nedan).

Nist vanligast #r att man ldser morgontidningen pa kvillstid. Eftersom
antalet lastillfdllen i snitt ligger pa 1,5 kan man dra slutsatsen att relativt
manga personer ldser tidningen pa savil morgonen som pé kvillen (det senare
med stor sannolikhet delvis for att lasa TV-sidor). For hela perioden 1979—
1993 kan dock konstateras en svag tendens till minskad ldsning pa bade mor-
gonen och kvillen (tabell 4.2).

En rimlig slutsats 4r att den dagliga lasvanan forsvagats négot. Tidningen
forefaller inte vara lika integrerad i de svenska hushallens morgonbestyr som
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for tio r sedan. Det kan finnas manga forklaringar till detta, t.ex. att hushal-
lens vanor och intressen har dndrats eller att andra medier har kommit att er-
sdtta morgontidningen. Detta diskuteras utforligare i ett senare avsnitt.

Prenumerationsutveckling

Ett annat sitt att beskriva dagspressens spridning 4r att utgé fran andelen med
hushéllsprenumeration. Den hdga och stabila ldsningen av morgonpress i
Sverige har ofta forklarats av den hoga andelen hushall med morgontidnings-
prenumeration. Andelen svenskar som bor i hushéll med prenumeration pé en
morgontidning har under 1980-talet uppgatt till omkring 80 procent (Tabell
4.3).

En klar majoritet av svenskarna bor i ett hushall som prenumererar pé en
morgontidning. Av de regelbundna ldsarna prenumererar 8-9 av 10 pa en
morgontidning. Under perioden 1979-1989 var andelen prenumeranter
mycket stabil. Dérefter kan samma tillbakagéng noteras som for regelbunden-
heten i morgontidningsldsningen. 1993 ars tal &r pa 76 procent vilket ér det
lagsta som uppmitts under hela 15-arsperioden. A andra sidan ér detta obe-
tydligt under genomsnittet for perioden.

Tabell 4.3 Den totala andelen prenumeranter samt andelen prenumeranter
av regelbundna ldsare 1979-1993 (procent)

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1990 1991 1992 1993
Andel prenu-
meranter totalt: 80 79 78 79 80 80 T 78 76
Andel prenume-
ranter bland regel-
bundna lésare 86 87 87 86 87 86 84 85 ! 84 84
Antal svar 2135 2194 2126 2045 1672 1578 1557 1573 1730 1684

Anm: Data fran Testologen t.o.m. 1986, dérefter frin SOM-undersokningen.
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Tabell 4.4 Tidningsanskaffning bland regelbundna morgontidningsléiisare
som inte prenumererar 1979-1993 (procent)

Anskaffningssatt 1979 1981 1983 1985 1987 1989 1990 1991 1992 1993

Léanar av bekanta 11 5 9 7 4 4 6 9 5 8
Liser hos bekanta 17 12 10 13 12 9 9 17 12 17
Laser pa arbetet

eller i skolan

et 52 56 55 51l 46 45 4 41 50

Laser pa bibliotek 3 3 3 4 2 2 4 4 5 S

Koper 16snr mm. 28 23 25 14 50

*

39 3240 32 25

Antal svar

279 244D 340 D43, RIS ERIIN, 2225 218 364 285
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*Fr.o.m. 1987 infordes "koper I6snummer" som fast svarsalternativ.
Kommentar: Med regelbunden l4sning avses minst en gang per vecka.
Anm: Data fran Testologen t.0.m. 1986, ddrefter frin SOM-undersokningen.

Det framgar av nedre delen av tabell 4.3 att omkring 15 procent av de re-
gelbundna ldsarna skaffar sig sin tidning pa annat sitt én genom hushalls-
prenumeration — och att denna andel har tenderat att 6ka samtidigt som den
totala prenumerationsandelen har gatt ner ndgot. Majoriteten av de som inte
prenumererar ldser tidningen pa arbetet eller i skolan (tabell 4.4). Det nist
vanligaste sittet dr att kopa losnummer. Under forsta delen av 1980-talet
tycktes arbetsplatsldsningen 6ka nagot vilket sammanf6ll med en nedgéng i
16snummerkdpen (Reimer och Weibull, 1985). Sedan mitten pa 1980-talet
vinde utvecklingen och arbetsplatsens roll minskat samtidigt som 16snum-
merkopen relativt sett 6kat. De senare har dock minskat kraftigt under de tva
senaste aren.

Prenumerationsmonstret ger samma bild som de allmédnna spridnings-
siffrorna. Det finns en viss nedgang i tidningskopen i borjan av 1990-talet,
men allmidnheten har endast marginellt minskat sitt ldsande; andra sétt att
skaffa tidningen har istillet 6kat.

Tveksamhet om prenumeration?

Aven om hushallsprenumerationen i Sverige internationellt sett dr mycket hog
ryms det inom prenumerantgruppen vissa inslag av osékerhet. Detaljstudier
av prenumeranter i Goteborg har entydigt visat att andelen hushall som tvekat
infér morgontidningsprenumeration ckade efter 1989 (Kratz och Weibull,
1991, s. 10f). D4 var andelen som nagon gang hade funderat 15 procent. Ett
ar senare var den 27 procent (tabell 4.5). Den senare nivan visar sig dven
framkomma i en nationell studie ar 1993: 26 procent av prenumeranterna hade
funderat minst ndgon gang och av dessa hade en dryg tredjedel mer 4n en
géng overvigt att upphora (jfr Severinsson, 1990 s. 21).
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Skilen till att man funderat p4 att sluta prenumerera #r i forsta hand eko-
nomiska. Aven tidsbrist #r ett iterkommande skil. Som framgér av prenume-
rantstudien i Goteborg ér det sdrskilt de ekonomiska skilen som mellan 1989
och 1992 &kade i andel, bl.a. motivet att allt har blivit si dyrt att man méste
dra in pd négot (Kratz och Weibull, 1991). De som av ekonomiska skl har
tvekat ndgon enstaka gang skiljer sig inte frin dem som har funderat flera
génger. Missndje med den politiska linjen, tidningsinnehallet, tidnings-
fordndringar och missndje med den lokala bevakningen #r ndgot vanligare
bland dem som funderat flera ganger att upphtra med tidningen #4n bland dem
som funderat bara ndgon enstaka géng (tabell 4.6).

Tabell 4.5 Bendigenhet att avsluta abonnemang. Andel som funderat samt
bruttosumma ekonomiska argument , Géteborg, 1989-1992 (procent)

Bruttosumman*

av ekonomiska
Undersoknings Andel som  argument bland Antal svars-
tidpunkt funderat dem som funderat personer
okt 1989 15 26 500
mars 1990 21 39 500
november 1990 27 47 535
november 1991 29 67 514
november 1992 23 60 891

*andel som anger det allménna kostnadslaget eller en héjning av prenumerationspriset som
skil for att fundera 6ver att avsluta prenumerationen

Anm: Kratz, C, Weibull, L: Tidningsprenumeration — men till vilket pris? (1991) samt
uppgifter fran Dagspresskollegiet

Bland personer som faktiskt sagt upp sin morgontidningsprenumeration 4r
det allménna kostnadsléget och tidningens pris vanliga skil. Bland dessa ér
det emellertid lika vanligt att uppge att man har tillgéng till tidningen pA ar-
betsplatsen eller skolan. En rimlig tolkning 4r att tveksamhet oftast uppstar av
ekonomiska eller tidsmassiga skil men att man inte sédger upp prenumeratio-
nen forrdn man pa annat sitt tillforsikrat sig tillgAng till tidningen.

103



SOU 1994: 94

104

Tabell 4.6 Skdl att fundera pa att sluta med sin prenumeration 1993
(procent av prenumeranter)

Uppgivet Funderat minst ~ Funderat Funderat
skal nagon gang nagon gang flera ggr

Allt annat har blivit
sa dyrt att pengarna

inte riacker till 44 44 46
Prenumerationspriset
har hojts 30 30 28

Tidningens innehall
var inte tillrackligt bra 18 17 24

Jag har inte tid
att ldsa den 117/ 18 1

Jag har tillgéng till
tidningen pa arbetet/i skolan 15 14 16

Jag far lokal information
i radio och TV 12 12 15

For dalig bevakning av vad
som hinder i min kommun 12 10 16

Tidningens politiska

linje passade mig inte i 5 10
Tidningsutdelningen

skots daligt 6 6 8
Tidningen har blivit s&

forandrad - 2 10
Jag kan lana den

av bekant/granne 3 3 4
Tidningen innehdll for

lite annonser 2 2 1
Jag flyttade fran orten 1 1 1
Antal svar 3211 218 103

Anm: Uppgifter frain SOM-undersokningen 1993

Priskénslighet?

Det som framkommit betrdffande dagstidningens pris som ett skil att tveka
om morgontidningsprenumeration knyter an till frigan om dagspressens pris-
kinslighet. Vad betyder prenumerationsprisets niva for benéigenheten att hilla
sig med en prenumererad morgontidning i hushallet? Det har forts en intensiv
debatt i amnet. Det foreligger dven en del ekonomiska undersokningar.

I det tidigare avsnittet om tidningsmarknaden diskuterades allmént frégan
om priskénslighet. Frégan om prisets roll for morgontidningsldsningen har
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ocksé belysts relativt ingdende inom forskningsprogrammet Dagspress-
kollegiet. Det visar sig dér att omkring en femtedel av dem som upphért att
prenumerera pa en morgontidning uppger ekonomiska skil — hushéllseko-
nomi eller hojda prenumerationspriser (Kratz och Weibull, 1991). Det vanli-
gaste skilet &r helt enkelt att man flyttat frin orten. Ekonomiska skl som
motiv att sluta prenumerera &r vanligast bland dem som hade haft tv& prenu-
mererade tidningar.

I en annan undersokning har effekter av absoluta prisnivaer respektive
prishdjningar pa hushallens bendgenhet att halla sig med prenumererad mor-
gontidning analyserats (Bjorkqvist-Hellingwerf, 1993b). Den visar forst att
andelen prenumeranter aren 1990-1992 ir lidgre i omrdden med prenumera-
tionspriser dver ett riksgenomsnitt 4n i omraden som ligger under genomsnit-
tet. En stor del av forklaringen till detta ligger i att Stockholm bade ir ett s.k.
hodgprisomrdde och ett omridde med en prenumerationsandel klart under riks-
genomsnittet. Analysen visar samtidigt att prenumerationsprishdjningar ver
genomsnittet, i praktiken klart 6ver den allménna kostnadsutvecklingen, ger
dnnu hogre utslag; i omrdden med kraftiga hojningar finns den ldgsta andelen
prenumeranter 1992.

For det tredje visar studien pé att ménniskors syn pé betydelsen av en
morgontidnings pris dr resultatet av ett komplicerat samspel mellan flera olika
faktorer. Visserligen finns det vissa effekter av prisniva pa dagstidningarna
inom den region dir ménniskor bor, men ménniskors socialklass respektive
utbildningsbakgrund spelar en betydligt storre roll. Arbetare och alders-
pensionérer dr de tvd grupper som uppfattar priset pd tidningen som sérskilt
viktigt, medan detta for hogre tjdnstemén ér en faktor som nistan helt saknar
betydelse (Bjorkqvist-Hellingwerf, 1993b, s. 27ff).

Den ovan redovisade studien av prenumeranters tveksamhet ar 1993 visar
att yngre och medelélders i storre utstrickning 4n #dldre uppger det allméinna
kostnadslidget som orsak till att man funderat pa att sluta prenumerera. Yngre
anger ocksa tidsbrist och tillgéng till tidningen pé arbetet. Aldre anger d:re-
mot hojning av prenumerationspriset i storre utstréickning dn yngre. Det all-
ménna kostnadsliget spelar ocksa en ndgot storre roll bland ensamstiende
med barn &n i andra grupper. De som anger 6kningar av tidningspriset som
orsak dr framst ensamstdende 6ver 30 &r och samboende/gifta utan hemma-
varande barn.

Sammantaget dr det rimligt att dra slutsatsen att det allménna ekonomiska
ldget 4r en viktig faktor dé det géller minskning i morgontidningsspridningen
sedan slutet av 1980-talet. Den forsdmrade ekonomin kommer emellertid att
paverka olika hushall pa olika sitt. Ett exempel pé detta ér att andelen prenu-
meranter bland forvirvsarbetande ar relativt konstant; det ar bland personer
som av olika skil inte forvarvsarbetar som den storre delen av prenumera-
tionsnedgéngen kan sokas (Bjorkqvist-Hellingwerf, 1994a); bland arbetslosa
dr andelen som har en prenumererad tidning i hushallet mindre 4dn 60 procent.
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En slutsats av detta avsnitt &r att svensk morgonpress totalt har en stor
spridning bland allménheten, men att det i brjan av 1990-talet finns tenden-
ser till en viss forsvagning i det regelbundna morgontidningsldsandet. Bakom
den minskade ldsningen ligger otvivelaktigt olika ekonomiska faktorer. Kon-
sekvensen &r dock inte att ldgkonjunkturen i sig skulle vara den enda eller ens
den avgorande forklaringen till att pressen forsvagats. Mycket tyder, inte
minst skillnaden mellan olika grupper, pa att det finns andra faktorer. For
forstaelsen av dagstidningarnas sitt att fungera #r séledes inte den centrala
frdgan i vad mén det finns en allmin priskénslighet; det &r viktigare att forst
belysa vad som karakteriserar skillnader i dagstidningsspridningen mellan
olika typer av hushall, och mellan olika tidningar, for att pd grundval av detta
kunna fa en bild av morgontidningarnas funktioner for sina ldsare.

43 Den lokala morgontidningen

Det utmérkande draget for det som i Sverige bendmns morgonpress r, for-
utom att tidningarna huvudsakligen prenumereras, att de har lokalt avgrén-
sade spridningsomréden. I sjdlva verket finns det inte ngon svensk morgon-
tidning som har nationell spridning. Ett annat utmérkande drag &r att de flesta
maénniskor vanligen endast ldser en morgontidning.

Stockholm och landsorten

Dagstidningsldsningen uppvisar vissa klara skillnader inom Sverige. Skilje-
linjen gar i huvudsak mellan Stockholm och &vriga landet. Detta framgar av
tabell 4.7. I Stockholm 4r andelen morgontidningsldsare klart ldgre dn i
landsorten. Ocksa morgontidningsldsningen minst sex dagar i veckan 4r ho-
gre i landsorten, trots att manga landsortstidningar inte utkommer varje dag.
Skillnaderna i friga om prenumerationsandelar f6ljer samma ménster: fyra av
fem hushall i landsorten har morgontidningsabonnemang, tre av fem i Stock-
holm.

Kvillstidningsldsningen, eller snarare lasningen av vad som bor kallas
losnummerforsalda tidningar, har traditionellt uppvisat en omvénd bild: dessa
tidningar har varit ndgot mera frekvent lédsta i Stockholm 4n i landsorten.
Nedgangen i kvillstidningsldsningen har under borjan av 1990-talet varit na-
got storre i Stockholm (avsnitt 4.4). Foljden &r att ldsningen ligger pd samma
nivé som landet i 6vrigt. Totalt sett har Stockholm séledes en mindre omfat-
tande dagstidningsldsning.
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Tabell 4.7 Tidningsldsning efter typ av tidning och omrdde 1993 (i pro-
cent)

Tidningsval Stockholm  Goteborg, Riket  Hela
Malmé i ovrigt riket

Morgontidning:

Minst en géng i veckan 80 90 92 89

Minst sex dagar i veckan 57 72 68 66

Andel med hushéllsprenumeration 62 80 79 76

Andel med mer 4n en

morgontidning* 12 14 20 18

Kvallstidning:

Minst en gang per vecka 54 49 54 53

Minst sex ganger per vecka 17 11 '3 13

Antal svar 279 235 1170 1 684

*andelen som ldser en andra morgontidning minst tre gdnger per vecka

Anm: Data fran SOM-undersokningen

En annan tendens &r att andelen som ldser mer 4n en morgontidning &r
hogst utanfor storstadsomrédena.

Den lokala morgontidningens roll

Karakteristiskt for lokala tidningsmarknader &r regelbundenheten i den lokala
morgontidningsldsningen. Av dem som ldser en morgontidning &tminstone
nagon gang per vecka dr andelen trogna ldsare — andelen som ldser den minst
sex dagar i veckan (av tidningar som utkommer minst sex dagar i veckan) —
6ver 80 procent. Nagra exempel pé lidsning av lokal morgonpress pa olika
orter finns i tabell 4.8.
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Tabell 4.8 Regelbundna ldsare for ndagra typer av tidningar samt for en-
skilda lokala dagstidningar (procent)

Total spridning Andel regelbundna ldsare
(minst 1 dag/v) (minst 6 dgr/v)

Halmstad 1990:

Lokal morgontidning 93 74
Hallandsposten 93 75
Kvillspress 65 19
Eskilstuna 1991:

Lokal morgontidning 97 86
Eskilstuna-Kuriren 85 71
Folket 45 23
Kvillspress 78 19
Ystad 1991:

Lokal morgontidning 89 7074
Ystads Allehanda 88 61
Kvillspress 50 11
Gavle 1993:

Lokal morgontidning 95 79,
Gefle Dagblad 74 53
Arbetarbladet 56 29
Kvillspress 62 14

Kdilla: Dagspresskollegiets lokala lasarundersokningar

Typiskt ér att de dominerande lokala dagstidningarna bade har en hog total
rackvidd och en hog andel trogna ldsare. Detta dr tidningar som i hog grad
dominerar sina orter. En viktig forklaring till den redovisade troheten mot den
lokala dagspressen &r givetvis att ldsningen i stor utstrdckning dr en nddvén-
dighet — detta giller bade nyheter och annonser (jfr Hgst, 1988).

Det stora tidningsintresset pa mindre orter ger indirekt en forklaring till att
den lokala landsortstidningen pé ett helt annat sétt @n storstadsmorgonpressen
dominerar sitt omrade. Stockholms morgontidningar &r inte och kan troligen
inte heller vara lokala i den bemirkelsen att de kan redovisa allt av betydelse

fran sitt lokala spridningsomrade. Detta kan vara en forklaring till den mindre

omfattande morgontidningslésningen. Till detta kommer att storstadslivet som
sédant dr mindre stabilt. Det &r betydligt vanligare med forflyttningar — och
omflyttningar — ddr &n i landsorten; rorlighet av detta slag har ofta samband
med en mindre regelbunden morgontidningsldsning.
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Tabell 4.9 Andelen morgontidningslisare i olika grupper, jamforelse
mellan Stockholm och landsorten 1990 och 1993 (procent)

Befolkningsgrupper Stockholm Landet i 6vrigt
1990 1993 1990 1993
Kon:
Min 77 76 90 84
Kvinnor 70 71 91 88
Differens +7 +5 -1 -4
Alder:
15-29 70 61 83 19
30-49 713 70 93 89
50-75 79 87 93 89
Differens +7 +26 +10 +10
Utbildning:
Léag 54 63 90 75
Medel 76 68 90 87
Hog 92 83 90 88
Differens +38 +20 +-0 +13
Socialgrupp:
Arbetare 54 54 89 82
Tjanstemén 78 79, 95 98
Hogre tjdnstemén 95 93 93 95
Differens +41 +39 +4 +13

Anm: Data frin SOM-undersokningarna 1990 och 1993

En tredje forklaring till den lokala dagspressens starka stéllning 4r att dess
spridning dr mindre differentierad én t.ex. storstadspressens eller kvills-
pressens. Den lokala dagspressen r i praktiken ett av fi massmedier som
finns kvar i vart samhélle om vi med massmedium menar ett medium som
samtidigt ndr den "den stora massan av manniskor", dvs. att huvuddelen av
dem som bor inom ett visst omrade tar del av det.

En jimforelse mellan Stockholm och Sverige i 6vrigt visar att det 4r min-
dre skillnader mellan olika alders-, social- och utbildningsgruppers morgon-
tidningslésning i landsorten 4n det dr i Stockholm. Detta giller bade 1990 och
1993. I Stockholm ir sarskilt den sociala snedfoérdelningen i ldsningen stor;
lagutbildade och arbetare dr i betydligt mindre utstréickning &n andra morgon-
tidningsldsare (tabell 4.9).

Mellan 1990 och 1993, alltsa den period som utmérks av en viss forsvag-
ning i morgontidningsldsningen, visar sig att den sociala snedférdelningen
blivit storre i landsorten; andelen ldsare har gtt ner sérskilt bland ldgutbildade
och arbetare. Nedgéngen i ldsning bland ungdomar har varit stor i Stock-
holm, medan det i vrigt inte mérkts nagon storre skillnad.

Det utmirkande draget for svensk morgonpress utanfor Stockholm har
varit att den nar i stort sett alla kategorier av ménniskor i sina omraden. Det 4r
just en sidan bred tidningsspridning som &r karakteristisk for linder med en
stark dagspress, t.ex. Finland och Norge; ocksd de delar av befolkningen
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som vanligen beskrivs som resurssvaga ir regelbundna dagstidningslésare.
Den lokala morgontidningen i landsorten har varit en omnibustidning i ordets
egentliga innebord, en tidning for alla (jfr Thomsen, 1982). Det som har hint
under de senaste dren d4 lisningen av lokal morgonpress har minskat, sirskilt
i landsorten, dr dock att den sociala snedfordelningen har bérjat att ka dir
(Kratz, 1994a). Detta diskuteras nirmare i ett senare avsnitt.

Tva fragor aktualiseras av de redovisade resultaten: (1) vad 4r det som gor
att den lokala dagspressen i landsorten trots allt har en sddan stark stdllning?
och (2) vad ligger bakom tendenserna att de lokala dagstidningarna ér pa vig
att forlora sin breda spridning?

Lokalpressens funktion

Idealet for de flesta ldsare 4r en dagstidning som ér trovirdig och saklig, in-
nehdller lokala nyheter och kommer i tid p4 morgonen samtidigt som den inte
missar de stora politiska nyheterna (tabell 4.10). Skillnaden mellan Stock-
holm, Géteborg/Malmé och riket i &vrigt kommer till uttryck frimst i den vikt
man faster vid lokala respektive "stora politiska" nyheter. Den senare typen
upplevs viktig av 75 procent av stockholmarna, nirmare 60 procent av de bo-
ende i Goteborg/Malmo och omkring 40 procent av 6vriga. Omvint monster
géller for de lokala nyheterna, vilka endast 33 procent av stockholmarna (59
procent i landsorten) upplever som mycket viktiga.

Forklaringar till lokalpressens styrka kan sokas i samspelet mellan 4 ena
sidan egenskaper hos det lokala samhéllet och dess invénare, 4 andra sidan
egenskaper hos tidningarna. Det som lésarna anser sirskilt viktigt med den
lokala dagspressen r just att den har de lokala nyheterna och att den kommer
pd morgonen, men ocksa att den innehéller riks- och utrikesnyheter och att
den har ett rimligt prenumerationspris (tabell 4.11).

Det ér relativt smd skillnader i bedomningen av enskilda tidningar liksom
mellan olika grupper av minniskor. Rangordningen efter andelen som anger
respektive egenskap som "mycket viktig" r exakt densamma bland 15-29-
dringarna som bland 50-75-&ringarna. Lagutbildade prioriterar dock det lokala
mera dn de hogutbildade, medan omvint forhallande giller for "de stora poli-
tiska nyheterna". Det viktiga med tidningen uppfattas vara en blandning av
farskvara (nyheter som kommer i tid) och service (radio-och TV). Diremot #r
pris och volym av mindre betydelse.

Det karakteristiska dr séledes att det finns klara och enhetliga forvintningar
pé landsortspressen. Nistan alla bedémer samma saker som viktiga — de som
inte prenumererar rangordnar egenskaperna pa samma sitt som de som har en
prenumeration i sitt hushdll. Till detta kommer att det finns stor tillfreds-
stdllelse med tidningarnas sitt att fungera (Severinsson, 1992a). Tidningarna
anses fungera bést nér det giller utdelningstid och lokala nyheter — summerar
vi "mycket bra" och "ganska bra" blir andelarna omkring 90 procent.
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Tabell 4.10 Andelen som anser foljande egenskaper mycket viktiga for att
ha en morgontidning i hushdllet 1992 (procent)

Egenskap Stockholm  Goéteborg, Landsort  Totalt
Malmé

Trovirdig och saklig 90 86 78 79
Lokala nyheter 33 55 S 57
Kommer i tid pa

morgonen 59 66 54 55
Bevakar de stora

politiska nyheterna {3 56 41 44
Lagt prenumera-

tionspris 22 2 34 36
Partipolitiskt obunden 35 22 24 25
Har bra bilder 19 14 13 14
Antal svarspersoner 99 85 1 313 1 497

Anm: Uppgifter frin SOM-undersokningen 1992

Tabell 4.11 Andelen som anser foljande egenskaper mycket viktiga for att
ha en morgontidning i hushdllet (procent)

Egenskap Halmstad Laholm Hylte Ystad Sjobo Tomelilla Gévle Sandviken
1990 1990 1990 1989 1989 1989 1993 1993
Lokalnyheter 59 61 71 60 59 61 52 60
Utdelningstid 48 52 44 56 46 46 60 58
Riksnyheter 42 34 33 60 59 61 33 35
Radio-TV-bilaga 39 33 34 49 45 44 28 27
Utrikesnyheter 33 18 2318807] 25 22 20 21
Sportsidor 26 18 22 26 22 22 21 22
Tidningens pris 19 19 25 6 14 12 26 33
Annonser 18 20 11 18 19 14 12 14
Politisk linje 6 4 6 8 12 10 12 13
Antal svar 356 i 1665 157,258 218 379 229

Anm: Uppgifter frén Dagspresskollegiets lokala lisarundersdkningar

Samma monster aterkommer i ldsarnas innehallspreferenser: lokala ny-
heter, radio-TV-material, inrikesnyheter och inséndare samt annonser 4r det
innehall ménniskor uppger sig vara mest intresserade av. Lisarnas preferen-
ser #r forhallandevis stabila. Aldre undersokningar samt undersékningar fran
andra lander visar att nyheter frin den lokala omgivningen har hogst lasvirde.
Det ir emellertid viktigt att framhélla att lisvérdet varierar bdde med hinsyn
till typen av tidning och mellan olika ldsargrupper. Lokalnyheter, radio-TV-
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material och annonser har ett relativt hogre ldsvirde i landsortstidningarna.
Storstadspressens ldsare fordelar sitt intresse mer jamnt 6ver olika typer av
innehall.

Morgontidningarna erbjuder dessutom olika slag av fordjupning. Fyra liis-
artyper kan urskiljas (Weibull, 1983, 1989); némligen:

* politik och samhdille, som innebdr en prioritering av inrikes- och utrikes-
nyheter, ekonomiska nyheter och politiska kommentarer. Dessa ldsare #r
oftare mén och har en utbildning 6ver genomsnittet

* fordjupning i lokala nyheter, som innebir att lisningen av ortsnyheterna
stdr i centrum. Aldre personer ir vanligast bland denna grupp lédsare

* det ndrliggande, som i forsta innebér familjenytt, hem och hush&ll samt
annonser. I gruppen &r kvinnor 6verrepresenterade, men ocksa dldre per-
soner

* forstroelse och sport, dir yngre och min ér klart 6verrepresenterade bland
ldsarna.

De fyra omrddena speglar sdledes fyra typiska intresseinriktningar hos -
sarna av lokal morgonpress. Av dessa ér det som avser politik och samhille
det relativt sett storsta med ca 20 procent av lisarna, medan t.ex. ndjen och
sport har ca 10 procent. Omkring 25 procent av ldsarna nojer sig med en all-
mién orientering genom sin lokala morgontidning och gir inte vidare
(Weibull, 1983).

Sammantaget forefaller morgontidningslésningen pé detta sitt fanga upp
sévil ménniskors grundldggande orienteringsbehov som instrumentella behov
av information — och underhéllning (Weibull, 1989). Men #nnu viktigare ar
kanske att de fordjupningsomrédena — tillval — som skisseras ovan inte bara
svarar mot redaktionella omréden i en lokal omnibustidning utan dven pekar
vidare mot andra tryckta medier som kan fungera som komplement for den
som vill ha ytterligare "fordjupning”, t.ex. storstadspress och tidskrifter (i
politik och samhille), populirpress (rdd, tips och annonser), kvillspress
(n&jen och sport) samt lokala gratistidningar (lokalt samhille). En likartad
bild finns redovisad f6r Norge (Hgst, 1988).

Sammanfattningsvis kan fastslds att dagspressmediet har fatt sin centrala
stdllning genom ett samspel mellan egenskaper hos ldsarna (orienterings- och
informationsbehov) och egenskaper hos tidningen (férmagan att Gverskadligt
presentera ett omfattande innehdll). Aven egenskaper hos samhiillet har haft
betydelse, i forsta hand den positiva virderingen av tidningsmediet som s&-
dant. Det forefaller just vara kombinationen av omstindigheter som gjort att
tidningarna kunnat behélla sin position trots den kraftiga expansionen av
andra medier under de géngna decennierna.
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Lokalpress i konkurrens

Sa langt har diskussionen gillt motiven att Gverhuvudtaget hélla sig med en
lokal morgontidning. Vad &r det da som é&r visentligt vid valet av en enskild
morgontidning? I ett antal lokala ldsarundersokningar har méanniskor till-
fragats om vad som dr viktigast med en tidning (tabell 4.12). Det helt domine-
rande motivet dr de lokala nyheterna. Sedan foljer i ordning riks- och utrikes-
nyheter samt sport och annonser. Av de sex redovisade innehallsegen-
skaperna kommer den politiska linjen ldgst.

Prioriteringen av egenskaper dr mycket likartad oavsett omrade och tid-
ning. De fa skillnader som finns giller vanligen annonserna och den politiska
linjen. De som har valt ortens dominerande tidning — i de redovisade exem-
plen liberala tidningar — har virderat annonsmaterialet relativt sett hogre. De
som valt den socialdemokratiska andratidningen anser den politiska linjen
vara relativt viktigare (Bjorkqvist, 1989, 1994b).

Tabell 4.12 Viktiga egenskaper vid val av morgontidning: tva orter och
fyra tidningar 1989 (procent)

Egenskap Andel som svarat atminstone ganska viktig:

JONKOPING 1989: lisare av GAVLE 1991: lisare av

Alla JP SmF Diff Alla GD  Arb Diff
Lokalnyheterna 92 92 93 -1 95 96 98 -2
Riksnyheterna 86 87 81 +6 88 87 89 -2
Utrikesnyheterna 72 72 71 -1 69 71 67 +4
Annonserna 63 67 45 +22 51 64 55 +9
Sportsidorna 50 50 59 -9 50 58 55 +3
Politisk linje 38 33 66 -33 36 33 52 -19
Antal svar 634 479 60 583 201 314

Kommentar: Tidningarna ér Gefle Dagblad (GD) liberal, Arbetarbladet (Arb) socialdemo-
kratisk, Jonkopings-Posten (JP), liberal och Smélands Folkblad (SmF), socialdemokratisk.
Diff avser differensen mellan tidningarna i procentenheter.

Anm: Uppgifter frin forskningsprogrammet Dagspresskollegiets lokala ldsarunder-
s6kningar.

Det stér klart att ju mindre del av marknaden den socialdemokratiska tid-
ningen har, desto storre betydelse har den politiska faktorn i tidningsvalet. De
jonkopingsbor som 1989 hade abonnemang pi den d4 marknadsméssigt
mycket svaga Smélands Folkblad var en politiskt mycket engagerad grupp.
Det krivdes inte alls samma grad av politiskt intresse for att i Gavle halla sig
med det relativt sett starka Arbetarbladet (Weibull, 1983).

For Gistrikland finns studier fran tre olika tidpunkter — 1986, 1989 och
1993. Det framkommer for denna period forhallandevis sma forandringar.
Morgonutdelning och lokala nyheter ligger alla ar hogst och antal sidor alla r
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lagst. Ocksa de politiska motiven inrangerar sig lagt da det giller mycket vik-
tiga egenskaper vid tidningsval.

Tabell 4.13 Moderata och socialdemokratiska sympatisorers morgon-
tidningsval i Kalmar, Viirmlands och Norrbottens ldn (procent)

Val avlokal ~ Kalmar lin 1988 Véirmlands ldn 1987 Norrbotten 1993
morgontidning  (m) (s) (m) (s) (m) (s)

(m) resp (borg)-

press 99 53 97 46 79 35
(s)-press 1 47 3 54 9 56
Antal svar 232 362 130 371 66 388

Anm.: Uppgifter fran tre lokala lasarundersckningar inom forskningsprogrammet Dagspress-
kollegiet, Goteborgs universitet.

Det forekommer séledes ett partipolitiskt orienterat tidningsval p4 konkur-
rensorter. Vi kan belysa detta genom att studera vilken tidning moderata och
socialdemokratiska sympatisorer pd orter med (m)- och (s)-press viljer (tabell
4.13). Partidimensionen vid tidningsvalet framtrider tydligt. A andra sidan
vore det forenklat att betrakta valet av tidning bara som ett slags rostfor-
farande. Det handlar snarare om politisk kultur och lokala traditioner. Bland
olika grupper av ldsare finns uppfattningar om vilken tidning man bor lisa,
men ocksd om vilken tidning man inte bor lasa. Den politiska firgen pa tid-
ningen — eller forestillningen om den — kan dérfor skapa ett slags tak for
spridningen. Typiskt dr att nidr Linstidningen i Ostersund expanderade under
1970-talet (kapitel 3) tycks detta huvudsakligen ha skett bland social-
demokratiska sympatisrer — och nyinflyttade. Tidningen hade uppenbarligen
svért att nd utanfor denna krets, vilket i sin tur kan vara en forklaring till att
expansionen upphorde. Det politiska tidningsvalet diskuteras mer utforligt i
kapitel 6.

Andratidningar och endagstidningar

Ett generellt monster for andratidningarna r att de i och for sig fyller samma
lokaltidningsfunktion som forstatidningen, men att de har en lisekrets-
sammansittning som i hog grad ér praglad av tidningarnas partianknytning.
Det senare blir tydligare ju mindre andel lisare tidningen har.

En konsekvens ér att de mindre andratidningarna ocksa avviker i andra av-
seenden. Det ror sig i hog grad om trogna ldsare och dirmed av #ldre lésare.
Av andratidningen Sméalands Folkblads ldsare i jonk&pingsregionen var 1989
nédrmare 55 procent dver 50 ar, att jaimféra med knappt 40 procent for Jon-
kopings-Posten. I Eskilstuna var 50 procent av Folkets ldsare 1990 6ver 50
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ar, av Eskilstuna-Kurirens var andelen 32 procent (Kratz, 1990a;
Severinsson, 1992).

Trots att de mindre andratidningarna séaledes har aldrande l4sekretsar har
en del av dessa tidningar under 1980-talet natt framgéngar bland yngre, inte
minst i samband med 6vergang till tabloidformat, t.ex. Dagbladet och Ostra
Smaéland (Kratz, 1989). Den allminna tendensen ar dock att ménniskor i
samband med att de bildar familj véljer ortens dominerande tidning bl.a. tack
vare annonsmaterialet; detta har sin storsta attraktionskraft just bland ménnis-
kor i yngre medelaldern. Foljden har blivit en fortsatt skev aldersfordelning.

Endagstidningar som utges lokalt forefaller i huvudsak ha samma ldsar-
profil som de minsta andratidningarna, i varje fall de som har en partipolitisk
anknytning, t.ex. Virmlands-Bygden, Kalmar Léns Tidning, Skaraborgs-
Bygden och Vistgota-Demokraten (som endagstidning innan den lades ned).
Lisarna dr dldre och tidningarna ar i huvudsak spridda inom den egna poli-
tiska gruppen (Bjorkqvist, 1988; Kratz, 1989).

Ett exempel dr Skaraborgs-Bygden, utgiven i Skara. En studie fran
1985/86 av dagstidningsldsningen i Essunga, Gotene och Vara, tre kommu-
ner med en relativt stor andel jordbrukare, visar att andelen ldsare var ca tio
procent. Bland personer &ver 50 ar var andelen ldsare 15 procent, bland de
yngsta ca 5 procent (Severinsson, 1987c).

Aven om det finns vissa likheter i ldsekretsarnas struktur gar det inte att
sitta nagot likhetstecken mellan andratidningar och lokala endagstidningar.
Den avgorande skillnaden &r att andratidningarna som regel dar huvud-
tidningen i hushallet, medan endagstidningen alltid &r ett komplement till en
daglig tidning.

Effekter av nedliggningar

En central friga for Pressutredningen -94 ér vad som hiander med dagstid-
ningsldsningen om en lokal morgontidning liggs ned. Det finns f4 mera detal-
jerade utvirderingar av tidningsnedldggelsernas foljder bland ldsarna. De
studier som gjorts under 1980-talet (av Viastgota-Demokraten 1986 och Kro-
nobergaren 1987 di dessa blev endagstidningar) tyder pé att huvuddelen av
de nedlagda tidningarnas prenumeranter vergick till forstatidningen. I Borés
var efter nagot &r 70 procent av endagstidningens ldsare prenumeranter ocksé
pa den dominerande tidningen pa orten; i Vaxjo var andelen omkring 50 pro-
cent. Att den senare siffran ér lagre torde dock forklaras av att studien gjordes
mycket kort tid efter nedldggningen.

Resultaten pekar pa att mellan 2/3 och 3/4 av den nedlagda tidningens pre-
numeranter relativt snart blev fasta lisare av den dominerande tidningen pé
orten. Detta kan forefalla std i motsats till vad som kan utldsas av upplage-
statistiken. Forklaringen till skillnaden &dr dock att det fore nedlaggningarna
fanns en betydande dubbelldsning.
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Resultaten pekar pd att den dominerande lokaltidningen inom sig kunnat
svara upp mot olika slag av lokala behov och intressen. Detta ligger i linje
med vad som framkommit ocks i langt tidigare undersékningar av tidnings-
utvecklingens foljder (jfr SOU 1968:48). Innebdrden ir siledes att betydelsen
av det lokala innehdllet &r viktigare 4n den partipolitiska faktorn; lisarna viljer
i forsta hand en lokal tidning, i andra hand en med en viss partipolitisk linje.
Tillvalet av den partipolitiska tidningen visar sig, dven pa omraden dir val-
mdjligheter finns, vara avhingigt av hur bra tidningen #r pé det lokala inne-
héllet inklusive annonser (jfr Weibull, 1983; Bjorkqvist, 1989).

Morgonpress i foridndring?

Aven om de lokala morgontidningarna i Sverige har en stark stédllning bland
allménheten finns det tendenser till forsvagning. Det har redan pavisats en
viss nedgéng sedan borjan av 1990-talet i andelen regelbundna lisare respek-
tive i andelen ménniskor som bor i hushall med tidningsprenumeration. En
sdrskilt uppméirksammad tendens som #ven framgétt av det féregdende ir att
dagstidningarna har forlorat ldsare bland yngre och medelalders, men ocksa
att vissa resurssvaga grupper har dragit in pd dagstidningar som en f6ljd av
forsémrad hushdllsekonomi. En genomgéng av befintliga och jamforbara
lasarundersokningar fran de tva senaste decennierna visar pa nigra viktiga
tendenser.

Figur 4.2 Rdckvidd for dagstidningskombinationer 1978-1993, hela riket,
vardagar (procent).
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For det forsta har det, som konstaterats, totalt sett skett en forhallandevis
liten forsvagning i dagspressens totala rackvidd i den svenska befolkningen.
Samma bild redovisas av Orvesto-mitningen (figur 4.2). Réckviddstalen,
som hir bygger pd en sammanvigning av regelbundenheten i ldsningen, &r i
stort sett desamma for storstadsmorgonpress och landsortspress sedan mitten
av 1970-talet.

For det andra dr det tydligt att morgontidningsldsningen bland yngre mén-
niskor under hela perioden blivit mindre regelbunden. Lisningen bland per-
soner i aldersgruppen 15-24 ar dr drygt tio procentenheter ldgre 4n i gruppen
25-44 ar. Forklaringen ligger i skilda livsmonster. Morgontidningsldsning &r
kopplad till en stabilitet i minniskors vanor, t.ex. familjebildning; bland de
yngre, ofta boende i ensamhushall, dr rorligheten storre och en morgon-
tidningsprenumeration darfor alltid inte ndgot naturligt (Weibull, 1989;
Reimer, 1994a).

En tredje tendens #r emellertid att morgontidningsldsningen bland 15-19-
och 20-24-aringar har minskat nagot 6ver en langre tidsperiod nir det giller
vanan att lisa en morgontidning, sirskilt i borjan av 1990-talet (tabell 4.9).
Mera ingdende analyser tyder dock pa att andelen regelbundna lésare bland
25-29-&ringar har varit stabil under de senaste dren. Ett nytt monster &r i
stillet att det i aldersgruppen 3034 &r kan skonjas en svag nedgang. Aven i
Aldersgrupperna mellan 60 och 70 &r kan noteras en minskning (figur 4.3).

Figur 4.3 Morgontidningsldsare 6-7 dagar i veckan per dldersgrupp 1985—-
1993 (procent)
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Allt talar for att vi hér har att gbra med tva olika tendenser. Bland yngre dr
det sannolikt att det framst handlar om #indrade vanor, men kanske ocksd om
en okad tillgéng till andra medier (se kapitel 5). I denna grupp ér bundenheten
till morgontidningen traditionellt svagare och en forindrad situation ger snab-
bare utslag i medievanorna (Mértensson, 1994; Reimer, 1994b).

Bland medeldlders torde nedgingen i morgontidningsldsningen snarare
vara en effekt av allménna foréndringar i ménniskors sociala vanor i kombi-
nation en forsamrad hushallsekonomi. Ett exempel finns i tabell 4.14, dir an-
delen morgontidningsprenumerationer i olika hushallstyper 1993 redovisas.
Det visar sig att morgontidningsldsningen hénger nira samman med hushal-
lets karaktir, oberoende av hush&llsmedlemmarnas lder. Benégenheten att
hilla sig med en morgontidning 4r genomgaende ligre i ensamhushall och
hogst bland gifta personer. Skillnaden r storst bland medelélders.

Tabell 4.14 Prenumeranter per dldersgrupp och hushallskategori 1993
(procent)

Aldersgrupp

15-29 30-49 50-75 Totalt
Ensamstdende 37 52 72 63
Samboende 64 7 88 71
Gift 62 83 92 87
Antal svar 238 146 158 542

120 134 40 294

52 360 414 826

Anm: Data frdn SOM-undersokningen 1993

Légst andel prenumeranter finner vi bland unga ensamstiende och hogst
andel bland éldre gifta personer. Alder har allts3 storre effekt pa bendgenheten
att prenumerera én civilstind, men skillnaden ir inte stor. Alderns betydelse
har dock okat over tid.

Mycket tyder pd att minskningen i morgontidningslisning bland de me-
deldlders samtidigt har paverkats av lagkonjunkturen i bérjan av 1990-talet.
Sérskilt ensamstéende med barn uppvisar en relativt 1ig andel prenumeranter.
Bland éldre har forsdmrad hushallsekonomi tack vare ett stort dagstidnings-
intresse inte fitt samma konsekvenser. Bland personer i yngre medelaldern 4r
detta intresse inte lika starkt.

Den forsvagning som noterats i vissa aldersgrupper &r inte generell. Bort-
fallet dr storst bland resurssvaga inom varje aldersgrupp. Konsekvensen ir att
den sociala snedférdelningen i morgontidningslésningen okar. En sidan ut-
veckling var tidigare utmarkande endast for Stockholm. Dir har morgon-
tidningsldsningen sedan ldnge varit mindre utbredd och skillnader mellan
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olika sociala gruppers ldsning storre (Kratz, 1991; tabell 4.9 ovan). Motsva-
rande snedférdelning har borjat observeras dven i Goteborg: morgontidnings-
lasningen 4r nagot mindre utbredd i resurssvaga dn i resursstarka stadsdelar
(Weibull, 1993).

Karaktdren pa morgontidningsspridningen i Stockholm, och delvis i Gote-
borg, pdminner om vad som giller i de flesta andra ldnder. I det kontinentala
Europa ér morgontidningsldsningen dverlag mera socialt snedfordelad 4n i de
nordiska lidnderna. I Visteuropa ar detta dock mindre utmérkande for de lo-
kala dagstidningarna, dér sadana finns, dn det dr i storstadsomrddena (jfr
Weibull, 1983, s. 89ff; 1989b; Bennike, 1994). I virlden i dvrigt, inklusive
USA, giller den sociala och utbildningsmissiga skillnaden hela tidnings-
marknaden.

Slutsatsen #r att de senaste arens forsvagning av ldsvanorna for morgon-
pressen har okat ldsarnas sociala snedfordelning i ldsningen av lokal morgon-
press i den svenska landsorten. Bakom detta ligger olika slag av fordndringar
i samhillet, t.ex. hushéllens #ndrade karaktir, 6kad individualisering i
mediekonsumtionen och en forsimrad ekonomisk situation bade nationellt
och for de enskilda hushéllen. De sociala férandringarna forefaller vara av
mera l&ngsiktigt slag och paverka méinniskors medievanor i allménhet
(Reimer, 1994a; Weibull och Holmberg, 1994), medan den ekonomiska si-
tuationen &r konjunkturbetingad.

Det har under de senaste aren talats om ett trendbrott i frdiga om ungdo-
mens intresse for morgonpress. Redovisade siffror for det gdngna artiondet
ger inte stod for sddana entydiga slutsatser. Det som framkommer ér en be-
tydligt mera komplicerad bild av samspelet mellan & ena sidan sociala och
ekonomiska forindringar i samhillet och & den andra de pagaende for-
dndringarna i mediesystemet. Det dr dérfor svart att forutséga konsekvenserna
av en forbittrad konjunktur pd morgontidningsldsningen. Lagkonjunkturen
omkring 1980 medférde ocksa en minskning i morgontidningsldsningen, vil-
ken dock &terhéimtade sig i mitten av 1980-talet. Under denna tidsperiod var
emellertid konkurrensen fran andra medier lagre 4n vad den dr idag.

4.4 Kuvillspress och morgonpress

Utmirkande for de tre kvillstidningarna ér att de dr 16snummerforsélda. De
konkurrerar varje dag om ménniskors intresse och med andra medier. En
konsekvens #r att 16snummertidningarna kidnnetecknas bade av en ligre
rdckvidd och en mindre stabilitet i ldsningen &n morgonpressen: en genom-
snittlig dag 1993 drygt 30 procent av svenskarna mellan 9 och 79 &r. Ar 1979
var motsvarande andel 40 procent (figur 4.4). Om vi tar utgangspunkten i
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Orvesto-undersokningens rickviddsmatt visar sig att kvillspressen 1971 hade
57 procent, 1975 51 procent och 1980 47 procent.2

Typiskt for dessa tidningar &r det stora gapet mellan den andel som lziser
en losnummertidning minst sex dagar i veckan (mindre 4n 20 procent) och
den andel som ldser minst nigon dag i veckan (drygt 65 procent). Det &r
framfor allt séndagsforsiljningen som bidrar till att den senare siffran ligger
hogt (Bjorkqvist-Hellingwerf, 1994b s. 18f). De senaste arens minskning i
16snummertidningarnas spridning har gillt bdde de mest trogna liisarna och de
mera sporadiska koparna, vilket dragit ner den totala rickvidden
(Mértensson, 1994).

Figur 4.4 Andel kvillspresslisare en genomsnittlig dag 1979-1993
(procent)
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Anm: Uppgifter frin Mediebarometern 1979-1993
Forindrat spridningsménster?
Lésnummertidningarna har traditionellt haft ett spridningsménster som skilt
ut dem frén morgontidningarna. For det forsta har deras rickvidd varit hogre
1 Stockholm in i landet i stort. Nedgangen i ldsning under bérjan av 1990-ta-
let har emellertid varit storre i Stockholm. Féljden ir att skillnaden mellan
Stockholm och 6vriga landet numera 4r mycket liten. Om detta #r en tillfillig
tendens eller uttryck for en lingsiktig foréndring gér inte att siga.
2 Det bor observeras att Orvestos rickviddstal som ir en pa frekvens berdknad
rackvidd ligger hogre dn andelen gdrdagslisare (se Gustafsson och Weibull,

120 1992 s. 74)
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Vidare har losnummertidningarna sin relativt sett storsta spridning i de
grupper dédr morgonpressen relativt sett dr svag, framst i aldersgrupperna
mellan 15 och 35 ar. ;

Vidare #r andelen ldsare hogre bland mén och bland lag- och mellanutbil-
dade. Den nedgdng som &gt rum i ldsningen av 16snummertidningar har pé-
verkat det senare spridningsmonstret négot. Tidningarna har tappat relativt
sett mest i sina tidigare starka grupper. Visserligen ldser mén 16snummerpress
mer #n kvinnor och personer i yngre medelalder mer 4n de #ldre, men den
tidigare profilen #r inte lidngre lika klar. Istdllet finns det en svagt 6kad ten-
dens att social klass betyder mera én tidigare; skillnaden mellan lagutbildade
och hogutbildade okar i betydelse.

Den sociala snedférdelningen i ldsningen &r inte ovéntat storst i Stock-
holm. Var fjirde arbetare i Stockholm ldser endast kvillstidningar, att jaimfora
med var femtionde bland de hogre tjanstemannen. Bland arbetare har samti-
digt kopen av 1osnummertidningar gatt ned; det forefaller sdrskilt vara &ldre
arbetare som fallit bort som regelbundna kvillstidningsldsare (Kratz, 1994a).

De tendenser som hir redovisas giller i forsta hand Aftonbladet och Ex-
pressen. Tidningen Idag har en ldsekrets som i storre utstrickning liknar en
morgontidnings. I valet av de tva kvillstidningarna finns det dven andra skill-
nader som hor till bilden. Aftonbladet ldses néstan lika mycket av kvinnor
som av mén, medan Expressen har en mera manlig ldsekrets. Aftonbladet har
relativt sett fler idldre bland sina ldsare @n Expressen. Det har dock skett en
viss forandring s att andelen 4ldre bland Expressens ldsare har 6kat ndgot
medan den har minskat hos Aftonbladet.

Till detta kommer ocksa en partipolitisk faktor. Mer &n 70 procent av Af-
tonbladets regelbundna lisare sympatiserar med socialdemokraterna eller
vinsterpartiet. Motsvarande andel for Expressens ldsare dr omkring 35 pro-
cent (Weibull, 1994a). Inneborden av detta diskuteras ndrmare i ett senare
kapitel.

Morgonpress och kvillspress: fran komplement till konkurrens?

De svenska kvillstidningarna har av tradition fungerat som komplement-
tidningar. I stort sett alla de som en vanlig dag last en kvillstidning har &ven
tagit del av en morgontidning. Mindre #n fem procent av svenskarna uppgav
1993 att de liste enbart 16snummertidningar. Monstret ar helt dominerande i
den svenska landsorten, medan omkring 15 procent av allménheten i Stock-
holmsregionen héller sig till enbart l16snummertidningar.

Om vi i stillet utgdr frén situationen en genomsnittlig dag &r tendensen inte
riktigt lika pafallande. Omkring tio procent av allménheten har en genomsnitt-
lig dag ldst en lI6snummertidning utan att samma dag ha ldst en morgontid-
ning. Hir forefaller ocksé finnas ett slags konkurrensforhéllande: andelen
som har list en kvillstidning har i mindre utstrackning ldst morgonpress.
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Diremot &r morgontidningslésningen hogre bland dem som st eller tittat i en
populértidning eller i en tidskrift samma dag (Bjorkqvist-Hellingwerf, 1994b
s. 24 ff).

Uttryckt pd ett annat sitt kan vi betrakta 1osnummertidningen som ett till-
valsmedium. Sedan mitten av 1980-talet har detta tillval minskat i betydelse.
Andelen som ldser bade morgon- och kvillspress en genomsnittlig dag har
successivt blivit mindre. Monstret har blivit sérskilt tydligt efter 1991 (figur
4.5).

Figur 4.5 Andel som liser bide morgon- och kvillspress en genomsnittlig
dag 1982-1993 (procent)
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Anm: Frn Bjorkqvist-Hellingwerf, K: Mediebarometern 1979-1993 (1994)

De lokala morgontidningarna har knappast paverkats av utvecklingen pa
kvillstidningsmarknaden. Mycket tyder pa att det snarast rader ett omvint
forhdllande. Sidant innehdll som kvillspressen under 1960- och 1970-talen
var tamligen ensam om, t.ex. néjessidor, human-interest-reportage och radio-
TV-bilagor, har sedan borjan av 1980-talet introducerats i de flesta landsorts-
tidningar. Att l6snummertidningarna trots detta har lyckats behalla en stark
position har andra forklaringar. En sddan var sikerligen 1980-talets hogkon-
junktur; vanan att kopa en kvillstidning regelbundet omprovades inte forrin
den ekonomiska situationen forindrades. Annorlunda uttryckt skall lagkon-
Jjunkturen i detta sammanhang frimst uppfattas i frsta hand som en utlosande
faktor.
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En annan forklaring till kvéllspressens relativa stabilitet ligger sakerligen i
tidningarnas roll som komplementmedier inom sarskilda &mnesomraden. For
Aftonbladet &r den politiska faktorn i detta sammanhang otvivelaktigt av stor
vikt och for bada tidningarna har featurematerial och sensationsjournalistik
betydelse. I det senare fallet moter 16snummertidningarna konkurrens éven
fran andra medier (se nedan), vilket pa sikt kan gora deras stillning vansklig.

En andra morgontidning?

En forhéllandevis liten men stabil andel pa knappt 20 procent ldser en andra
morgontidning regelbundet (tabell 4.7). Det typiska morgontidningstillvalet 4r
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet eller Dagens Industri. Endast i mindre
utstrackning géller det en andra lokal morgontidning. Totalt sett &r dock
spridningen av Stockholms morgontidningar i landsorten 1ag, och har min-
skat under de senaste decennierna (Severinsson, 1994). Andelen utanfor
stockholmsregionen som har en stockholmsk morgontidning som huvudtid-
ning i hushallet ligger under tre procent. Andelen regelbundna ldsare for
dessa tidningar dr hogst fem procent, men andelen ldsare 6kar med nérheten
till Stockholm; i Malardalen 4r den omkring tio procent. Om vi har ett mera
generdst matt som t.ex. andelen som tar del av en morgontidning nagra
ganger i veckan hamnar andelen mellan 10 och 15 procent.

Dir Stockholms morgontidningar forekommer som tillval ror det sig i hu-
vudsak om hogutbildade personer, vanligen beroende pa ett intresse for kul-
turell eller politisk debatt (Kratz, 1991; Severinsson, 1994).

Den 6verspridda morgonpressens nedgang under 1980-talet géller nagot
mera andelen prenumeranter dn andelen ldsare. En forklaring till detta &r del-
vis att de lokala morgontidningarnas innehdll har breddats; sirskilt de stora
regiontidningarna har under 1980-talet introducerat en ekonomisk och kultu-
rell bevakning som storstadstidningarna tidigare var ndstan helt ensamma om.
En sammanfattande diskussion om ménniskors val mellan olika tidningar
finns i kapitel 7.

4.5 Dagspressens stéllning i Sverige

Detta kapitel har sokt belysa tre huvudfrigor: (1) Hur stir dagspressen pa
lasarmarknaden? (2) Vad ér utmirkande for ldsningen av morgontidningar?
(3) Hur 4r férhallandet mellan olika typer av dagstidningar? Underlaget for
vara bedémningar 4r olika slag av ldsarundersokningar genomforda fran slu-
tet av 1970-talet. Vilka &r d& vara sammanfattande bedomningar pa grundval
av presenterat material?
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For det forsta dr det uppenbart att dagspressen som helhet har en stark
stdllning i Sverige. Oavsett vilka matt pA morgontidningsldsning som anvinds
dr spridningen internationellt sett mycket hog.

Samtidigt dr det uppenbart att dagspressens stéllning under borjan av
1990-talet har forsvagats. Bade andelen dagliga ldsare och andelen som bor i
hushéll med prenumeration har gitt ned nagot. Nedgéngen #r pa inget sitt
dramatisk, men med tanke pa tidigare hoga och stabila siffror #r den otvivel-
aktigt ett tecken pa fordndring av dagstidningsmarknaden.

En tredje, och mera ldngsiktig tendens, &r att den totala tidningspenetra-
tionen har gatt ner. Andelen som regelbundet liser tva eller fler dagstidningar
har successivt minskat.

En fjdrde observation ir att forsvagningen ligger mera pa vanan att lisa en
daglig morgontidning n pa den faktiska ldsningen. Andelen som tagit del av
en morgontidning en genomsnittlig dag ligger i huvudsak kvar pd samma niva
som tidigare, medan ldsningen pa morgonen har gitt ned och delvis ersatts av
en ldsning under hela dagen.

Prenumerationsbenégenheten har minskat ndgot. Det #r svart att fastsla
ndgon enkel effekt av prenumerationsprishdjningarna inom branschen. Det
tycks snarare rora sig om ett samspel mellan priset pa tidningarna, en forsam-
rad hushallsekonomi och allménna sociala foridndringar i det svenska samhil-
let. Aven konkurrensen frin andra medier har sikert haft betydelse (se vidare
kapitel 5).

Grundbulten i svenskarnas dagstidningsldsning #r de lokala morgon-
tidningarna. Dessa har en mycket stark stéllning inom sina omréden. Endast i
stockholmsregionen dr morgontidningsldsningen mindre utbredd. Karakteris-
tiskt for den lokala morgonpressen &r att den ndr i stort sett alla grupper. I ett
internationellt perspektiv 4r det sirskilt anmarkningsvirda att dven ligut-
bildade och arbetare till Gvervigande delen dr regelbundna morgontidnings-
ldsare.

En forklaring till den svenska morgonpressens styrka 4r att den 4r vil inte-
grerad i det lokala samhillet. Det dr genom den lokala tidningen som det lo-
kala skeendet kan foljas och allménheten forefaller mycket angeligen om sa-
dana nyheter. Till bilden hor ocksa att tidningarna i huvudsak saknar konkur-
rens frdn andra medier samt att tidningarna genom en effektiv distribution vil
tidcker in sina respektive omraden. Detta har sérskilt gillt de dominerande
forstatidningarna och ér en trolig forklaring att dessa kunnat attrahera de l4-
sare som forlorat sin tidning vid en nedldggning.

Forklaringen till lokalpressens styrka finns givetvis inte bara hos tid-
ningarna. Det som utmirker omrdden med hog dagstidningsspridning 4r att
de har hog levnadsstandard, ar politiska demokratier och kinnetecknas av
hog social integration (Sommar, 1981). Annorlunda uttryckt 4r det egenska-
per hos marknaden, landet eller regionen, som ytterst &r utslagsgivande. Det
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dr mot denna bakgrund forsvagningen av den svenska morgonpressen bor
betraktas.

Den observerade forsvagningen av morgonpressen torde i hog grad ha en
ekonomisk bakgrund. Aven vid tidigare ligkonjunkturer har dagstidnings-
lisningen péverkats negativt. Men det finns 4ven andra och mer langsiktiga
faktorer. En sddan har att gora med forandringar av sociala livsmonster och
livsstilar samt i sociala attityder (Reimer, 1994a). Den svenska morgon-
pressen #r i huvudsak knuten till hushallet. En fordndrad hushallsstruktur,
t.ex. fler ensamhushall, en storre geografisk mobilitet i samhéllet och min-
skad lokal identifikation #r faktorer som har betydelse for morgontidnings-
lasningen, liksom for annan mediekonsumtion (Weibull och Anshelm, 1992;
Reimer, 1994a, 1994b). ]

Det dr i ljuset av sddana fordndringar i samhallet som bade lasningen bland
ungdom, den okande sociala snedfordelningen i morgontidningsspridningen
och skillnaden mellan Stockholm och landet i 6vrigt kan forstas. Mycket talar
for att 1dgkonjunkturens effekter pa hushéllsekonomin har 16st ut flera av
dessa langsiktiga tendenser. I Stockholm har sddana tendenser funnits sedan
linge. Huruvida Stockholm i detta avseende ligger "fore" i utvecklingen 4r i
sammanhanget mindre intressant. Det viktiga dr snarast att storstadsmiljo med
allt vad denna innebir i frdga om sociala och ekonomiska faktorer for med sig
en mindre regelbunden morgontidningsldsning. Liknande monster finns dven
i andra storre stéader.

Aven om det i de iakttagna tendenserna kan finnas konjunkturbetingade
faktorer #r det svért att bedoma i vad man en forbéttrad ekonomisk situation
kommer att véinda utvecklingen. Detta ér i sin tur beroende dels pa dagspres-
sens forméga att anpassa sig till nya stromningar, t.ex. en yngre generations
intressen, dels pa vad andra medier kan tinkas Overta av de funktioner som
dagspressen idag erbjuder sina ldsare.

Ett intressant scenario for framtiden dr om l6snummertidningarna kan
vinda den nuvarande trenden och for en del av allménheten bli den enda tid-
ningen i hushéllet. Den tendens som finns i frdga om ett socialt snedfordelat
tidningsval ger en antydan om en méjlig utveckling; losnummertidningen kan
bli huvudtidning bland ménniskor med 1ag utbildning och med mindre eko-
nomiska resurser.
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5 Massmedielandskapet

Utvecklingen pa den svenska dagstidningsmarknaden var under ménga de-
cennier nistan helt opaverkad av andra medier. Till en del hade detta sin
grund i en samhillelig politik, ddr hinsyn till dagspressen var en viktig fak-
tor. Detta gillde exempelvis motstédndet mot att infora reklam i radio och TV.

Ocksé dagspressen har successivt vidtagit olika atgérder i syfte att undvika
konkurrens med radio och TV. Fram till 1950-talet bromsade man som del-
dgare i Radiotjanst utbyggnaden av nyhetsverksamheten. Nér den nationella
nyhetsverksamheten under 1960- och 1970-talen expanderade i bade radio
och TV markerade dagstidningarna sin lokala nyhetsprofil; till den lokala ny-
hetsmarknaden hade pressen fortfarande fram till borjan av 1990-talet i prak-
tiken ensamritt.

Sedan mitten av 1980-talet har dock situationen pa ett radikalt sdtt kommit
att dndras. Vid arsskiftet 1987/88 introducerades reklam i TV-séndningar
riktade till Sverige. Detta skedde genom en omtolkning av gillande kabel-
lagstiftning. Ddrmed 6ppnades dorren for marksénd reklam-TV i Sverige.
Sadana sdndningar kom igdng i borjan av 1992. Sedan hosten 1993 finns
dven privat lokalradio finansierad med reklam.

P4 nagra fa ar har saledes allménheten fétt tillgéng till en rad nya kanaler i
radio och TV, varav de flesta finansierade helt med reklam. Samtidigt har det
inom de tryckta medierna skett en kraftig expansion genom nya typer av spe-
cialtidningar. Ny teknologi har ocksé underlittat introduktionen av olika slags
gratistidningar, t.ex. veckoutgivna ndjes- och citytidningar i de stérre sté-
derna.

Huvudfragestéllningen for detta kapitel 4r i vilken utstrickning dags-
pressen paverkats av fordndringarna inom andra medier. Fyra fragor skall
stéllas:

1) Hur ser strukturutvecklingen ut inom radio- och TV-branschen respektive
inom special- och facktidningsbranschen? I vilken utstrickning ér det fraga
om medier som técker dagspressens traditionella marknader?

2) Hur forhéller sig dagspressen till andra mediebranscher dé det giller den
totala massmedieekonomin? Hur har tidningarnas stidllning pa annons-
marknaden paverkats genom introduktionen av reklam i etermedierna?

3) Hur ser de 6msesidiga relationerna ut mellan dagspressen och andra me-
dier, exempelvis i friga om dgande och kontroll?

4) I vad man finns det ett konkurrensférhallande mellan dagspressen och and-
ra medier i friga om publikintresse? Och hur har detta paverkats dver tid?
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I kapitlets avslutande diskussion berdrs dven frégor om hur fordndringar i
medieteknologin kan téinkas paverka konkurrensforhdllandet mellan dags-
press och andra medier.

5.1 Utvecklingen inom radio och TV

Svensk radio och TV har sedan borjan av 1980-talet férvandlats fran en tim-
ligen 6verskédlig public service-verksamhet bedriven inom Sveriges Radio —
med TV, riksradio, lokalradio och utbildningsradio — till ett blandsystem som
rymmer en rad mycket olika aktorer.

I detta kapitel dr syftet att presentera de olika aktorerna pa radio- och TV-
marknaden i Sverige, bade de nationella programféretagen och den privata
televisionen och radion. Dessutom kommer vi att berora utvecklingen inom
satellit- och kabelomradet.

Etermedier i fordndring

Den svenska ljudradion har utvecklats i en rad olika faser. Fram till mitten av
1950-talet var den ett nyhets- och underhéllningsmedium med stark
forankring i hushéllens aktiva lyssnande. Davarande Radiotjénst hade utveck-
lats i en folkrorelsetradition, men successivt breddat sin verksamhet. Vid
mitten av 1950-talet fick radion en allvarlig konkurrent genom tillkomsten av
TV. Den behdll dock sin allménna position med en kraftigt utbyggd sénd-
ningstid och nya kanaler. I mitten av 1970-talet skedde en expansion av re-
gional och lokal radio, som brot med den traditionella riksradion (Hedman,
1993).

Utvecklingen av ljudradion fram till borjan av 1980-talet var i forsta hand
en expansion inom public service. Radiomediets tillvixt under 1980-talet in-
nebar en Okad differentiering av verksamheten med nationella, regionala och
lokala kanaler. Genom tillkomsten av nérradion hade Sveriges Radio inte
lingre nagot programmonopol. Ar 1993 tillkom #ven privat lokalradio.
Monstret i utvecklingen 4r detsamma i ndstan alla visteuropeiska lidnder
(Jankowski, Prehn och Stappers, 1992).

Ar 1956 beslutade riksdagen slutgiltigt om utbyggnad av television i Sve-
rige. I det beslutet fanns en rad viktiga principer inlagda, vilka skulle fa bety-
delse for TV-verksamheten under de kommande decennierna. TV blev en del
av samma foretag som redan bedrev ljudradio och fick samma slags finan-
siering. De prognoser som gjordes for TV-mediets utveckling var forsiktiga.
Det visade sig dock snart att man kraftigt underskattat intresset att investera i
TV-apprater och betala TV-licenser (Gustafsson, 1987, s. 70f). Den snabba
expansionen ledde till krav pa inrdttande av en andra TV-kanal. Tva icke
kommersiella kanaler skulle organiseras inom samma féretag men i "stimule-
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rande tdvlan". Tvdakanalsystemet inférdes 1969. De tva kanalerna kunde
rdkna in en stor publik och en 6kande sindningstid resulterade i betydligt
langre tittartider.

Under 1980-talet kom diskussionen att fokuseras pa de nationella pro-
gramforetagens stéllning. De s.k. public service-foretagen kritiserades for att
ha blivit for centralistiska och byrakratiska. I Sverige, liksom i flera andra
linder, motte TV-bolaget kritiken bl.a. genom att decentralisera program-
produktionen inom eller utom foretaget (Syvertsen, 1993).

Satellitteknik och kabelutbyggnad i mitten av 1980-talet medférde att helt

nya forutsdttningar skapades for konkurrens inom TV-omradet. Starten pé
nyarsaftonen 1987 av det Londonbaserade TV3 med finansmannen Jan Sten-
beck som dgare innebar att Sveriges Televisions monopol pé svenska TV-
séndningar de facto var brutet. Omkring 1990 kunde en tredjedel av hushél-
len nés av TV3. Starten av TV3 blev upptakten till en fornyad diskussion om
reklamfinansierad, privatigd TV i Sverige. Hosten 1990 startade ytterligare
ett privat bolag — Nordisk Television — sdndningar via satellit med en kanal,
TV4. Efter ett antal politiska och ekonomiska turer fick TV4 hosten 1991 rit-
ten till den tredje markséanda kanalen.
Séalunda skapades ett dualistiskt etermediesystem med bade en offentlig och
en privat sektor. Samma modell hade redan tidigare vuxit fram i de flesta
vasteuropeiska lander under 1980-talet (McQuail och Siune, 1986, s. 152ff;
Siune och Truetzschler, 1992; Lundby och Futsater, 1993).

Public service

Yttrandefrihetsgrundlagen, radiolagen, lokalradiolagen och avtalen med pro-
grambolagen &r de huvudsakliga instrumenten for statsmaktens inflytande pa
radio-TV-verksamheten i Sverige. Utover dessa finns granskningsnimnden
for radio och TV som ett sirskilt kontrollorgan. For public service-verksam-
heten liksom for TV4 skrivs det sarskilda avtal med regeringen, medan till-
stdndsgivningen i 6vrigt fr.o.m. 1 juli 1994 sker genom radio-TV-verket.

Public service-verksamheten inom radio och TV i Sverige har under néstan
hela sin verksamhetsperiod haft dgare som varit fristdende fran statsmakten.
Nir radion efter en period av privat féretagande och reklamfinansiering eta-
blerades 1925 som allminradio finansierad med licensavgifter, skedde det
delvis pa dagspressens villkor. Dagspressen tillédts bli majoritetsagare i Ra-
diotjdnst och fick under mer én tio ar genom TT svara for radions nyhets-
sdandningar. De senare organiserades sa att de sé litet som mojligt skulle stora
tidningsutgivningen (Elgemyr, 1984).

Televisionen kom relativt sent till Sverige. Introduktionen fordrojdes av
vilorganiserade branschintressen. Radiobranschen, dagspressen, telegraf-
verket och filmbranschen stretade emot. Det gjorde ocksa statsmakterna.
Dagspressen kunde inte kontrollera televisionens spridning pa samma sitt

5 14-0924
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som radions, men dess bestdimda motstdnd mot reklam i televisionen var dock
framgangsrikt. Forbudet mot reklam gynnade dagspressen och veckopressen
utan att hindra televisionens utveckling. Licensfinansiering visade sig nimli-
gen vara en siker inkomstkélla (Gustafsson, 1987).

Dagspressen och veckopressen fick stor draghjilp av allménhetens intresse
for television, mycket storre 4n vad som varit fallet vid introduktionen av ra-
dion. Det anses att den svenska kvillspressens stora framgangar under 1960-
talet héingde samman med dess stora uppmérksamhet for det nya TV-mediet.
Den enda mediebransch som drabbades av TV var biografbranschen. Folk-
rorelserna som etablerat sig inom allt fler medier fick ingen méjlighet att starta
egen verksamhet inom televisionen. De fick diremot bli aktiesigare i Sveriges
Radio. Ovriga aktiesigare, diribland dagspressen, fick dirmed se sina andelar
minska. Vid 1966 ars omorganisation av radio-TV #ndrades aktiefordel-
ningen till en modell som sedan gillde fram till 1993. Folkrorelserna fick
majoritet och hade 60 procent, medan dagspressen och niringslivet hade 20
procent vardera (Wirén, 1986).

Under 1970-talet diskuterades vid upprepade tillfillen bade dgarfordelning
och styrelserepresentation, bl.a. ansdg man att det i styrelsen ingick allt for
starka partiintressen. Det har framhallits att 1980-talets intensifierade medie-
politiska debatt har forsvarat arbetet i styrelsen genom att de olika grupperna
representerade sé olika synsitt att det blev omdjligt att fa etermediemonopolet
handlingskraftigt; styrelsen var mera ett forum f6r politiska utspel av olika
intressentgrupper inom radio-TV-omradet &n ett effektivt ledningsorgan.

Forutséttningen for dgandet av Sveriges Radio dndrades under andra hilf-
ten av 1980-talet bl.a. som en f6ljd av medieutvecklingen. Flera av de grup-
per som ingétt i Sveriges Radio-koncernens ledning bérjade engagera sig i
delvis konkurrerande verksamheter. SAF borjade #gna sig 4t nirradio-
verksamhet, bl.a. i syfte att demonstrera den privata radions méjligheter.
Jordbruksrorelsen var aktiv i Nordisk Television, som l4g bakom den nya
kanalen TV4. Dagspressen deltog i forsta hand i lokala kabel-TV-séndningar
samt borjade planera for ett engagemang i privat lokalradio.

Den nya organisationsmodell som borjade gilla for public service-verk-
samheten fr.o.m. 1994 kom att f4 en helt annorlunda karaktir. Det blev tre
stiftelsedgda programforetag: Sveriges Radio, Sveriges Television och Sve-
riges Utbildningsradio.

Ljudradiobolaget Sveriges Radio har ansvaret for de fyra radiokanalerna
P1, P2, P3 och P4. P4-kanalen bygger pa program frin 25 lokala stationer,
som var stommen i det tidigare lokalradiobolaget. Sveriges Television &r per-
sonalmissigt och ekonomiskt betydligt storre @n de dvriga tvd. Inom TV-
foretaget har de tvd programenheterna Kanal 1 och TV2 en stor sjilv-
standighet men samordningen av programtabléerna har 6kat frimst som en
foljd av konkurrensen med TV4.
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Narradion

De som drev frdgan om en sirskild nérradio utanfor public service-verksam-
heten var framfér allt kyrkor och samfund. Dessa ansdg sig styvmoderligt
behandlade av Sveriges Radio och ¢nskade egna séindningsmdojligheter. Ar
1979 inleddes forsokssiandningar med nirradion men forst 1985 fick verk-
samheten permanenta former (SOU 1984:53). Mélsiittningen for den nya niir-
radion var att den skulle tjénstgora som informations- och opinionskanal. Den
skulle inte behova folja reglerna om saklighet och opartiskhet men diremot
forbudet mot kommersiell reklam. I och med introduktionen av privat lokal-
radio 1993 dndrades dock lagen pd denna punkt och reklam #r numera tilllaten
i nérradion och regleras pd samma sitt som den gor i privat lokalradio.

Den forsta typ av foreningar som tog det nya mediet i bruk var kyrkor och
samfund. Mycket snart kom dessa att svara for en majoritet av séindnings-
tiden. Det stora genombrottet fr nidrradion kom 1986 di antalet sindande
foreningar oversteg 1 500 — nidstan en fordubbling i forhallande till 1985.
Fortfarande 1984 hade kyrkor och samfund néstan 60 procent av séndnings-
tiden medan politiska och fackliga organisationer bara hade omkring 10 pro-
cent. Deras del av sandningstiden har sedan dess varit stabil, medan andelen
for kyrkor och samfund fortsatt att minska (Hedman, 1993).

Overlag har tillvixten hos nirradion mattats. Visserligen har antalet sin-
dare och sindningstiden okat négot, men antalet sindningstillstand har gatt
ner. Konsekvenserna av lagéndringen 1993 om mojligheten att sinda reklam i
nérradion 4r i detta sammanhang svarbedomda.

Den privata lokalradion

Narradions dndrade programutbud kom att verka som en starkt padrivande
faktor for privat radio. Ar 1993 togs beslut om inférande av privat lokalradio.
Frekvenserna delas ut genom offentliga auktioner.

De auktioner pé radiotillstdnd som holls under 1993 visade pa tre saker.
For det forsta kom tillstdnden att betinga forh&llandevis hoga priser, sirskilt i
Jjamforelse med angivet minimipris. Radio Z betalade i Stockholm 3 miljoner
for det mest attraktiva tillstindet och i Goteborg 3,05 miljoner. Vidare kom
tillstinden i hog grad att ga till foretag i vilka ingdr stora dagstidnings-
intressen. For de tredje kom de nya lokalradiostationerna snart att formera
ndtverk, t.ex. SRU/Radio Rix, Radio Z och SRAB/Radio City (figur 5.1).

Motiven for tidningsforetagen att gd in i radio har huvudsakligen varit att
s1a vakt om den lokala annonsmarknaden. Visserligen har radion i sig kanske
inte beddmts vara ndgot storre hot mot tidningsannonseringen, men det har
inte sdllan funnits farhdgor att andra foretag genom radion skulle vinna in-
tride pé den lokala reklammarknaden och sedan kunna vixa sig starka dir.
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Den privata lokalradion har under varen 1994 dnnu inte funnit sina former.
De flesta stationer har genom olika musikprofiler sokt skapa programformat
anpassat efter aldersgruppering av publiken. Andra stationer har profilerat sig
pd vissa malgrupper, t.ex. sportintresserade eller kvinnor. Privatradions pu-
blika framgangar har hittills varit blandade, men det har skett en ldngsiktig
publiktillvéxt (se avsnitt 5.4).

TV4

Vintern 1992 startade den forsta marksédnda, privata TV-kanalen, TV4. TV4
dr i princip att betrakta som public service-TV. Bolaget betalar till staten en
fast avgift pa 50 miljoner kronor per &r samt en rorlig som utgér pa reklam-
intakterna. TV4:s huvudégare ér det Jan Stenbeck-dominerade Kinnevik (23
procent) och det Wallenberg-idgda Investor (20,6 procent). Bland dgarna
finns dven foretag med anknytning till folkrorelserna inom lantbrukssfiren
(TV4, 1993).

Figur 5.1 Den privata lokalradion i Sverige varen 1994

Kanal Huvudégare/tillstdndshavare Arsavgift
Radio City/SRAB-gruppen (Svenska Dagbladet & SM)
Radio City Sthlm SvD & Svenska mediaintressenter (SM) 1 800 000
Radio 1 Uppsala Upsala Nya Tidning m.fl. 2 300 000
Radio FM Link&ping Radio City, SvD & SM, Fria Media 1 500 000
City FM Givle Radio City, SvD & SM 900 000
Radio City Karlstad Svensk Radiopartner, SvD & SM,

Fria Media 600 000
City 107 Géteborg Gert Eklund, SvD & SM 2 225 000
City 107 Lund Gert Eklund, SvD & SM 1 200 000
Radio Stella Helsingborg Helsingborgs Dagblad, SvD & SM 2 150 000
Radio Match Jonkoping Fria Media, SvD & SM 1 750 000
Radio Hit FM Vixjo Familjen Milton, Fria Media,

Smalands-Posten 1 000 000
Radio City Boras Fria Radiobolaget, SvD & SM,

Fria Media 1 800 000
SRU/Radio Rix-gruppen (Fam Hjorne)
Radio Rix Stockholm Expressen, SRF & SRU 2 300 000
Radio Rix Orebro Nerikes Allehanda, SRU m.fl. 1 000 000
Radio Rix Visterds Vestmanlands Lans Tidning, SRU m.fl. 1 300 000
Radio Rix Eskilstuna Eskilstuna Kuriren, SRU, SRF m.fl. 450 000
Radio Rix Givle Gefle Dagblad & SRU m.fl. 800 000
Radio Rix Sundsvall Sundsvalls Tidning, SRU m.fl. 700 000
Radio Rix Skellefted SRU, SRF m.fl. 140 000
Radio Rix 104,2 Umea Visterbottens Kuriren, SRU m.fl. 425 000
Radio Rix 106,2 Umea Synskadades Riksférbund m.fl.* 475 000
Radio Rix Lulea SRU, SRF och Norrbottens-Kuriren 50 000
Radio Rix Goteborg 105,9  Stampen och SRU 2 550 000
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Kanal Huvudigare/tillstandshavare Arsavgift
Radio Rix Goteborg 107,8  Stampen och SRU* 2 300 000
Radio Rix Malmo Expressen, SRU m fl 1 800 000
Radio Rix Halmstad Hallandsposten, SRU m.fl. 2 000 000
Radio Rix Borés Borés Tidning, SRU m.fl. 1 650 000
Radio Energy-gruppen (Franska NRJ)

Radio Energy Stockholm NRJ & Konsum Stockholm m.fl. 1 900 000
Radio Energy Goteborg NRJ & Konsum Vist 1 900 000
Radio Energy Malmo NRJ & Konsum Vist 2 200 000
Megapol-gruppen (Fam Bonnier)

Radio Megapol Stockholm  Semic och SF, Marcus Forsell 1 600 000
Radio Megapol Linkoping  Rickard Rosén 1 500 000
Radio Megapol Orebro Leijbomal, Erik Storsveden 1 900 000
Radio Megapol Visteras Jonas von Hedenberg 1 300 000
Radio Megopol Sdodertilje B M Oskarsson (Nydahl) 2 100 000
Z-Radio-gruppen (Stenbeck med Svensk Direktreklam AB)

Z Radio Stockholm Medvik & SDR 3 000 000
Radio 6 Stockholm Blir Classic, Medvik,SDR, N, Artist 1 900 000
Z Radio Nykoping Sormlands Media, Medvik & SDR* 325 000
Z Radio Eskilstuna Medvik & SDR 500 000
Z Radio Karlstad Reklammedia i Kil 700 000
Z Radio Sundsvall Sundsvalls reklamradio 600 000
Z Radio Géteborg Medvik 3 050 000
Z Radio Helsingborg Medvik* 2 800 000
Z Radio Kristianstad Medvik* 1 400 000
Z Radio Jonkoping Medvik 1 450 000
Z Radio Vixjo Medvik* 1 100 000
Nordvistra Skanes Radio AB (Thuvesson)

Radio H 107,2 Halmstad T. Thuvesson 1 900 000
Radio Nordost Kristianstad T. Thuvesson 1 350 000
Radio & Co AB (Bernstrom/Olsson)

East FM 106 1/2 Norrképing D. Olsson 1 100 000
Gold 105 Norrkoping P. Bernstrom 1 200 000
Ovriga

Bandit Stockholm T. Mc Alevey 1 700 000
Radion Hibernia AB Stockholm Radio Invest* 2 400 000
Radio Q Stockholm Stiftelse 1 700 000
Storstadsradion Stockholm**Future, Jelbe m.fl. 2 100 000
Namnl6s Skellefted Fliesbergs Sport & Fritid 180 000
Fyrstadsradio Luled D. Carlqvist, U Reinhard* 80 000
Kanal 105,3 Uppsala Stiftelsen Livets Ord 2 300 000
Radio Nova Nykoping Claes Nydahl m.fl. 400 000
Big Radio Lund L Morgan, Arbetet och T Malm 2 350 000
Sodertalje 100,8 Morneon, Jan Friedman m.f].* 790 000
* = vilande

**= i konkurs juni 1994; har Gvertagits av ett brittiskt foretag
Anm: Uppgifter frin NORDICOM-Sverige och Hadenius, S, Anderberg, S: Vem éger vad i
svenska massmedier? JMK,Stockholm, 1994 och Sundin, S, Agande i dagspress, kommer-

siell lokalradio samt icke-licensfinansierad TV. Arbetsrapport till Pressutredningen -94. 133
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TV4 @r i forsta hand en sdndande kanal. Den har en mycket liten central
organisation och bygger pé fristdende produktionsbolag 6ver hela landet.
TV4 har ca 250 anstillda, i jimforelse med 6ver 3 000 p& SVT.

Under forsta dret som satellitkanal hade TV4 intéikter pa knappt 100 miljo-
ner. Den forsta tiden som markkanal fick man klara problem med att f4 balans
i ekonomin. Under 1993 éndrades situationen markant genom att reklam-
mangden okade langt ver det forvintade.

Prognosen for 1994 ar mycket positiv och antyder ett verskott p& ca 175
miljoner kronor (TV4, 1993). Véren 1994 introducerades TV4 AB p& borsen.

Den relativt snabba utvecklingen av TV4 till ett 16nsamt reklam-TV-bolag i
Sverige har sin bakgrund i flera olika faktorer. Reklammarknaden har vuxit
mer dn beréknat eftersom manga annonsorer har 6nskat prova TV-mediet. I
och med att TV4 i realiteten har monopol pé rikstéickande TV-reklam har fore-
taget kunnat ta ut férhallandevis hoga priser. Hur framtiden kommer att ge-
stalta sig beror pa flera omstindigheter. En sédan 4r i vad man public service-
kanalerna tillldts erbjuda reklam eller ej. En annan faktor, som TV4 sjlv pe-
kade pé i sitt prospekt infor aktieteckningen varen 1994, ér att reklampriserna
av olika skdl gér ner.

Genom tillkomsten av TV4 6ppnade sig mojligheten att starta lokala eter-
sdndningar inom ramen for TV4:s koncession. De lokala TV-bolagen kunde
kopa tid ("fonster") i TV4 och finansiera sina séindningar med lokal reklam.
TV4 har dock hittills frimst sokt konsolidera den egna verksamheten och i
mindre utstrickning arbetat med de lokala bolagen. A andra sidan har flera av
dessa bolag haft sin ekonomiska bas i att de ocksé varit programleverantdrer
till TV4:s nationella programverksamhet. Detta giller t.ex. Kanal Géteborg,
som bl.a. producerar Bingo-Lotto. Lokala dagstidningar 4r pa en del orter
deldgare i sddana lokala produktionsbolag (se nedan).

Det diskuterade forslaget med en fjarde svensk markkanal som ett nitverk
av lokala TV-stationer har pa nytt véckt liv i lokal-TV-frdgan. Detta har i sin
tur skapat ett okat intresse bland olika intressenter att kopa sig in i dessa bo-
lag. TV4 har successivt forvirvat andelar i de lokala sindarbolagen och har
vdren 1994 dgarandelar i tio av dem. Ocksa andra grupper har arbetat i samma
syfte (se avsnitt 5.4).

Satellit- och kabelutvecklingen

Kabel-TV innebir att TV-signaler 6verfors fran en sidndare till en mottagare
via kabel. Antalet TV-kanaler som kan vidareséndas genom centralantennét
varierar beroende pé kabelns kvalitet. Nér den forsta telekommunikations-
satelliten, den s.k. Early Bird, togs i bruk 1965 fanns det knappast ndgra tan-
kar om en sammankoppling av TV-satelliter och kabel-TV-nit. Utvecklingen
efter 1965 har gétt snabbt. Ett stort antal satelliter har sénts upp. De satelliter
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som 1993 dr i bruk utgér den sjitte generationen (Hadenius och Weibull,
1993).

De nya satelliterna hade en betydligt hogre kapacitet én de ldre. Nu bor-
jade privatkanaler som Sky Channel, Super Channel, Children's Channel och
Scansat (TV3) att bygga ut sina sidndningar till europeiska kabelhushall.
Maénga av de stora europeiska medieféretagen engagerade sig i sddana kana-
ler. En av dem som investerat mest i underhillningskanaler via satellit ir
Rupert Murdoch (Sky Channel). I Sverige har bl.a. industrigruppen Kinne-
vik engagerat sig genom Scansat.

Ar 1993 fanns det knappt 500 kabelnit med minst 100 anslutna hushll.
Av dessa hade Telia drygt en tredjedel, men dess andel av niten har minskat.
I slutet av 1991 uppgav sig omkring 40 procent av allménheten i sitt hushall
ha tillgéng till satellitkanaler via kabel (Cronholm, 1993). Under de senaste
dren har tillvixttakten mattats (figur 5.2). Televerkets/Telias intresse att enga-
gera sig i kabelutbyggnad var ursprungligen motiverat av mojligheten att
kombinera kabel-TV med andra teletjéinster.

Bland kabeloperatorerna har det inte funnits ndgon dominerande intres-
sent. De grupper som engagerat sig under forsoksperioden har varit Tele-
verket/Telia, lokala dagstidningsforetag, bostadsforetag, kommuner samt
vissa organisationer. Ofta har programverksamheten gjorts i samarbete, dr
Televerket/Telia i de flesta fall deltagit som niitigare. Dagstidningsforetag har
varit engagerade pad sammanlagt 14 orter.

Det har ocksa gjorts insatser for att stimulera lokala egensindningar inom
kabelniten. Kabelndmnden har érligen betalat ca 1,5 miljoner i projektbidrag.
Tillviixten av nya lokala sindarforetag har emellertid varit 1dg. Ar 1992 fanns
det sddana foretag pa 30 orter. Alla sinder dock inte och de som sinder har
en begrinsad verksamhet (Kabelndmnden, 1992). De forandringar som f.n.
sker inom markburen TV och som innebir att lokala marksindningar med
reklam kommer att tilldtas inom ramen for TV4 kommer troligen att innebra
att intresset for de lokala kabel-TV-kanalerna kommer att minska ytterligare;
egensandningar kommer i denna nya situation med all sannolikhet att bli friga
om informationskanaler av text-TV-typ (se avsnitt 8.5).

Under 1970-talet fanns stora forhoppningar om att tvivigskommunikation
via kabel skulle kunna anvindas i en rad sammanhang. Det talades mycket
om vidareutbildning, kulturaktiviteter, likarkontroller, ekonomiska transak-
tioner m.m. (Pool, 1973). De forsok som gjorts med tvavigskommunikation
har hittills inte varit s& uppmuntrande. Huvudorsaken har varit att tjénsterna
blivit for dyra pa grund av bl.a. stora investeringskostnader i niten. I en del
fall har t.ex. banker i USA gétt in och sttt for de grundliggande investe-
ringarna men i vilken utstrickning de fitt igen sina kostnader har inte offent-
liggjorts. Sédan tvavagskommunikation kan méjligen pa sikt bli en intressant
service genom kabelniit.
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Kabel-TV-verksamheten i Sverige ér sdledes dnnu sé lange i allt vésentligt
en friga om att ta emot satellitsindningar. Ar 1991 fanns ett trettiotal satellit-
kanaler att tillgd i de svenska kabelniten, vilket var en fordubbling sedan
1988. Bland dessa, som tillsammans har en séndningstid pa ca 300 timmar
per dygn, fanns underhallningskanaler som t.ex. de svenska blandkanalerna
TV3 (rdckvidd pa 52 procent av svenskarna mellan 3 och 99 ar 1993) och
Femman (42 procent), nyhetskanaler som CNN (20 procent) och Sky News
(14 procent), sportkanaler som Eurosport (31 procent) och en musikkanal
som MTV (47 procent). Dir Telia ér nétégare erbjuds detta utbud i form av ett
bas- och ett tilliggspaket. Baspaketet ingér i den avgift som hushéllet betalar
for anslutningen till nétet och innehaller framst de allmdnna kanalerna.
Tillaggsutbudet avser specialkanaler (nyheter, film, sport och barnprogram)
och drar en viss extra manadsavgift.

Fram till slutet av 1980-talet var reklamfinansierade satellitkanaler, som
inte krivt avgifter av nitdgaren, det vanliga. Dessa hade sjélva ett stort in-
tresse av att komma med i nét for att kunna visa sina annonsorer att de hade
en stor publik. Successivt har emellertid fler och fler kanaler borjat ta betalt —
ju mer attraktiv kanal, desto hogre pris. Beroende pé nittyp kan dessa av-
gifter antingen laggas pa nitidgare eller operator.

Figur 5.2 Andelen som bor i hushall anslutna till kabelndt och andelen med
hushdllsparabol 1986—1993 (procent)

1986
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1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993

Kommentar: Fragor om parabol stilldes forst 1990.
Anm: Uppgifter fran Som-undersokningen (jfr Kratz, 1994b).
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Betydelsen av satellitkanalerna 6kar ocksa med en stigande andel hushalls-
paraboler. I slutet av 1993 uppgav sig drygt 15 procent av svenskarna ha till-
gang till satellit-TV via hushallsparabol (Kratz, 1994b).

Programutbudets fordndring

Det totala utbudet av radio har okat kraftigt sedan 1980 (figur 5.3). Den stora
okningen faller pd nérradion, men ocksa public service-radion har okat ge-
nom nya kanaler. Det totala programutbudet i public service-radions tre riks-
kanaler var 1992 omkring 450 timmar i veckan. Av dessa f6ll narmare 40
procent pa P3. Programmen var till knappt 25 procent regionalt producerade.
Omkring 100 timmar utgjordes av grammofonmusik, varav 90 procent ltt
melodiradiomusik. En 6versikt av innehallets fordelning 1992 visar pa tre
klara kanalprofiler. P1 fick den jimnaste spridningen 6ver olika typer av pro-
graminnehall. Den lokala radions Gvergang till egen kanal i P4 och bristen pa
resurser innebar att denna i hog grad kom att bli en melodikanal. Omkring
hiélften av utbudet bestod av grammofonmusik och l4tt underhallning. Mot-
svarande andel i borjan av 1980-talet var 20 procent.

Figur 5.3 Radions sindningstid i Sverige 1981-1992 (antal tusen timmar
per vecka)

10

oL D (o L 1 It g i 1 i 1 1
1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

——

Riksradion Nirradion
i SN

Ty
Lokalradion Radion totalt
Kdlla: MedieSverige 1993

Public service-TV hade 1960 en genomsnittlig sandningstid pa 24 timmar
per vecka. Det skedde en 6kning under 1960-talet men den stora fordndringen
kom med inférandet av tvd TV-kanaler 1969. Verksamhetséaret 1971/72 var
den sammanlagda sdndningstiden i bada kanalerna drygt 80 timmar, 1980/81
hade den stigit till 100. Dérefter var den stabil under i stort sett hela 1980-

137



SOU 1994: 94

138

talet. Ar 1993 hade sdndningstiden stigit till knappt 147 timmar per vecka.
TV4 sinder 78 timmar (Hultén och Nilsson, 1994; TV4, 1993).

Nir det géller programutbudet i de tvd TV-kanalerna &r det uppenbart att
det skett en viss fordandring Gver tid. Detta har skett bide genom tillkomsten
av nya kanaler och genom en f6rindring av de gamla. Tabellerna 5.1 och 5.2
illustrerar dels utvecklingen over tid, dels programprofilerna for alla svenska
kanaler 1992/93.

SVT:s totala sdndningstid har okat med 34 procent mellan 1987 och 1993.
Fiktionsprogrammen har 6kat med 15 procent. Andelen 1&ngfilmer har okat
med 142 procent och svarar alltsa for en av de storsta 6kningarna inom fik-
tionen (Hultén och Nilsson, 1994). Icke-fiktions-program har okat med 82
procent. Hér har andelen "blandat", vari ingar frukost-TV, s.k. talk shows,
debatter och magasinprogram (jfr ovan), dkat med 256 procent, och mer
traditionell icke-fiktion med 24 procent. Underhllning och fiktion har inte
fatt 6kad andel av sindningstiden under bista séndningstid, prime time.

Tabell 5.1 SVT:s utbudsprofil 1987 och 1993 (minuter per dag och
procent)

Typ av Procentuell
program 1987 1993 fordandring
Fakta 256 483 82
Fiktion 23S 270 15
Musik 35 36 -
Noje 95 89 -6
Nyheter 93 110 18
Sport 90 89 -
Blandat 99 154 56
Ovrigt 48 54 12
Totalt 960 1285 34

Kommentar: "Blandat" bestér av frukost-TV, talk shows, debatter och magasinsprogram.

Anm: Uppgifter frdn Hultén, O och Nilsson, C: Sveriges Televisions utbud 1987-1993
(1994)
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Tabell 5.2 Sindningstid fordelat pd programkategorier (procent)

Kategori Kanall TV2 TV3 TV4  Femman
Nyheter 8,7 8,6 1,0 7,4 1,5
Fakta 19,6 19,5 4,9 8,6 3,0
Underhéllning 6,8 7,0 4,6 19,8 3il
Fiktion 25,4 15751 52,7 29,2 59,2
Blandat 10,4 24,5 6,3 23,6 23,3
Barn 11,1 12,8 2251 3,1 151
Sport 7,0 6,9 83 79 6,6
Musik 3,8 29, 0,1 0,2 0,0
Ovrigt 73 1,6 0,0 0,2 2,1
Minuter/dag 596 690 764 725 547

Kommentar: Blandat bestar av morgon-TV, talk shows, debatter och magasinsprogram.
Anm: Uppgifter frdn Hultén, O och Nilsson, C, Sveriges Televisions utbud 1987-1993

(1994)

Programprofilerna for de fem kanalerna presenteras i tabell 5.2. Den
storsta skillnaden mellan Sveriges Television och de reklamfinansierade kana-
lerna &r de hoga andelarna fiktionsprogram i de reklamfinansierade kanalerna,
sdrskilt i TV3 och TVS Nordic. Den nést storsta andelen under-héllning har
TV4, i form av ménga och ldnga familjeprogram (jfr dven Andersson och
Jonasson, 1994).

Slutsatsen dr att de privata kanalerna i forsta hand profilerat sig genom un-
derhéllning, medan SVT har forsokt att markera sig som en bred public ser-
vice-kanal med bdde ett nyhets- och faktainriktat utbud och ett littare och
underhallande.

5.2 Populér- och tidskriftspress

Veckotidningar och tidskrifter utgor en viktig del av det svenska medie-
systemet. Det exakta antalet tidskrifter som kommer ut i Sverige gér inte att
ange. I detta avsnitt skall goras en beskrivning av den svenska tidskrifts-
pressens struktur med sirskild inriktning pa de senaste arens fordndringar.
Framstillningen bygger i huvudsak pé den studie som Helene Hafstrand ge-
nomfort pa uppdrag av Pressutredningen -94.

Framvixten

Veckopressen utvecklades i Sverige pd ungefér samma sitt som dagspressen.
Det talas inte sdllan om tva huvudtraditioner (Larsson, 1991). Den ena hade
sina rotter i tidskrifter som inneholl nyheter, kultur och politik och riktade sig
till den bildade medelklassen. De forsta tidskrifterna av detta slag etablerades 189
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under 1860-talet. Den andra traditionen, en folklig tradition, borjade nér de
danska veckotidningsforlaggarna Laura och Carl Aller etablerade sig i Sve-
rige. Deras veckotidning, Allers, var avsedd for en bred publik och innehdoll
underhéllning och praktiska tips (Ahrens m.fl., 1979).

Med en allt vanligare inriktning pa en bred publik suddades grinserna
mellan dagspress och veckopress mer och mer ut. Precis som folkrorelser
hade etablerat dagstidningar, startade de tidningar och tidskrifter. Beteck-
nande blev att manga med veckopresserfarenhet startade eller drev fram-
gangsrika dagstidningar. Det mest kidnda namnet utomlands dr Lord
Nortcliffe som lade grunden till den moderna engelska dagspressen genom att
starta forst Daily Mail och sedan Daily Mirror. For Sveriges del kan som
exempel nimnas Ernst H. Gernandt som var med om att starta Stockholms-
Tidningen och Erik Akerlund som spelade en viktig roll i Aftonbladets mo-
dernisering under 1900-talet.

Liksom dagspressen var veckopressen vil etablerad nér radion kom.
Veckotidningarna kunde ddrmed exploatera intresset for det nya mediet och
gav tips om hur man skulle bygga egna mottagare och vad som var virt att
lyssna pa. ,

Parallellt med dessa fordndringar inom dagspressen och veckopressen
lopte utvecklingen av facktidskrifter. De forsta tidskrifterna for bransch-
foreningar och fackforeningar startades omkring sekelskiftet. Dessa tid-
skrifter spreds till en borjan mera sillan till utomstdende. Motsvarigheter till
de folkliga utvecklingsfaserna inom dagspressen och veckopressen upp-

“ kommer inte bland tidskrifterna forrin under senare delen av 1900-talet.

Marknadens karaktir

Det vi kallar populérpress- och tidskriftsmarknaden utgors av en mycket hete-
rogen grupp av publikationer. Den innehéller & ena sidan den starkt mark-
nadsinriktade populdrpressen och & den andra Organisationssveriges alla stora
och sma medlemstidningar. Karakteristiskt for marknaden é&r att publikatio-
nerna som regel vinder sig till selektiva grupper av lédsare. I klassificeringar
av tidskriftstyper &r det vanligt att skilja pa tva typer av utgivare: de for vilka
utgivningen dr en del av en annan verksamhet, t.ex. en forening eller en
myndighet, och de dér utgivningen ir en affirsmissig verksamhet, t.ex. pa
ett forlag. Dirfér kommer vi att skilja pa en icke-kommersiell och en kom-
mersiell del av tidskriftssektorn. En sddan uppdelning anvéndes exempelvis
av den statliga tidskriftsutredningen i mitten av 1970-talet och tillimpas av
Riksskatteverket vid ansokningar om momsbefrielse (Ds Fi 1976:7).

De typer av tidskrifter som i f6ljande tabld redovisas Gver den streckade
linjen 4r de som utges av organisationer m m, de som &r under den streckade
mittlinjen &r de forlagsmassigt utgivna indelade i olika grupper eller typ av in-
nehall:
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* organisationstidskrifter, t.ex. Metallarbetaren och Kyrkans Tidning

* statliga tidskrifter, t.ex. Rapport frdn Sida och Rad & Ron fran Konsu-
mentverket

* kommunala tidskrifter, t.ex. Vart Goteborg
* foretagstidskrifter, t.ex.Scanorama (SAS) och Volvo-Kontakt

 populdrtidskrifter, t.ex. Aret Runt och Vecko-Revyn

* facktidskrifter, t.ex. Statsvetenskaplig Tidskrift, PC-World och Super-
market

e kultur- och allmdnpolitiska tidskrifter, t.ex. Ord och Bild och Kvinno-
bulletinen

Ca 60 procent av veckotidnings- och tidskriftsmarknaden berdknas falla pa
de icke kommersiellt utgivna publikationerna och 40 procent pa den 6vriga.
Har skall ndgra huvudtendenser i utvecklingen av respektive grupp beroras.

Organisationstidningar

Organisationstidningar kan vara antingen fack- eller konsumentinriktade. Av
de ca 220 TS-registrerade organisationstidskrifterna &dr drygt 80 procent
fackinriktade. Av dessa ér i sin tur 60 procent startade fore 1950.1 den senare
gruppen ingér Folkrorelsesveriges traditionella organisationstidningar.

Det som hint inom denna sektor &r att organisationstidningarna breddats i
sitt innehdll. Man har under lang tid skapat fackliga tidningar som vad géller
innehdllet skall kunna konkurrera med den kommersiella vecko- och tid-
skriftspressen. Bdde Kommunalarbetaren och Metallarbetaren har satsat pa
breddning. SACO har bytt namn pa sin huvudtidning fran SACO-Tidningen
till Akademiker och forsokt gora om den till ett slags allmén specialtidning for
hogutbildade. LO har satsat pa tva populédra tidningar som sénds till dels
kvinnliga LO-medlemmar (Clara), dels till unga LO-medlemmar (Union). De
tva senare har friamst tillkommit for att konkurrera med de kommersiella dam-
och ungdomstidningarna.

Ar 1976 infordes ett statligt stod till organisationstidskrifter. Huvud-
motivet bakom stédet var bedomningen att organisationstidskrifterna spelade
en viktig roll for opinionsbildningen i samhaéllet i allménhet och for kommu-
nikationen inom organisationerna i synnerhet. Ar 1984/85 delades totalt ut
knappt 40 miljoner kronor i stdd. Stodet var som storst i slutet av 1970-talet.
I fasta priser mer #n halverades bidragen mellan 1980 och 1985 och frdn och
med 1986/87 upphorde stodet helt (Strid och Weibull, 1988).
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Populértidningar

Nir vi talar om populdrpress menar vi den stora gruppen underhallnings- och
forstroelsetidningar med forséljning till allménheten i losnummer eller abon-
nemang. Totalt ror det sig om knappt 200 tidningstitlar. I den kommersiella
marknadsstatistiken ingér drygt 50 av dessa. En stor del av populér-
pressgruppen &r de tidningar som i dagligt tal gér under beteckningen vecko-
press, men gruppen dr mycket bredare 4n sé.

Den dominerande gruppen inom populérpressen kallas formellt ofta for
tidskrifter for reportage och underhéllning, i dagligt tal "veckotidningar".
Inom denna grupp finns dock ett antal tidningar som kommer ut mer séllan,
t.ex. MdnadsJournalen. Dessa brukar delas in i olika undergrupper beroende
pé vilken lasekrets de vinder sig till, t.ex. damtidningar eller ungdoms-
tidningar. Medan populértidningarna normalt 4r kommersiellt utgivna finns
inom gruppen specialtidningar bide sddana som har en organisation som ut-
givare och sidana som har affirsméssig bas.

Specialtidningarna ar hér den sirskilt intressanta gruppen. De ticker popu-
ldra dmnesomrédden, framst inom fritids- eller hobbyverksamhet, t.ex. motor,
matlagning eller sportfiske. Tidningarna vinder sig till l4sarna i egenskap av
konsumenter till skillnad fran facktidskrifterna som riktar sig till en viss
yrkeskategori eller bransch.

Upplagekurvan fér populirpressen har efter en topp i mitten pa 1950-talet
pekat nerdt. Nedgéngen kan sittas i samband med introduktionen av TV, men
en minst lika viktig faktor 4r att den 6kande andelen kvinnor pa arbets-
marknaden kom att minska den tillgéngliga tiden fér veckopressldsning. Den
negativa upplageutvecklingen for populdrpress ir ett internationellt fenomen.
I Storbritannien minskade i stort sett alla veckotidningar under 1980-talet.

Specialtidningar

Till skillnad frén de allménna reportage- och underhéllningstidningarna har
specialtidningarna haft en uppgang under de senaste decennierna. Dessa tid-
ningar har gtt ett steg lingre i specialisering &n vad underhéllnings-
tidningarna gjort utan att ddrmed bli facktidningar. Tidningarna &r gjorda pa
ett populért sitt for en stor publik.

Det finns tvd huvudtyper av specialtidningar: dels de som ges ut av organi-
sationer inom ett visst intresseomrade, dels de som har en kommersiell ut-
givning. Den forsta svenska specialtidningen, Foto, bérjade komma ut 1939.
Sedan dess har det vuxit fram en bred flora av specialtidningar tickande de
flesta omrdden inom hobby och fritid. Omkring hilften av specialtidningarnas
totalupplaga star organisationsutgivna tidningar for (Hafstrand, 1991, 1993).

Ar 1991 var den totala arsupplagan for de specialtidningar som ingér i TS-
statistiken runt 95 miljoner exemplar. Medan de organisationsutgivna special-
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tidningarna har haft en nagot nedatgdende trend sedan borjan av 1970-talet,
har de kommersiellt utgivna dkat bade i antal och arsupplaga dven under hela
1980-talet. En stor del har traditionellt utgjorts av tidningar for motor och flyg
samt hem och hushall. Till den senare kategorin riknas tidningar som Allt om
Mat och Vi Forildrar. Dessa har tillsammans en dryg tredjedel av arsupplagan
(tabell 5.3).

Tabell 5:3 Specialtidningar, drsupplaga efter imnesomrdade 1980-1991 (i
milj exemplar)

Amnesomrade 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 19838 1989 1990 1991

Motor & flyg 24 238 2] 20 20 20 19 19 19 18 17 15
Hem, hushéll & mat 16 15 15 13 15 17 18 17 19 20 24 26
Teknik & vetenskap 6 6 6 6 7 9/ 9 9 9 9 9

Sport & idrott 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 6
Musik, film TV &

foto 7 7 7 6 6 7/ 6 6 6 7}

Jakt & fiske <4 4 4 4 4 4 4 4 <4
Turism, bat &

Frilufisliv Zl vk 4 4 4 4 4 4 4 4 5
Ekonomi 2 3 3 5 S 5 5 6 6 6 6 6
Elektronik & data 0 0 0 1 1 1 1 1 2 2 3 3
Motion & hilsa 1 1 1 1 1 1 1 2 1 2 2 2
Ovriga imnesomrdden 4 4 4 4 5 5 5 6 5 5 5 7
Total arsupplaga 73 71 69 69 74 77 78 78 81 81 89 92

Kommentar: En specialtidning dr en tidning med en innehallsprofil inriktad p4 ett eller ett
fatal specialintressen. Fackpressen skiljer sig frdn specialtidningarna genom att den &r
inriktad pa en viss yrkesgrupp eller bransch. Dam- och herrtidningar skiljer sig genom att
de inriktar sig pa en viss befolkningsgrupp och flera intressen som tilltalar denna grupp.
Familjetidningarna skiljer sig frén specialtidningarna genom att de &r inriktade pa ett flertal
intressen som kan tilltala flera familjemedlemmar och alltsd inte &r inriktad p& kvinnor,
mén eller ungdomar.

Anm: Uppgifter fran MedieSverige 1993

Tidningar for teknik och vetenskap har 6kat béde i antal och i &rsupplaga
under 1980-talet. Har finns bl.a. tidningar som den snabbt dkande Illustrerad
Vetenskap, vars basedition redigeras i Képenhamn och sedan trycks i sex na-
tionella utgévor for bl.a. Sverige, Norge, Frankrike och Tyskland (Engen,
1991).

Det ar rimligt att sitta specialtidningarnas framgangar i relation till ned-
gangen for vissa delar av den allménna populérpressen. Specialtidningarna
har fokuserat p& vad de uppfattat som de utvecklingsbara delarna av populér-
pressens innehall och erbjuder detta till sirskilt engagerade ldsare: antalet 14-
sare per tidning 4r i och for sig farre men ldsekretsen mera trogen. En stor del
av tidningarnas upplaga dr prenumererad och tidningarna kan rikna med rela-
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tivt sett stora annonsintikter beroende pa att de erbjuder annonsérerna intres-
santa malgrupper.

Facktidningar

Expansionen inom tidskriftsomradet har medfort en uppluckring av for-
hallandet mellan organisations- och forlagsutgivna tidningar. Detta giller
kanske i d4nnu hogre grad fackpressen. Den TS-anslutna fackpressen bestér
till 15 procent av tidningar som behandlar tillverkningsindustri, 12 procent
foretagstjinster, 10 procent handel och 10 procent hilso- och sjukvard. Av de
tidskrifter som redovisas i officiell upplagestatistik ar drygt 75 procent orga-
nisationsanknutna.

Av de fackinriktade organisationstidningarna (ca 175, 1993) ér det en
tredjedel dér organisationsmedlemmar utgor bara omkring hélften eller min-
dre. Ndgra organisationer har ocksa sélt av sin tidning till forlag. Exempelvis
avyttrade Sveriges Reklamforbund tidningen Resumé till det Bonnierdgda
Affarsforlaget 1989 och Annonsorsforeningen INFO till ICA-forlaget. Négra
organisationer har i egen regi utvecklat den egna tidningen kommersiellt.

Agarforhallanden inom populiirpressen

Populédrpressen kénnetecknas av hog édgarkoncentration som okat under
1980-talet. Ett fatal stora forlag svarar for i stort sett hela veckopress- och
serietidningsupplagan medan specialtidningsmarknaden inte uppvisar lika hog
grad av dgarkoncentration.

Det storsta populértidningsforlaget dr sedan mitten av 1980-talet det
danskégda Allers Forlag i Helsingborg. Forlaget startade sin utgivning i
Sverige redan 1879 och ér verksamt inom vecko-, special- och serietidnings-
utgivning. Bonnier Publications @r sedan ndgra 4r utgivaren av de tidningar
som ingick i ett av de klassiska svenska veckopressforlagen — Ahlén &
Akerlund — som sedan léinge #gs av familjen Bonnier. Forlaget, som fram till
1986 var landets storsta, har numera sitt huvudkontor i Kopenhamn
(Wikstrém, 1991).

Allers forlag svarar for en tredjedel av veckotidningsupplagan. Fore-
géangaren till Bonnier Publications, Ahlén & Akerlund, hade fram till 1970-
talet en tredjedel av den totala upplagan men har sedan gatt tillbaka och ligger
nu under 15 procent. ICA-forlagets upplageandel 6kade fran mitten av 1950-
talet till en bit in pad 1980-talet men har sedan stagnerat nagot. Saxon och
Hemmets Journal har 11 respektive 7 procent av upplagan. Ovriga forlag har
under de senaste 30 aren minskat sin upplageandel fran 30 till 23 procent
(Bergholtz, 1991).
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Flertalet av populdrtidningsforlagen ér fortfarande mycket stora verksam-
heter. Aven om den ekonomiska omsittningen har minskat relativt sett har
man behéllit sina positioner, bl.a. genom att integrera @ven specialtidningar i
sitt sortiment. Ett fatal forlag har en dominerande stéllning p&4 marknaden och
internationaliseringen #r 1dngt driven. Sirskilt Bonniergruppen har en rad
olika internationella engagemang inte minst pa tidskriftsomrédet.

Ett andra huvuddrag #r att organisationer och forlag som utgivare under
slutet av 1980-talet har tenderat att flyta samman. Populér- och tidskrifts-
pressen presenterar numera ett spektrum av opinions- och informations-
tidningar av helt annat slag én for bara tva decennier sedan.

5.3 Den totala massmedieekonomin

Vem betalar egentligen de svenska massmedierna? Detta dr en central friga
for dem som onskar forstd betingelserna fér mediernas langsiktiga utveck-
ling. Samtidigt &r detta en mycket svér fraga att fa svar pd. Visserligen &r
uppgifterna om ekonomin inom dagspress, radio och TV relativt tillforlitliga,
men ror man sig utanfor detta huvudstrak ar situationen betydligt besvirli-
gare.

I detta avsnitt skall ndgra grundléggande uppgifter om massmediekonomin
redovisas. Dessa bygger huvudsakligen pa det som Charly och Olof Hultén
tagit fram pa uppdrag av Pressutredningen -94, men det finns &ven direkta
uppgifter frin den allménna kulturstatistiken och Institutet for reklammétning
(IRM). Hulténs analyser bygger vidare pa ildre studier (Wachtmeister, 1976;
Ivre, 1980).

Den samlade massmedieekonomin

Ar 1993 hade de svenska medierna i vidare mening intdkter pa omkring 35
miljarder kronor. Uppgifterna bygger pa berikningar som inkluderar uppgif-
ter for antingen 1992 eller 1993 beroende pa tillgénglighet.
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Tabell 5.4 Intikterna for tolv grupper av medier 1992 och 1993

Medium Omsittning Andel Ar
i 1 000 SEK

Dagspress 15:225 44% 1992
Television 4 515 13% 1993
Radio 1 788 5% 1993
Tidskrifter 4 184 12% 1992
Bocker 4 553 13% 1992
Kabel 1 630 5% 1993
Fonogram 1284 4% 1992
Film 907 3% 1993
Video 900 3% 1992
Total 34 986 100%

Kommentar: For berikningen se figur 5.4
Kdlla: Hultén och Hultén, 1994.

Den svenska dagspressen svarade for drygt 15 miljarder kronor, televi-
sionen knappt 5 miljarder, varav ca 1/3 foll pa reklam-TV. Populér- och tid-
skriftssektorn respektive bokmarknaden hade mellan 4 och 5 miljarder var-
dera (tabell 5.4).

Siffror pA massmediernas intikter vilar p3 ett delvis brickligt underlag. De
ger emellertid en fingervisning om vilka som &r de stora grupperna. Den
samlade dagspressen visar sig hamna i en grupp for sig. Sammantaget utgor
tryckta medier néstan 70 procent.

Fordndringen 6ver tid 4r svirbedomd. Vissa jimforelser kan dock goras
med Ivar Ivres (1980) berékningar frin 1970 och 1976. Om vi exkluderar
bokbranschen som inte finns i 4ldre material kan vi gora foljande berikning:

Tabell 5.5 Intikterna for ndgra medier 1970, 1976 och 1992

1970 1976 1992
Dagspress 41% 44% 50%
Tidskrifter 23% 20% 14%
Radio 7% 5% 6%
RVE 12% 9% 15%
Fonogram 4% 9% 4%
Film/video 5% 4% 6%

Anm: Uppgifter for 1970 och 1976 bearbetning av Ivre (1980), uppgifter for 1992 Hultén
och Hultén, 1994.

Den redovisade berdkningen kan ge ett missvisande intryck om det inte
understryks att det handlar om jimforelser mellan enskilda &r och inte om en
trend. Dagspressens andel av den totala medieekonomin var av allt att déma
storst omkring 1989, dé omsittningen dversteg 15 miljarder (se kapitel 2),
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och har sedan dess minskat. Andelen 1992 4r dock hogre dn den var 15 &r ti-
digare.

TV har 6kat sin andel efter 1990. Okningen dr mojligen mindre 4n vad
som kunde forvintas med tanke pa tillkomsten av reklam-TV. Forklaringen
ligger delvis i att Sveriges Television samtidigt bantat i sin verksamhet. Med
hénsyn till de prognoser som finns betriffande TV4 &r det dock troligt att
okningen kommer att accentuera. Populdr- och tidskriftspressen har ddremot,
foga ovintat, tappat andelar over tid.

Tre intaktskillor

Ett kommersiellt medieforetag siljer forst sitt innehall till publiken, sedan
sdljer det sin publik till sina annonsdrer. Denna tillspetsade formulering om
ett kommersiellt massmediums afférsidé illustrerar tva végar for medier att fa
intékter. I princip kan medier finansieras pa tre sétt: (1) frdn allménheten som
betalning for tjdnster, t.ex. prenumerationer eller mottagaravgifter; (2) frdan
annonsérer som betalning for utrymme; (3) frén offentliga organ som bidrag
eller stod.

Den redovisade tredelningen 4r grunden for oversikten i figur 5.4. Denna
presenterar den ekonomiska grundvalen for de ovannimnda tolv medie-
grupperna.
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Figur 5.4 Intiikterna inom toly medier fordelad efter intdktskiilla, 1992 och
1993
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Kommentar: Stapelns lingd visar intikterna. Inom denna har intikterna fordelats efter all-
mdinhet, annonsorer och offentlig sektor. Uppgifter fran Hultén och Hultén, 1994.

De medier som far det mesta av allménhetens pengar ér dagspress, televi-
sion (public service), bocker och tidskrifter. Radio, fonogram, kabel, video
och film bildar hér en andra grupp. Reklampengar flyter huvudsakligen in till
pressen, men ocksa till reklam-TV.

Fordelningen av allménhetens kostnader kan dven métas som en del av
hushallens utgifter for varor och tjénster — alltsd bide hardvara och mjukvara
— inom hela kultur- och medieomréadet. Vid en sidan berékning fran 1992
ligger musikmedier, inkl. radio och bandspelare, pa 27 procent, dagspressen
pé 20 procent, och bocker pa knappt 15 procent. TV far 7 och video 3 pro-
cent. Tryckta medier har gemensamt 40 procent, bildmedier 10 procent och
ljudmedier ndstan 30 procent (Kulturstatistik 1985-1992).

Under perioden 1985-1992 har det skett mycket smé foridndringar i hus-
hallens fordelning av pengar mellan olika medier.

Reklamkakan

Reklamintikterna till mediebranschen kan beriiknas pa ménga sitt. Ar 1993
skattades den totala reklamkostnaden i Sverige till ndrmare 26 miljarder. I
denna s.k. stora reklamkaka ingar vid sidan av de traditionella medierna dven
direktreklam, butiksreklam och missor. De traditionella medierna utgor
knappt hilften av detta belopp (figur 5.5).
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Totalsiffror av detta slag méste omgérdas med stor forsiktighet. Inte minst
4r som direktreklam, sponsring och méssor omréden dér underlaget &r behaf-
tat med stor osikerhet. Sikrast underlag ir att endast utgé fran de traditonella
medierna, dir branschuppgifterna ér kontrollerade (tabell 5.6).

Dagspressen svarar for ca 70 procent av reklamen i traditionella medier.
Andelen har fallit ndgot under de senaste aren; ar 1985 var den 6ver 80 pro-
cent. Samtidigt okar TV-reklamens andel snabbt och var 1993 drygt 15 pro-
cent. Andelen for radio #r dnnu utan betydelse.

En studie utford av Institutet for Reklam- och mediestatistik (1993) tyder
inte pa att TV skulle ha 6vertagit annonser frin dagspressen. De kategorier
dir reklam-TV hittills haft sina framgéngar #r inte sédana som haft ndgon stor
betydelse. Tillkomsten av TV som medium tyder ocksd pé att reklamkakan
som helhet vixer nigot.

Figur 5.5 Den stora reklamkakan 1993

Radio 0,1%

Affisch/Trafik 2,0%
Butikspromotion 7,4%
Presentreklam 5,1% Dagspress 27,5%
Ovriga 2,2%
Sponsring 2,9%
Massor 7,0% 25 ,7
miljarder
Veckopress 1,4%
Kataloger 7,6% Fackpress 3,2%
Bio 0,3% TV 6,2%
Produktion trad. medier 8,3% Direktreklam 18,8%

Kdilla: Institutet for Reklam- & Mediestatistik
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Tabell 5.6 Fordelningen av reklam over de traditionella medierna 1992 och
1993 (procent)

Medium 1992 1993 +%
SEK (milj) % SEK (milj) %
Dagspress totalt 7 469 74 7 066 68 -5,4
— storstadspress 2 905 29 2 745 27 -5,5
— landsortspress 3 836 38 3 656 35 —4,7
— kvillspress 728 7 665 6 -8,7
Veckopress 454 4 364 3 -19,9
Fackpress 851 8 868 8 +0,6
TV 880 9 1 586 'S +80,2
Bio 72 | 67 0 —-6,9
Radio - 39 -
Affisch/trafik 498 5 508 5 +2,0
Dubbelrikning press -65 -46
Total
utrymmeskostnad 10 159 101 10 445 100 +2,8

Anm: Uppgifter fran Institutet fér Reklam- & Mediestatistik 1994

En jémforelse med motsvarande fordelning i ett urval europeiska lidnder vi-
sar att i linder dér dagspressen har en stark stillning miitt i antal exemplar per
1 000 invénare (se figur 2.4) 4r dess andel av reklammarknaden betydande. I
Norge, Sverige och Finland 4r dagspressens andel omkring 70 procent,
medan den i Belgien och Spanien ligger pa ca 35 procent och i Italien, Portu-
gal och Grekland uppgir till 20-25 procent. I de senare tre linderna domine-
rar TV-reklamen med andelar mellan 40 och 50 procent. (World Press
Trends, 1993; Institutet for Reklam- & Mediestatistik, 1994)

Den offentliga insatsen

Den offentliga insatsen i medierna varierar kraftigt, bade i frdga om omfatt-
ning och inriktning. Den &r i princip koncentrerad till bocker och dagstid-
ningar samt i ndgon mén radio och film. Hir forekommer de vanligaste stat-
liga stodformerna.

Miitt béde i volym och andelar #r den direkta offentliga insatsen storst i
friga om bocker. Av bokomsittningen svarade den offentliga sektorns bidrag
for ca 20 procent. De senare omfattar i forsta hand ink&p av ldromedel, men
ocksd litteraturstodet pa ca 40 miljoner SEK och biblioteksink6p pa ca 75
miljoner (Hultén och Hultén, 1994).

For de tre jimforbara mediegrupperna dagspress, tidskrifter och bocker
har den offentliga insatsen minskat mellan 1974 och 1992. Den stérsta ned-



Massmedielandskapet

gangen uppvisar tidskriftssektorn beroende pa bortfallet av det statliga distri-
butionsstodet (se ovan).

Annorlunda uttryckt betyder marknaden, allménhetens konsumtion re-
spektive annonsérernas medieval, i borjan pa 1990-talet mer for att paverka
mediestrukturen én vad offentliga insatser gor. Det bor tillfogas att bade bok-
och tidskriftssektorerna omfattas av mervardesskatt medan detta inte géller
dagspressen.

5.4 Mediekoncentration

Framvixten av en betydande privat sektor inom svensk radio och television
har skapat forutséttningar for samtidigt 4gande av tryckta medier och eter-
medier pé ett sdtt som tidigare var oként i Sverige.

Efter en intensiv debatt om mediekoncentration under 1970-talet gjorde en
statlig utredning av mediekoncentration en genomgang av laget men nagra at-
gérder vidtogs inte. Under 1980-talet var debatten mindre intensiv, trots att
landets storsta medieforetag, Bonniergruppen, okade sitt inflytande och i
borjan av 1990-talet hade betydande marknadsandelar inom de flesta sektorer
av medieomradet (figur 5.5). Utover det allmanna ideologiska klimatet finns
tva viktiga omstindigheter som forklarar att denna koncentrationsprocess un-
der léng tid kunde ske utan storre debatt:

* expansionen har i forsta hand skett inom underhallningssektorn, t.ex. vi-
deo och satellitkanaler och inte inom opinionssektorn, och ddrmed inte
motts av nagot politiskt motstand

» slikten Bonnier har som dgare i forsta hand fungerat som forvaltare; den
har inte direkt engagerat sig i verksamheten utan 1tit andra skéta denna, i
motsats till mdnga andra tidningsdgare i Sverige och utomlands.
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Figur 5.6 Bonniergruppens marknadsandelar inom olika mediesektorer
1993
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Anm: Uppgifter frin Sundin, S, Bonniers och massmediekoncentrationen (1991) samt upp-
dateringar fran Sundin (1994).

Till detta kommer att sldkten Bonnier synes ha agerat med hinsyn till
eventuell kritik och ddrmed sokt undvika atgérder fran statsmakternas sida.
Bonniergruppen avstod frén att ldgga ett anbud pé den tredje, markbundna
TV-kanalen troligen for att undvika en diskussion om makt- och medie-
monopol. Istéllet investerade gruppen utomlands.

I en internationell jimforelse dr Bonniergruppen medelstor. Efter omsitt-
ning ligger gruppen pa omkring sextionde plats vid en rangordning av virl-
dens 300 storsta medieforetag 1993 (Medien Jahrbuch, 1994). Omsiittningen
dr en knapp femtedel av den f6r News Corporation (Rupert Murdoch) och en
tiondel av den storsta koncernens — Time Warner. Man #r dock storre in t.ex.
Turner Broadcasting (CNN) och jamstor med WAZ-gruppen (dagspress, ra-
dio och TV) i Tyskland (jfr Tunstall och Parmer 1991).

Bonnier fick sin position i férsta hand genom expansion inom de tryckta
medierna. Frégan &r da hur utvecklingen ser ut inom den privata etermedie-
sektor som Oppnats for hugade investerare sedan slutet av 1980-talet.

Den privata lokalradion

Tillkomsten av privat radio har 6ppnat ett nytt filt for mediemarknadens akto-
rer. Det finns emellertid betydande svarigheter att kartligga dgarstrukturen pa

den kommersiella lokalradiomarknaden (jfr Sundin, 1994). Koncessions-
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innehavarna ér inte ensamma aktdrer p& marknaden utan dér finns dven nét-
verksbolag for produktion av allmidnna program, producenter av riksnyheter,
forsiljningsbolag for riksannonser, lokala produktionsbolag, producenter av
lokala nyheter, forséljningsbolag for lokalannonser samt produktionsbolag
for radioreklam.

Efter de tvé auktionerna hosten 1993 utkristalliserades ett monster med
fem grupper av nitverkskaraktir (figur 5.1 ovan): SRU/Rix, SRAB/City,
SDR/Z, Annonsbolaget Radio/Megapol samt Energy-gruppen.

Svensk Radioutveckling, SRU AB, bildades 1991 av bl.a. Goteborgs-
Postens moderbolag Stampen. Avtal om samarbete slots med cirka 35 tid-
ningar. Hosten 1992 intridde ndgra landsortstidningar som nya delédgare.
Dessa kommer huvudsakligen frén det som ibland kallas for den liberala sfé-
ren av landsortstidningar, bl.a. Hallandsposten och Visterbottens-Kuriren.
SRU Rix med placering i Stockholm ansvarar for riksannonseringen. Svensk
Radiobokning, SRAB startades av Svenska Dagbladet och Svenska Media-
intressenter. Sedan har kretsen vidgats med bl.a. GE Programutveckling,
dgare av bl.a. City Radio i Goteborg och Malmé. Medvik i Sverige AB, dot-
terbolag till Kinnevik, och SDR Gruppen AB bildade ett gemensamt bolag,
ZRadio, for att etablera en rikstickande lokalradiokedja. Det av Bonnier-
foretagen heldgda Annonsbolaget Radio bildades 1993 och har byggt upp ett
nitverk bestiende av Megapol-radio i Visterds, Stockholm, Linkdping och
Orebro samt ett antal niirradiostationer. Energy bildar ett litet ndtverk, men
med stor rickvidd, med stationer i Stockholm, Géteborg och Malmo samt
med anknytning till négra oberoende stationer.

Nitverken fungerar vanligen som samordnare av bade programinnehll
och reklam. Det finns dock inte nigot enhetligt monster utan olika modeller
provas. Exempelvis producerar Produktions AB Goteborg 1, heldgt av Stam-
pen (Goteborgs-Posten), dels nationella program som vidaresinds i hela nét-
verket dygnet runt, dels det lokala materialet for Géteborgsstationen. Inom
SRAB-nitet finns det inte ndgon nationell programmatning, utan de enskilda
stationerna producerar egna program och byter mellan sig. En utforlig ge-
nomgang av de olika arbetsformerna finns redovisad i Staffan Sundins rap-
port som utarbetats pa uppdrag av Pressutredningen -94.

Tre av de fem nitverken #gs siledes av familjedigda transnationella medie-
foretag, Jan Stenbeck med Kinnevik, familjen Bonnier med Bonnierforetagen
och Marieberg samt Jean-Paul Baudecroux med NRJ. Bakom de tva dvriga
nitverken stir Goteborgs-Posten och delar av den liberala tidningssféren re-
spektive Wallenbergsféren. Endast fem stationer star helt utanfor nétverken.

Den privata televisionen

Den icke-licensfinansierade televisionens historia &r kort i Sverige men ut-
vecklingen har gétt mycket snabbt och en lang rad nya foretag har etablerats
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pé& marknaden. Turbulensen pa 4garsidan har varit omfattande. Bolag har bytt
dgare helt eller delvis; nya delégare har tagits in via nyemissioner. Holding-
bolag har bildats. Mot den bakgrunden ir det f.n. en ndrmast omdjlig uppgift
att i detalj kartligga dgarstrukturen inom TV-branschen. Under det senaste
dret har dock tre tydliga dgarblock utkristalliserats pa marknaden: Kinnevik,
TV4 och Scandinavian Broadcasting System (SBS).

Kinnevik, som via direkt och indirekt dgande kontrolleras av Jan Sten-
beck, har under kort tid byggt upp en féretagsgrupp pa TV-marknaden med
en omfattande vertikal integration. Foretaget dr verksamt inom program-
produktion, TV-reklamproduktion, textning och dubbning, reklamfinansierad
TV, betal-TV, text-TV, forsiljning av TV- och radioreklam, "homeshopping"
samt kabel-TV. Man har samordnat verksamheten i en division for TV &
Media, med en rad dotterbolag och dotterdotterbolag (Sundin, 1994). Vissa
av bolagen har dven dgaranknytning till andra storre aktorer. Exempelvis ér
Time Warner minoritetségare i TV1000 (31 procent) och Kabelvisionen.

Som tidigare framgatt dgdes TV4 ursprungligen av en mindre grupp in-
tressenter med bl.a. Wallenbergiéigda Investor AB och négra foretag med an-
knytning till lantbruksrorelsen. I samband med utdelningen av koncessionen
for en markbunden TV-kanal erh6ll Kinnevik 30 procent av aktierna i TV4
genom en riktad nyemission. Véren 1994 introducerades TV4 pa borsen
samtidigt som anstllda, vissa affirskontakter och allménheten fick mojlighet
att via en nyemission teckna sig for aktier i bolaget. Det ir tveksamt om TV4,
trots att Kinnevik &r den storste aktiefigaren, skall riknas till Stenbeck-sféren.
TV4:s verkstillande direktor har vid upprepade tillfillen offentligt kritiserat
Jan Stenbeck. I stillet bedoms TV4 ingd i Wallenbergsfiren, vars foretridare
i styrelsen Overtagit ordférandeposten (Sundin, 1994; jfr Hadenius och
Anderberg, 1994).

En del av TV4:s uppdrag ér att starta sidndningar i s.k. lokala fonster i
samarbete med lokala TV-bolag. Dessa bolag har i regel haft lokalt forankrade
dgare. TV4 har som ndmnts gatt in som delégare i alla sina samarbetspartners
med undantag for bolagen i Stockholm och Géteborg. TV4:s andelar har legat
mellan 1 och 10 procent (Sundin, 1994). Under 1993 och 1994 har man
successivt okat sin dgarandel. En forutséttning har varit att de lokala TV-bo-
lagen inte skall ha samarbete med TV Plus eller SBS.

Enskilda dagstidningsforetag har ocksé gatt in i lokala TV-bolag inom sina
respektive utgivningsomraden. Detta giller i forsta hand stérre forstatidningar
t.ex. Sundsvalls Tidning, Vestmanlands Lins Tidning och Visterbottens-
Kuriren samt centertidningarna Hallands Nyheter och Ostersunds-Posten.
Aven nagra A-presstidningar har engagerat sig i TV, bl.a. Virmlands Folk-
blad (Sundin, 1994:44). Sirskilt intressant #r situationen i Stockholm, dir
bade Aftonbladet och Svenska dagbladet tecknat optioner i TV Stockholm, en
station utanfor TV4-sfiren.



Massmedielandskapet

Vid sidan av de tvé stora aktorerna har under de senaste aren ett tredje
block vuxit fram. Huvudbolag i blocket ir det USA-dgda Scandinavian
Broadcasting System (SBS) och i mindre del Gert Eklund Programutveckling
(GEP). SBS storste dgare dr Capital Cities (23,4%) som édger den amerikan-
ska TV-kanalen ABC. SBS kopte 1991 75 procent i TV 5 Nordic Sweden
(numera Broadcast Sverige Femman AB) som driver kabel- och satellit-
kanalen Femman. Forre huvudagaren Matts Carlgren beholl 25 procent. SBS
ar dven huvudégare i TV Norge och Kanal 2 i Danmark (Sundin, 1994).

Tendenser i mediedgandet

Oversikten av mediedgandet uppvisar nigra karakteristiska drag. For det for-
sta dr det uppenbart att det svenska mediesystemet genom tillkomsten av en
kommersiell radio- och TV-sektor har tillforts nya dgargrupper. Den vikti-
gaste dr givetvis Kinnevik och Jan Stenbeck, men dven utliandska grupper
som SBS och NRJ och lokala aktrer som Gert Eklund hor till de nya dgarna.

En andra tendens 4r att det samtidiga igandet av olika medier successivt
Okar. Det har varit sérskilt tydligt betriffande dagspressens intréde i den pri-
vata lokalradion. Tre av nitverken har sddan tidningsanknytning. Flera tid-
ningar &r dven deldgare i de lokala TV-bolag som sinder i TV4. Successivt
har dven anknytningen mellan TV och radio 6kat. Via Gert Eklund har det
etablerats en ldnk mellan SBS och SRAB. En av dgarna av SRAB ir intres-
sent i TVPlus, det bolag som provar att utveckla ett svenskt nitverk for lokal
TV. Kinnevik har genom dotterbolaget Medvik aktiverat sig pa tidnings-
marknaden (Tidningen Z, P& TV, Moderna Tider).

En tredje tendens &r internationaliseringen i medieidgandet. Medan det i
stort sett saknas internationella aktorer inom dagspressen, har den privata
radio- och TV-sektorn medfort att fler utléindska intressen har etablerat sig i
Sverige. De mest typiska exemplen dr NRJ inom radio och SBS i TV, men
dven Time Warner som har etablerat sig inom kabel. Bland de tryckta me-
dierna har motsvarande tendenser funnits endast inom populédrpressen
(Hultén, 1992). I 6vrigt har tendensen snarast varit den motsatta: svenska
tidningsforetag har investerat utomlands, t.ex. Herenco och Ander i Norge
(senare avvecklat) Pers i Finland och Bonniergruppen i Danmark och Frank-
rike (Sundin, 1992).

5.5 Publikkonkurrens?

I kapitel 4 beskrevs hur morgontidningsldsningen fangar upp sévil ménnis-
kors grundldggande orienteringsbehov som instrumentella behov av informa-
tion — och underhédllning. Ett huvudresultat var att den lokala morgon-
tidningen fungerar som ett medium for lokal information. De ldsare som vill
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ha "fordjupning"”, viljer t.ex. storstadspress (inom omradet politik, samhille
och kultur) eller kvillspress (njen och sport).

I detta avsnitt &r avsikten att belysa hur dagspressen forhaller sig till de an-
dra massmedierna. Utgéngspunkten &r att férst redovisa svenskarnas samlade
mediekonsumtion och sedan att sirskilt fokusera pa publikutvecklingen i
frdga om populér- och tidskriftspress respektive radio och TV. P4 grundval
av detta diskuteras sedan dagspressens funktioner i det samlade massmedie-
systemet.

Den samlade massmediekonsumtionen

Tre huvudmedier dominerar svenskarnas massmedieanvindning: TV, radio
och morgonpress. Rickvidden en genomsnittlig dag ligger for samtliga tre
mellan 70 och 80 procent under hela tidsperioden 1979-1993. Siffrorna avser
befolkningen mellan 9 och 79 ar (figur 5.7). Om vi avgrinsar oss till varda-
gar och personer mellan 15 och 75 ar stiger dagspressens rickvidd till drygt
75 procent.
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Figur 5.7 Massmedieexponering en genomsnittlig dag 1979-1993 (procent
av befolkningen 9-79 ar)
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Kdilla: Mediebarometern 1993

I en andra grupp finns bocker och kvillstidningar samt ljudkassetter som
en vanlig dag nyttjas av mellan 30 och 40 procent av befolkningen. Nagot
lagre ligger tidskrifter, veckotidningar och grammofon. Video ligger ldgst
med under tio procent en vanlig dag.

For samtliga medier har den dagliga rackvidden varit i huvudsak stabil un-
der 1980-talet. Radio och TV kan notera en viss uppgang under de senaste
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Genomsnittspersonen
spenderar 359 minuter
pa massmedier en ge-
nomsnittlig dag 1993.
Etermedierna - tv och
radio - star fér drygt 70%
av denna tid.

Sammanlagt upptar lyss-
nandet den stérsta tiden.
Lasandet tar minst tid i
ansprak. | procent av
den totala massmedie-
tiden blir férdelningen

pa detta satt:

lyssnande 45%
tittande
ldasande
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dren och morgonpressen en liten nedgéng. Rickvidden for kvillstidningarna
har minskat under hela perioden. Tidskrifterna noterar en svag uppgang och
har passerat veckopressen som attraktivaste grupp av icke-dagliga tidningar.
Utvecklingen inom CD har gjort skivspelaren mera attraktiv under de senaste
aren.

Figur 5.8 Tidsfordelningen i anvindning av olika massmedier (procent)

6 timmar med massmedier per dag
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Killa: MMS 1994

Aven om vissa fordndringar kan noteras ger figur 5.7 ind4 en bild av en
ovéntat hog stabilitet i mediernas riackvidd, sdrskilt med tanke pa vad som
under perioden hint i det svenska massmedielandskapet. En forklaring till
stabiliteten dr delvis att det som redovisas endast #r rickvidd, inte vanan i an-
vindningen. Medierna kan spela en mer eller mindre framtridande roll i
ménniskors vanor utan att detta ndmnvirt paverkar hur ofta man kommer i
kontakt med mediet.

Till bilden hor emellertid att inte heller den bruttotid den svenska allmén-
heten ldgger ner pa mediekonsumtion 4r mirkbart #ndrad mellan 1979 och
1993. Ar 1993 ir den summerade tiden 6ver alla medier knappt 6 timmar
(figur 5.8), 1979 var den 5 och 3/4 timmar. Ocksé fordelningen mellan lyss-
nande, tittande och ldsande &r i stort sett densamma. Lisandet har dock min-
skat nagot och lyssnandet har vunnit motsvarande.
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Sammanfattningsvis har det kade utbudet inneburit en dkning i méannis-
kors medieanvindning, men denna 6kning #r inte sérskilt omfattande. I ka-
belomraden som fatt tillgang till fler TV-kanaler har tittartiden stigit tamligen
blygsamt, kanske med 15 procent, men 6kningen har frimst funnits bland
dem som har mest tillginglig tid, friimst barn och pensionérer. I det foljande
skall publiken for négra enskilda mediekategorier belysas.

Populiir- och tidskriftspress

Populirtidningar och tidskrifter har en stor spridning i det svenska samhéllet.
Omkring 50 procent av allménheten mellan 9 och 79 &r uppger 1993 sig lisa
minst en populértidning ("veckotidning") en genomsnittlig vecka. Motsva-
rande tal for organisationstidningar, tidskrifter och liknande slag av tidningar
dr omkring 55 procent. Procenttalen kan siittas i relation till antalet tidnings-
titlar inom varje grupp; ett fatal veckotidningar lises av en lika stor andel av
befolkningen som ett mycket stort antal tidskrifter.

Populirtidnings- och tidskriftsldsningen skiljer sig betydligt mellan olika
befolkningsgrupper. Det allménna ménstret ér att populértidningar lises mest
av kvinnor, ldgutbildade och yngre personer, medan min, hégutbildade och
medeldlders personer &r 6verrepresenterade bland lasare av organisations- och
fackpress. En oversikt av publiksammansittningen for nigra typer av tid-
skriftsldsare finns i tabell 5.6.

Tabell 5.7 Lisning av populdrtidningar och tidskrifter 1986 och 1993
(procent av allmdéinheten 9-79 dr)

Tidningstyp ~ Kén Alder Utbildning Alla
och &r Min Kv 9-14 1524 25-44 4564 65-79 Lig Medel Hog
Populéirpress

1986 44 73 57 59 54 61 71 62 62 51 59
1993 37 63 38 49 44 55 62 60 47 45 51
Tidskrifter

1986 59 59 19 50 68 62 40 46 62 78 54
1993 63 53 25 56 67 70 42 49 65 79 58

Anm: Uppgifterna hamtade frdn Bjorkqvist-Hellingwerf, K: Mediebarometern 1979-1993
(1994)

Lésningen av veckotidnings- och tidskriftsinnehall #r till stor del bestimd
redan genom typen av publikation. Genom att tidskrifterna &r inriktade pa
bestdmda typer av material &r det naturligt att de som har kopt tidningen eller
tidskriften ocksa lédser dess inneh&ll.
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Den stora expansionen av specialtidningar och tidskrifter motsvaras av en
viss okning i ldsandet, atminstone fram till 1985. Det som motiverar lds-
ningen &r att det till stor del ror sig om tidningar som &r ndra knutna till arbetet
eller fritidsintressen (jfr Weibull, 1978).

Radiolyssnandet

Totalt nadde ljudradion drygt 75 procent av allménheten en vanlig dag 1993
(figur 5.6). En genomsnittlig vecka nar ljudradion nédstan 95 procent av
svenskarna.

Nir det giller Sveriges radios fyra kanaler hade 1993 P4 den storsta riack-
vidden med ca 45 procent, medan P3 hade 30 och P1 15 procent. Den kanal-
profilering som Sveriges Radio genomférde den 1 januari 1993 har paverkat
publiken: P3 ér den stora ungdomskanalen, medan rickvidden for P4 stiger
med élder. Konsekvensen &r att P3 totalt sett har tappat publik, medan P4
vunnit (figur 5.9; Cronholm m.fl., 1993).

Figur 5.9 Radiokanalernas publik. Procent av befolkningen mellan 7 och
79 Gr. Aren 1969—1993 ( procent)

%o

70
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g 1 L G| == P2 —¥— P3 P4 —t+—  nirradio

Anm: Uppgifter fran Cronholm m.fl. (1993)

Ser vi till utvecklingen av lyssnandet over tid finner vi att P1 sedan slutet
160 av 1970-talet under lang tid kraftigt tappade publik. 1977 var andelen lyss-
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nare en vanlig dag fortfarande 6ver 30 procent. A andra sidan finns det en
svag tendens att P1 i borjan av 1990-talet har vint den nedétgéende trenden.
Den tidigare lokalradion inom allménradion, en del av P4-kanalen, varierar
kraftigt i rdckvidd mellan olika omréden. Traditionellt har geografiskt mindre
och befolkningsmissigt koncentrerade regioner, t.ex. Gotland, ett hogt lyss-
nande.

Den stora fordndringen inom radion har varit de ménga nya kanalerna,
forst genom tillkomsten av nirradion i slutet av 1970-talet och fran hosten
1993 den privata lokalradion. Andelen lyssnare pé traditionell nirradio har
generellt varit 14g. P4 sma homogena orter, t.ex. Ockerd, och i omraden dir
ndrradion utvecklades till en foreningsproducerad melodiradio, t.ex. i Stock-
holm och Goéteborg, har nérradiosiffrorna i vissa fall ndrmat sig P3 och P4 i
réckvidd, och bland yngre lyssnare ofta blivit hogre.

Tendensen dr i huvudsak densamma internationellt: de stora lyssnar-
grupperna féngas upp av de radiokanaler som erbjuder nyheter och litt mu-
sik. Detta dr ocksa den profil som utvecklats av den kommersiellt orienterade
nérradion, liksom av den lokala allménradion, t.ex. Radio Stockholm, som
nétt betydande framgangar i borjan av 1990-talet.

Det &r dnnu for tidigt att uttala sig om den privata lokalradions publik. De
forsta mdtningarna uppvisar stora variationer beroende pa typ av radio eller
typ av geografiskt omrade. De forsta métningarna fran forsta halvéret 1994
redovisar spannvidder mellan 5 och 28 procent (tabell 5.6). Skillnaderna be-
ror delvis pé hur lange den privata lokalradion har varit igdng pé respektive
ort.

Tabell 5.8 Rdickvidd for P1, P3 och P4 samt privat lokalradio pé ndgra
orter varen 1994 (procent av allméinheten 9-79 dr)

Kanal Linkoping Norrképing Eskilstuna Sundsvall Gévle Stockholm Vixjo Goteborg

Pl 14 17 11 10 10 15 11 15
B3 29 22 33 27 27 16 21 26
P4 36 40 34 37 40 258 43 37
Privat

lokal 11 28 5 23 16 25 24 13
Antal

svar 671 553 591 662 620 844 878 856

*Avser Huvudstadsradion 103,3; P4 Stockholm har 14%
Anm: Data fran RadioUnders6kningar AB, 1994

En huvudtendens fran métningarna 1994 ér att Sveriges Radios P3 4r rela-
tivt sett svagare, dér den privata lokalradion #r stark. Det ér kanaler som del-
vis vinder sig till samma aldersgrupper. En jimforelse mellan det samlade
radiolyssnandet i november 1993 och april 1994 visade att den privata lokal-

6 14-0924
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radion okat sin andel av lyssnartiden fran 5 till 15 procent medan P3 minskat
fran 33 till 22 procent (RUAB, 1994). Den lokala P4-kanalens rickvidd eller
lyssnartid forefaller inte paverkas av den privata lokalradion.

Tre drag dr utmédrkande for radiomediets utveckling i ett drygt tioars-
perspektiv. For det forsta har radion for de flesta blivit allt mera av ett bak-
grundsmedium; andelen aktiva lyssnare dr 14g. Visserligen paverkas upp-
mirksamheten av programinnehéllet, men for en stor majoritet av lyssnarna
fungerar radion huvudsakligen som en ljudtapet.

Ett andra drag &r att radion i hog grad &r infldtad i ménniskors vardag. Man
vicks av en klockradio, lyssnar pd morgonnyheterna, lyssnar i bilen och
under lunchen osv. Det dr i hog grad lyssnarens situation som avgor lyssnan-
det. Om ett radioprogram far en stor publik beror det i de flesta fall mer pa
tidpunkten for sindningen &n pa innehallet. Foljden dr att de hogsta lyss-
narandelarna finns under morgon och middag samt tidig kvill. Den 6kande
andelen passiva lyssnare har emellertid gjort att dessa skillnader idag &r
mindre dn forr (Strid, 1993).

Ett tredje drag ér att publiken fordelats pa allt fler kanaler. Visserligen har
P3 och P4 innu sa linge lyckats behalla sin stidllning som publikmassigt
breda kanaler. Mycket tyder emellertid pa att dessa pa sikt kommer att tappa
publik till privat lokalradio. Ocksa andelen flerkanalslyssnare forefaller att
minska over tid. Internationellt r detta ett typiskt monster; i de flesta ldnder
dér ménga radiokanaler konkurrerar haller lyssnarna sig normalt till en kanal.
I de flesta fall 4ar det radiokanalens musikprofil som i forsta hand bestimmer
olika aldersgruppers val.

TV-publiken

En genomsnittlig dag tittar néstan 85 procent av svenskarna pd TV. TV ér det
medium som #gnas mest uppmérksam tid. Genomsnittstittaren dgnar omkring
tva timmar per dag &t TV. Det har skett en successiv 6kning under 1980-talet.
TV-tittandet tar drygt 1/3 av genomsnittssvenskens tid mellan 18 och 22 en
vanlig vardagskvill. De flesta tittare viljer program med hénsyn till innehall
och tillgidnglig tid utan att fundera pa vilken kanal det giller. Den kanal som
kan skapa den mest attraktiva programprofilen vid rétt tidpunkt pa dagen nar
den storsta publiken. Svensk s.k. prime time, den tid pa kvillen dd TV nar
flest personer, ligger mellan kl 19.30 och 21.30 (Cronholm m.fl., 1993). I
linder med senare vanor, forskjuts prime time i motsvarande mén.
Exponeringen for TV varierar mellan olika befolkningsgrupper. Generellt
#r de yngsta och de dldsta de verkliga hogkonsumenterna av TV. Vidare ex-
ponerar sig manniskor med ldg utbildning mer for TV @n de med hog. Tabel-
len visar att det framfor allt dr dldre manniskor som har ett omfattande
tittande. Mer dn varannan pensionir ser tva timmar eller mera. Det genom-
snittliga tittandet bland personer 6ver 65 ér &r drygt tre timmar per dag.
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De allménna monstren i TV-tittandet &r desamma i de flesta linder. Tittar-
tiden dr som regel mer omfattande dir televisionen har lingre séndningstid,
t.ex. 1 USA, men pdverkas dven av TV-systemets karaktir. Okningen i sven-
skarnas tittande sammanhinger med fler sindningar pa l6rdag och séndag
samt tidigare séindningsstart pa vardagar. Samtidigt betyder en Skning i tittar-
tiden vanligen att uppméarksamheten i tittandet sjunker. Nir tittartiden blir
lingre beror det inte sillan pa att TV-apparaten stir pa s fort nigon ir
hemma, mera 4n att man tittar uppmérksamt. TV-tittandet i amerikanska hus-
héll liknar ofta ett ouppmirksamt radiolyssnande. Den ligre uppmiirksam-
heten paverkas av typen av program.

Tre programtyper i TV svarar traditionellt for klart hogre publikandelar in
ovriga: ldnga nyhetsprogram (Rapport och Aktuellt), sport och ndjesprogram.
En annan grupp med relativt hoga tittarsiffror dr s.k. blandprogram, t.ex.
caféprogram, langfilm och 6vrig fiktion.

Huvudintrycket &r att de flesta befolkningsgrupper viljer ungefir samma
typ av TV-program, men det finns ocksa klara skillnader. Méns och kvinnors
preferenser skiljer sig framst 4t betrdffande nyheter och sport. For de flesta
programtyper &r andelen tittare storre bland de #ldre, sérskilt giller detta de
léngre nyhetsprogrammen. De enda programtyper dér yngre ir mer intresse-
rade &n genomsnittet dr ldngfilm och sport. Det allminna monstret for de
flesta typer av program ir att ldgutbildade ser mer #n hogutbildade. I motsats
till exempelvis vid tidningsldsning géller detta sérskilt nyheter och samhills-
stoff.

TV ér séledes i forsta hand ett medium fér nyheter, underhallning och
sport. Detta ir ett stabilt monster Gver tid och i olika lédnder. I Sverige har for-
delningen mellan huvudtyper av program varit ungefir densamma sedan tva-
kanalsystemet infordes 1969. Tvdkanalsystemet medforde i sig att tittandet
okade ndgot pa det littare stoffet och minskade i motsvarande grad for sam-
héllsstoffet. Nar valfriheten 6kade prioriterade tittarna det mer underhllande
utbudet; detta har sérskilt gillt lagutbildade och yngre (Reimer, 1994; Berg
och Kiefer, 1992).

Den senare tendensen har blivit dnnu tydligare forst genom tillkomsten av
satellit-TV-kanaler och sedan genom TV4. De nya kanalerna tar en dkande del
av ménniskors tittartid. Hosten 1993 hade SVT:s tvé kanaler 55 procent av
genomsnittssvenskens tittartid, 40 procent bland personer mellan 15 och 30
dr. Bland personer med satellit-TV-tillgdng foll andelen till 47 respektive 34
procent. Ovrig tid fordelar sig pa andra TV-kanaler, frimst TV4 och TV3
(figur 5.10).

En f6ljd av de manga nya kanalerna och ménniskors preferenser ir att TV-
tittandet dndrat karaktdr. Nar satellitséndningar blev tillgéingliga i svenska
hushéll, var det i forsta hand underhéllningsprogrammen i Sveriges Televi-
sion som tappade, medan nyhetssandningarna till en borjan klarade sig nagot
bittre. Detta dr samma fenomen som man sett i utlindska studier av konkur-
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rensen mellan nationell TV och andra kanaler. Tittandet pa SVT:s nyhets-
program har #ndéd successivt minskat; samtidigt har dock exponeringen for
Nyheterna i TV4 6kat (se dven kapitel 7).

Allmint forefaller TV:s informativa funktion vara mindre framtrddande
1993 4n i mitten pa 1980-talet. Att se pa nyheter &r inte ldngre lika sjdlvklart
for alla tittare. Nyhetstittandet dr 1993 mera anknutet till ménniskors utbild-
ning och politiska intresse 4dn det var 1986. Det har framhéllits att det finns en
klart 6kad social snedférdelning i TV-tittandet, i och med att lagutbildade re-
lativt sett foredrar underhallning och hogutbildade nyheter (Reimer, 1994, s.
205).

Figur 5.10 TV-tittandet en genomsnittlig dag, hosten 1993 (procent)
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Tendenser i medieanvindningen

Radion och televisionen har tidvis uppfattats som hot mot dagspressen. En
genomgéng av de undersdkningar som finns for perioden fram till 1980-talets
mitt ger inte beldgg for att s skulle vara fallet. De flesta studier pekar snarast
pd att nationella sandningar i radio och TV fungerat som ett komplement till
en i huvudsak lokal morgonpress. Den typ av innehdll som erbjods i den na-
tionellt spridda morgon- respektive kvillspressen var ocksa sidant att det
egentligen inte konkurrerade med radio och TV.

I'sjéilva verket visar sig allménna antaganden om direkt utbytbarhet mellan
medier séllan rimliga. Visserligen har ndrade medievanor kommit att ge ett
sédant intryck, men det har inte varit hela sanningen. Ett exempel ir vad som
hénde med radiolyssandet efter introduktionen av TV.

Fore TV-starten hade ljudradion sin starkaste stillning pa kvillstid.
Underhallningsprogrammen pé lérdagskvillarna samlade néstan hela svenska
folket och det var i hogsta grad ett aktivt lyssnande. Nir televisionen introdu-
cerades forsvann huvuddelen av radions kvéllspublik. De som sokte nyheter,
underhéllning och forstroelse borjade se pa TV; ljudradion blev ett selektivt
medium for mindre grupper. I skuggan av TV kom radion istillet att utveckla
egenskaper dér den var 6verldgsen, t.ex. snabbhet i nyhetsférmedlingen, och
beholl ddrmed attraktionskraft i stora grupper. Annorlunda uttryckt kom ra-
dion i konkurrens med TV att utveckla sina starkaste sidor.

Ett annat exempel dr videotittandet. I borjan av 1980-talet bedomdes vi-
deon kunna bli ett mycket snabbt expanderande medium. Av Sveriges Radio-
koncernen beskrevs det inte sillan som en potentiell konkurrent till allmén-
TV. Till en borjan 6kade ocksé anvindningen parallellt med innehavet av
videobandspelare. Monstret dndrade sig dock vid mitten av decenniet. Medan
andelen videoinnehavare fortsatt att stiga och 1993 hade nétt 6ver 70 procent,
stannade andelen anvindare en genomsnittlig dag under tio procent (Kratz,
1994b; Bjorkqvist-Hellingwerf, 1994b). Samtidigt hade videobandspelaren
successivt fatt ett avgrinsat anvindningsgomrade: inspelning av TV-program
och tittande pa hyrfilm (Anshelm, 1993).

Aven om inget enskilt medium helt har forsvunnit genom att nya medier
introducerats dr det uppenbart att vissa medier har minskat i betydelse, t.ex.
att biograferna drabbats i konkurrensen frén TV. Den principiellt intressantare
frdgan dr dock hur ménniskor reagerat pa det 6kade medieutbudet. En reak-
tion som har kunnat utldsas redan i avsnitten om radio och TV ir att Zven om
en viss medieteknologi (ljudradio, television) har behallit eller kanske t.o0.m.
stérkt sin stédllning, har enskilda kanaler inte séllan tappat i uppméarksamhet.
Dir ett storre utbud blivit tillgéngligt har tittandet fordelat sig dver detta.

Det 6kande valet mellan enskilda medier som framtréder i flera studier un-
der 1980- och 1990-talen innebdr att selektiviteten i anvindningen oOkar.
Forklaringen &r helt enkelt att utbudet 6kar mer én den tid som finns tillgéing-
lig for anviandning. Tendensen giller i stort sett alla typer av medier, 4ven om
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den forefaller mest tydlig for radio och TV samt fér morgonpress (Becker och
Schonbach, 1989).

For dagspressen ar det mest prioriterade innehéllet de lokala nyheterna.
Vidare dr intresset stort for inrikes- och utrikesnyheter och annonser. Detta dr
dock inte ndgot utmirkande for 1980- och 1990-talen. Allt talar for att dessa
laspreferenser utvecklades som en foljd av konkurrensen med TV-mediet un-
der andra hilften av 1960-talet och att detta forstirktes genom pressens re-
daktionella prioriteringar under 1970-talet (Weibull, 1983).

Selektiviteten i TV-tittandet har okat i takt med att utbudet expanderat.
Minniskors nyttjande av det 6kade utbudet i TV paverkas av bade grundlag-
gande orienteringsbehov och bestimda intressen. Precis som i fraga om
dagstidningslasning blir foljden att publiken fordelar sig 6ver de flesta kana-
ler. I och med att den totala tittartiden okat timligen blygsamt har denna ten-
dens i tittande medfort att Sveriges Television har tappat publikandelar.

For radiomediet har nyheter och musik blivit det mest prioriterade inne-
héllet. Till skillnad frdn dagspress och TV, men i likhet med kvillspress,
fungerar radion ocksa som en uppdatering — lyssnarna vill veta vad som hént
for att senare fordjupa sig i andra medier. Under 1980-talet har studier kring
olika stora nyhetshindelser — bl.a. nyheten om mordet pa Olof Palme 1986
(jfr Weibull, 1986) — bekriftat att detta &r typiskt for ménniskors sitt att nyttja
radion och kvillspressen.

I 6vrigt handlar anvdndningen framst om forstroelse och bakgrundsbrus.
Det senare hindrar dock inte att det ocksa hir finns en selektivitet bland lyss-
narna. Studier av de nérradiostationer som under slutet av 1980-talet borjade
sinda popmusik for en yngre publik har klart visat att dessa kunde né stora
publikandelar i sina malgrupper genom att sanda "ritt" musik, vilket praglar
innehéllet i flera av storstidernas privata lokalradiostationer.

Den samlade utvecklingen av specialtidnings- och tidskriftsbranschen un-
der 1980-talet 4r i sig ett uttryck for selektiviteten i medieanvandningen. Det
har funnits ett 6kat utrymme for allt smalare tidningar. Dessa tidningar har 14-
sarna dessutom varit beredda att betala relativt mycket for. Samtidigt har de
breda familje- och damtidningarna under hela perioden tappat i upplaga.
Dessa tva tendenser sammantagna innebdr att den icke-dagliga pressen frag-
mentariserats ungefar pd samma satt som TV-mediet.

Utvecklingen rymmer samtidigt en paradox. Selektivt nyttjande av en-
skilda medier forefaller ga parallellt med ett minskat engagemang i all medie-
anvindning. De medier som inte aktivt viljs blir en del av det dagliga bak-
grundsbruset. Att medieanvindning kan vara sekundar har redan pavisats for
ljudradion, dér detta kanske dr mest patagligt. Ett sddant lyssnarmonster &r i
sin tur mest typiskt for musikkanalerna. Mer intressant &r att samma monster
finns i TV-tittandet. Studier fran Sveriges Radios publik- och program-
forskningsavdelning (t.ex. Nordstrém, 1990) har visat att ocksa andelen TV-
tittare som samtidigt sysslar med annat har 6kat. Tendensen 4r internationell
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och giller i forsta hand yngre personer, som ser litta program (Berg och
Kiefer, 1992).

Det har redan konstaterats att det 4ven finns ett vanemissigt bléddrande
genom morgontidningen. Morgontidningen illustrerar vl inom sig denna
medieanvindningens paradox: inom en given ram sdker ldsarna sig fram till
det for dem relevanta innehdllet. En annan tendens for morgontidnings-
lésningen under 1980-talet ér att antalet lzstillfillen for den enskilda tidningen
har kat. Detta har sin grund i att ldsning pa arbetsplatsen forefaller spela en
storre roll dn tidigare. Att tidningsldsningen 4r delad pa flera Listillfillen tyder
pa att lisarnas relation till tidningen 4r mindre strikt n tidigare. Detta siitt att
ldsa visar sig vara sirskilt framtréidande bland de yngre.

For kvillspresslasningen ér det inte lika ltt att finna nigon enhetlig ten-
dens av samma slag. De studier av fortroende som gjorts under 1980talet
ger en antydan om att kvillstidningsldsningen mer ir en friga om forstroelse
4n om informationsinhdmtande.

5.6 Funktionsdifferentiering av mediesystemet

Ett sitt att sammanfatta bade struktur- och publikutvecklingen i det svenska
medielandskapet 4r att beskriva den i termer av en successiv funktions-
differentiering mellan olika typer av medier. Med detta menas att enskilda
medier har utvecklat sina egenskaper i konkurrens om ménniskors tid sam-
tidigt som publiken inom ramen for ett 6kande medieutbud forsokt att priori-
tera bland mediers respektive innehéll efter de egna behoven. I detta ligger
sdledes en anknytning till det som inledningsvis beskrevs som utbud och
publik i samspel: det har skett en profilering i utbudet och en funktions-
specialisering i anvidndningen.

Mot denna bakgrund &r det av intresse att finna ett sitt att visualisera me-
diernas funktioner som dessa framtréder i studier av publikvanor och publik-
preferenser under 1980- och 1990-talen (fr Djerf, 1986; Weibull, 1989,
1991; Hoijer och Nowak, 1990; Kratz, 1991; Kratz-Weibull, 1993). Ut-
géngspunkten ir att det finns en grundlidggande skillnad mellan medier som
primért — men inte enbart — fungerar som informationsmedier f6r sina anvin-
dare och medier som primért — men inte enbart — #r forstroelsemedier. Detta
dr en ndrmast klassisk tudelning (Lazarsfeld, 1940; Ohlsson, 1989) som gi-
vetvis rymmer en hog grad av forenkling. Klart #r emellertid att information
respektive forstroelse ér tva grundfunktioner som klart kommer fram i studier
av hur minniskor ser pd medierna.

I figur 5.11 svarar den horisontella dimensionen mot denna skillnad mel-
lan i huvudsak informationsinriktning i anvindningen respektive i huvudsak
forstroelseinriktning.

Den vertikala dimensionen avser & ena sidan den grundfunktion ett me-
dieutbud har for sin publik och & andra sidan de méjligheter till fordjupning
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eller specialisering det erbjuder. Detta kan beskrivas som en skillnad mellan
en bas- och en pabyggnadsfunktion. Utbudet i skilda medier kan bedémas
som mer eller mindre bra beroende pa vilken funktion det fyller for anvinda-
ren. Vi kan saledes skilja ut sidana medier som upplevs vara sirskilt bra pa
att ge allmén information respektive forstroelse, och medier som har en mer
grundldggande social funktion och sédana som &r bra pa speciella &mnen.

Om vi for samman dessa tva funktionsdimensioner till en medietypologi
kan vi karakterisera den svenska morgonpressens position i massmedie-
systemet ur ett publikperspektiv (Figur 5.11).

Figur 5.11 En typologi for det svenska massmediesystemet ur ett publik-
perspektiv

INFORMATION FORSTROELSE

Fgrdjupning

DATABASER

OVERSPRIDDA
UPPLAGOR

LOKAL
MORGONPRESS

LQ!evakning

NATIONELL TV

Avkoppling

Anm: Utveckling av motsvarande figur i Weibull (1989a, s. 46)
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Dagspress: lokalt bevakningsmedium med fordjupning

Om vi viljer att ta den lokala morgonpressen som utgdngspunkt kan denna i
forsta hand betraktas som ett informationsmedium. Det viktiga 4r emellertid
att denna fungerar bade som ett grundliggande bevaknings- och ett férdjup-
ningsmedium. Det senare torde vara en forklaring till att de lokala morgon-
tidningarna i Sverige formatt kombinera lokal anknytning och bredd
(bevakning) med samhillsorientering (férdjupning). De har varit uppméirk-
samma pa lokalmarknadens behov och déirmed blivit det dominerande lokal-
mediet. Genom att den lokala orienteringen — bade generellt och i friga om
praktiskt nyttig information — f6r de flesta ménniskor &r ett grundlidggande
behov, har dagstidhingen ocksa blivit en naturlig del i deras dagliga liv. En
effektiv morgondistribution har troligen spelat en viktig roll for att vidmakt-
halla lasvanan.

Om vi studerar forhallandet mellan lokal morgonpress och andra tryckta
medier finns. det givetvis konkurrens framst vad giller informations-
funktionen. Sarskilt intressant &r i detta sammanhang den s.k. storstads-
pressen — morgontidningarna i Stockholm, Géteborg och Malmé. P4 sina
utgivningsorter fungerar de som lokala morgontidningar samtidigt som de
genom sina nationellt eller regionalt spridda upplagor erbjuder ett politiskt,
ekonomiskt och kulturellt tillval (Kratz, 1991). Under 1980-talet har dessa
tidningar tappat upplaga i sina omland bl.a. som en f6ljd av prishdjningar:
storstadspressens overspridda upplaga tycks kommit i klim mellan specialise-
rade tidningar, t.ex. Dagens Industri eller Moderna Tider, och en forbéttrad
kvalitet hos de lokala tidningarna. En definitiv prioritering kommer till kon-
kret uttryck da abonnemangspriset stiger (jfr Severinsson, 1994).

Den l6snummerforsalda kvillspressen och den lokala morgonpressen har
en stor Overtdckning. Kvillspressen tycks fungera som en uppdatering av
morgonpressen, men ocksd som en specialisering i friga om sport och for-
stroelse. Det ér endast i Stockholm som det finns en storre andel av allmén-
heten som néjer sig med en kvillstidning.

TV som forstroelse- och underhallningsmedium

Det andra centrala mediet i svenskarnas tillvaro ar TV. Det spelar en viktig
roll bade f6r information och forstroelse. Olika undersékningar har visat att
det for stora grupper av manniskor huvudsakligen &r ett forstroelsemedium.
For Sveriges Television ligger dock styrkan i ett brett nyttjande: bade nyheter
och forstroelse ar attraktiva innehallskategorier. Den expansion som skett for
TV-mediet har framfor allt &gt rum i den 6vre hogra rutan i schemat med vi-
deo eller satellit-TIV..

Videon och satellitkanalerna anvinds huvudsakligen som underhall-
ningsmedier, dar de sérskilt bland yngre anses betydligt bittre &n exempelvis
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svensk nationell TV (Roe och Weibull, 1989). Det senare giller uppenbarli-
gen dven TV4, som bland ungdomar vunnit stor popularitet. Ocksa inter-
nationellt finns en sddan tendens (Berg och Kiefer, 1992:282). Det duala
etermediesystemet tycks medfora att public service-TV kommer att positione-
ras nagot mera mot det informativa, medan de privata kanalerna star starka i
fraga om avkoppling och forstroelse.

Videomediet nadde till en borjan stora framgangar som underhéllnings-
medium, i forsta hand betriffande hyrd langfilm. Tillkomsten av nya satellit-
kanaler med inriktning pa underhallning har breddat TV-utbudet. Utveck-
lingen har klara paralleller med hur tillkomsten av nationell television pa
1950-talet bidrog till att veckopressen kom att tappa sin roll som underhall-
ningsmedium. Denna sokte da atervinna nagot av publikintresset genom att
minska foljetongsmaterialet och oka fragespalterna — dvs. g i riktning mot
informationsfunktionen.

Som ett tidigare exempel visade kom ljudradion att tappa sin traditionella
informations- och forstroelsefunktion i konkurrens med televisionen. Mediet
utvecklade sig da, i viss likhet med kvillspressen, till ett uppdaterings- och
forstroelsemedium. Den nya lokalradion har inte dndrat pa detta forhéllande;
snarast har P4-kanalen och den privata lokalradion forstirkt denna tendens.
De lokala nyheter som radion erbjuder har hittills varit alltfor fa for att inne-
béra nagon reell konkurrens med den lokala morgontidningen. I stéllet kom-
mer radion bland intresserade lyssnare att anvindas till det den &r bést pa:
snabb uppdatering i friga om de viktigaste nyheterna. Det ér karakteristiskt att
de nyhetsintresserade tar del av bade tidning och radio.

Ocksé databaserade medier kan forvintas komma att spela en viktig roll
sdrskilt i friga om fordjupning. Detta giller framst text-TV och videotex. Ge-
nom att de utgor databaser dr den erbjudna volymen mangdubbelt storre dn
vad som kan forekomma i t.ex. en tidning och innehallet kan inriktas pa alla
slags nyheter, dven lokala.

Problemet i dessa medier har hittills varit att det dr svart att fa en overblick
av vad de erbjuder. De ér utmérkta for fordjupning men sémre pa att snabbt
ge grundldggande orientering; mojligen 4r text-TV ett undantag.

Den redovisade analysen av funktionsdifferentieringen inom det svenska
mediesystemet dr baserad pa hur medievanor, innehallspreferenser och pu-
blikattityder utveckats i Sverige till borjan av 1990-talet. Schemat blir ett slags
parallell till motsvarande profilering i utbudet. Den avslutande fragan ar hur
dessa tvé utvecklingslinjer hdnger samman? I vad man utgor de langsiktiga
forandringar och vad kan i sé fall tdnkas vara orsaken?



Massmedielandskapet

Komplementira medier...

Mot bakgrund av vad som hir redovisats dr det en naturlig slutsats att det i
huvudsak rdder komplementira relationer mellan de flesta medier som inte
konkurrerar funktionellt.

Om vi tar dagspressen som utgngspunkt dr variationen i lokal morgon-
tidningsldsning marginell med hénsyn till tittande pa nyheter i TV eller lyss-
nande pd radio. Den allménna tendensen ér snarast att de som ser p TV-ny-
heter mer dn genomsnittet ocksd liser morgonpress nigot mer regelbundet.
Ocksé lyssnandet pa lokala radionyheter 4r komplementirt i forhallande till
morgontidningsldsning.

Samtidigt finns det en tendens att det rAder mer av konkurrensforhallande
mellan morgon- och kvillspress. De som regelbundet brukar lisa 16s-
nummertidningar 4r ndgot mindre regelbundna morgontidningslisare.
Kvillstidningar forefaller saledes konkurrera om nigon funktion som #ven
erbjuds av morgonpressen.

. eller funktionskonkurrens?

Nir vi talar om en mojlig konkurrens om olika mediefunktioner 4r det visent-
ligt att forstd funktionsdifferentieringen inte bara som en bild av vad de exis-
terande medierna erbjuder utan som en antydan om grundliggande samhiille-
liga funktioner som medier eller andra kanaler kan tillfredsstilla. Varje ut-
vecklat samhille har siddana behov som hir beskrivits som funktioner. Be-
vakning av omvirlden 4r troligen den mest centrala, men ocksa forstroelse
spelar en viktig roll. Dessa ir socialt betingade behov, medan det som kallats
tillval i storre utstrickning ér knutet till smé gruppers eller enskilda individers
sarskilda intressen.

I ménga samhillen eller inom ménga samhallsgrupper #r det inte de tradi-
tionella medierna som fyller de redovisade funktionerna. I Sydeuropa ir det
inte sillan det lokala torget eller baren som &r den viktiga platsen for den som
vill veta vad som hinder; inom en invandrargrupp i Sverige kan det vara ett
socialt ndtverk som formedlar relevant information. Forstroelse kan lika girna
vara ett besok pd en pub med goda vinner som ett par timmar i TV-fitsljen.
Empiriska studier visar ocksa att pd orter ddr underhallningsutbudet utanfor
medierna &r storre ligger TV-tittandet ldgre.

Innebérden av sddana resonemang #r att konkurrens om sociala funktioner
kan vara sdvil en konkurrens mellan enskilda medier som en konkurrens
mellan medier och andra siitt att tillfredsstilla behoven. Utmirkande for Sve-
rige &r att dagspressen har varit mycket framgéngsrik nér det gillt att ticka
manga olika behov. De svenska dagstidningarna har under det senaste halv-
seklet successivt tringts tillbaka till den nedre vinstra delen i figuren, men
samtidigt varit ytterst framgangsrika att dir upparbeta ett stort intresse bland
allménheten. Medan t.ex. gratistidningar i Danmark kommit att spela en stor
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roll for den mycket lokala informationen har i Sverige dagspressen behallit
denna marknad.

En annan iakttagelse &r att den horisontella dimensionen i stor utstrackning

sammanfaller med en tidsdimension, ndrmast med dagens timmar. Den forsta
delen dr framfor allt bevakningsinriktad och priglad av ett orienteringsbehov,
medan utrymmet for forstroelse successivt okar under dagen. Att de lokala
tidningarna &r morgonutgivna ger dem dérfor en sérskilt stark stéllning. I lju-
set av detta édr det ocksa litt att identifiera radion och l6snummertidningarna
som uppdateringsmedier med bade information och littare innehall.
Mot bakgrund av analyserna av relationerna mellan olika medier &r det intres-
sant att forsoka analysera framtiden for dagspressen i relation till de nya me-
dierna. Det 4r uppenbart att konkurrensen kan komma frén atminstone tre
hall. Det kan ske genom

* att TV utokar sin lokala bevakning i morgonsandningen
* att lokala gratistidningar erbjuder en @nnu lokalare information

« att elektroniska medier, som nu framst svarar mot fordjupningsbehov, far
ett lokalt breddat anviandningsomrade

Annu s3 linge har sddan konkurrens spelat en mycket liten roll. Det enda
som i vissa omriden haft betydelse &r gratisutdelade tidningar eller annons-
blad. Genomférda undersokningar har emellertid visat att dessa bland den
svenska allménheten har forhdllandevis 1ag status i jamforelse med dagstid-
ningar. De omraden dir gratistidningar haft framgang &r sidana dér de storre
tidningarna av olika skil har en svag lokalbevakning, t.ex. i Stockholms so-
dra fororter, eller i gransomréden mellan olika dagstidningar dér ingen tidning
har tillrdckligt stark stéllning, t.ex. i Tierp och Kiruna.

Morgon-TV ir en relativt ny foreteelse i Sverige. Den startade hosten
1992 i TV4 och féljdes i januari 1993 av morgon-TV i TV2. Séndningarna
har en daglig rickvidd pé omkring 15 procent av befolkningen mellan 9 och
79 &r. Utmirkande for sindningarna #r att de huvudsakligen dr nationellt in-
riktade.

De uppfoljningsundersékningar som gjorts, bl.a. inom ramen for studier
initierade av Pressutredningen -94, ger ingen entydig bild. Det visar sig vis-
serligen att morgontidningsldsningen 4r mindre regelbunden bland dem som
ser p& morgon-TV (Weibull, 1994c), men detta &r inte nodvindigtvis en ef-
fekt av morgon-TV; denna grupp, bl.a. yngre barnfamiljer, var redan tidigare
i mindre utstrickning prenumeranter pa morgontidningar (se kapitel 4). A an-
dra sidan visar en direkt jamforelse att nedgangen i andelen, prenumeranter
ligger 6ver ett befolkningsgenomsnitt bland personer som regelbundet foljer
morgon-TV.

En rimlig slutsats &r att morgon-TV i varje fall inom vissa grupper har pa-
verkat vanan att halla sig med dagstidningar som morgonmedium i hushéllet.
Samtidigt ger resultaten vid handen att morgon-TV i storre utstrackning gatt
ut 6ver radiolyssnandet. Nistan en tredjedel av de regelbundna morgon-T'V-
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tittarna uppger sig lyssna mindre pa radio #n tidigare (Weibull 1994b; jfr
Gunther 1989).

Morgonséndningarna i TV i sin nuvarande form har paverkat vissa grup-
pers morgontidningsvanor, trots att det knappast finns négon storre inne-
haillslig funktionskonkurrens mellan nationell morgon-TV och lokal morgon-
tidning. Troligen kommer lokala morgon-TV-sidndningar att ha en storre in-
verkan hirvidlag. Hur stor denna skulle kunna bli &r dock vanskligt att for-
utsdga pa grundval av redovisade iakttagelser.

Om utvecklingen av ett elektroniskt multimediesystem som kan foréndras
fran en frdga om specialisternas férdjupningsbehov till att handla om en mer
generell anvindning for lokal orientering, har det diskuterats relativt mycket
under de senaste dren. Sadana system har ndgra av tidningens medietekniska
fordelar bl.a. genom att de snabbt kan genombléddras, att de ér sokbara och
att informationen kan lagras och dokumenteras. Det dr samma typ av princi-
per som numera styr informationshantering inom dagstidningsforetagen.
Motsvarande teknik anvédnds ocksa redan i Sverige for 6verféring av tid-
ningar till synskadade anslutna till det s.k. RAPS/RATS-systemet (Ds U
1984:8).

Forutséttningar for tekniken dr emellertid att hushallen &r utrustade for
mottagning. Ett forsta steg ér tillgAng till dator eller mojligen till fax. Annu &r
emellertid utbredningen av denna hushéllsteknologi forhallandevis blygsam.
Hosten 1993 uppgav dock 20 procent av allminheten mellan 15 och 79 ar att
de hade persondator och 7 procent att de hade hemfax (Kratz, 1994b). Till-
véxten av sddan teknologi 4r dessutom relativt snabb.

En rimlig slutsats dr att sddan teknologi snart kan komma att provas i
storre skala for 6verforing av tidningsinnehall till intresserade hushall. En del
svenska tidningsforetag har paborjat eller avser att inom kort paborja prov.
Det dr samtidigt viktigt att framhalla att det finns en grundldggande skillnad
mellan sadan teknologi och dagens tidningar. Den traditionella dagstidningens
styrka &r att den erbjuder en snabb Gverblick av ett skeende; den ger en ram
for lasarna inom vilken de sedan kan soka sig vidare. Den nya teknologin
fordrar att anvindarna i forvég vet vad de skall soka efter, i varje fall i huvud-
sak. Nar storre krav liggs pd anvédndaren talar mycket for att tidnings-
spridning via dator kan leda till en 6kad social snedférdelning i medborgarnas
informationsinhédmtande.

Andra forindringsmonster

Sé langt har vi utgétt fran konkurrens- respektive komplementforhéllanden
som kunnat foras tillbaka till mediernas karaktir eller deras innehall. Det finns
emellertid ocksa relationer som endast med svarighet later sig hérledas pa
detta sitt — satellit-TV-tittandets inverkan pa den lokala morgontidnings-
lasningen.
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I flera studier har det kunnat pavisas att andelen regelbundna morgon-
tidningslésare 4r ldgre bland personer som har tillgang till satellit-TV och som
ofta ser p& sadana kanaler. Ett forsta forsok till forklaring 4r att sambandet dr
skenbart; det finns ingen egentlig relation utan det beror p4 att det ror sig om
yngre personer; dessa ldser traditionellt morgontidningar mindre regelbundet,
samtidigt som de &r intresserade av satellit-TV. En mer detaljerad genomgang
visar emellertid att sambandet finns i alla aldersgrupper (tabell 5.9).

Ar det da satellit-TV-tittandet som ér "orsaken" till den mindre regelbundna
morgontidningsldsningen? Inte heller detta antagande héller fér en nirmare
provning. Bland dem som har tillgang till satellit-TV via parabol ligger mor-
gontidningsldsningen Gver genomsnittet. A andra sidan visar sig kvills-
tidningsldsningen vara hogre dn genomsnittet bland dem som ser satellit-TV
via kabel.

Tabell 5.9 Tillgang till satellit-TV respektive utnyttiande av nyheter i
TV3/TV4 och morgontidningsldsning (procent)

Morgon Har kabel-TV Har parabol TV3-nyheter TV4-nyheter

tidnings

lasning Nej Ja Nej Ja Nej Ja Nej Ja
91193 91:93415.91:3931,:91:93 1:91°193 911,934 91 98; 119111193

6-7d/v |74 68 63 65|70 66 72 70|74 70 59 55|72 63 68 65

35 djv. 67118 1.9 M8ulisl 7.1 8t ANel Ou 161 1 4 e 180 31101 7011166, i 5 2.1
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Anm: Uppgifter frain SOM-unders6kningen

Slutsatsen r att det rader ett komplicerat samspel mellan 4 ena sidan me-
diefunktioner och & andra sidan sociala faktorer. Satellit-TV-tillgdngen har
betydelse for morgontidningsldsning i vissa sociala miljoer, men inte i andra.
Losnummertidningar finns oftare i samma miljoer som satellit-TV via kabel.
Samband av detta slag far givetvis inte tolkas som en fréga om direkta orsaks-
relationer. Satellit-T'V-tittande i kabelhushéll behover inte ha "tréingt ut" den
lokala morgontidningen. A andra sidan ir det rimligt att téinka sig att ett regel-
bundet tittande i dessa hushéll minskar bade utrymme och intresse f6r den lo-
kala morgontidningen; det uppkommer en allmin medieméttnad. Sédana ten-
denser kan skonjas i en aktuell frigeundersokning, ddr manniskor uppger sig
ha minskat sitt TV-tittande under det gédngna aret (Morgonens mediavanor,
1994).
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Resonemanget ger stod at tidigare slutsatser att det inte dr medie-
utvecklingen utan snarare langsiktiga sociala, ekonomiska och kulturella for-
dndringar i samhillet som har luckrat upp ménniskors vana att l4sa lokal mor-
gonpress, men att nytillkomna medier kan gora det svarare for morgon-
pressen att vinna tillbaka dessa hushall i en forindrad social och ekonomisk
situation (Reimer, 1994a, 1994b).

5.7 Dagstidningens styrka

Kapitlet har sokt placera dagspressen i ett system av medier. Frigan ir vad
som &r dagstidningens styrka och mojlighet pa kort och pa lang sikt.

Den forsta omsténdigheten é&r att lokala morgontidningar har sin bas inom
ett bestamt geografiskt omrdde. De dr ddrmed en del i ett slags socialt nétverk.
Tidningarna forstiarker samtidigt detta forhdllande genom att de péverkar 14-
sarnas intressen. Genom att dagstidningen erbjuder bade generell orientering
och praktiskt nyttig information blir den ocksa en naturlig del i ldsarnas dag-
liga liv. En effektiv morgondistribution inom utgivningsomradet har troligen
som ndmnts spelat en viktig roll for att forstirka den dagliga l4svanan.

En andra omstindighet som bidragit till dagspressens starka position i
mediesystemet 4r att tidningsinnehéllet kinnetecknas av en stor bredd. Ge-
nom bredden i innehdllet markeras karaktiren av omnibustidning — en tidning
for alla. Detta &r i sin tur forutsittningen for morgontidningsldsningens
dubbla funktion, dels en vana som garanterar att ldsaren far en 6verblick och
mdjlighet till informationssokning, dels en fordjupning pa for ldsaren viktiga
amnesomraden.

For att en dagstidning skall fungera som ett slags basmedium ér det inte
tillrackligt med den innehéllsliga bredden i sig — ocksd radio och TV har en
sddan bredd, liksom text-TV och videotex har det i dn storre utstrickning.
Den faktor som ger morgontidningen en sérskild fordel ir att den ger en 6ver-
skadlig presentation av innehallet. Dagstidningen r ddrmed litt att hantera
bade for den som bara vill ha den snabba orienteringen och for den som vill
ldasa noga.

En fjdrde omstidndighet som sikerligen haft betydelse for dagspressens
stillning i Sverige &r att dagspressmediet sociokulturellt har varderats hogt.
Detta handlar om prestigen hos dagstidningen. Nir det idag talas om prestige
i samband med tidningslésning och tidningsval betraktas detta ndrmast som
ett metodproblem: i och med att det finns prestige knuten till vanan att ldsa en
tidning &r det svart att veta om ménniskor bekriver sina vanor pa ett riktigt
sdtt. Det som ibland betraktas som metodproblem i ldsvéardesundersokningar
ar faktiskt en av tidningsforetagets viktigaste tillgangar (jfr Weibull, 1989).

Att den lokala morgonpressen pa detta sitt har en stark position vid 1990-
talets borjan innebér pa inget sitt en garanti for framtiden. Nagot forenklat
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kan pastas att de fyra omstindigheter som givit dagstidningarna deras centrala
stéllning i mediesystemet ocksa ér deras svaga punkter.

For det forsta har den lokala morgonpressen sin stabilitet genom att det
finns stabila sociala miljoer med vilka ldsarna identifierar sig. Med andra ord
kan det pastés att den stabilitet som idag rider &r en konsekvens av stabiliteten
i samhllet. Vi kan darfor anta att 6kad social och geografisk rorlighet i olika
avseenden kan forsvaga den traditionella morgontidningens stéllning. Exem-
pelvis tappar dagspressen hushallstickning da antalet enpersonshushall 6kar
eller vid okad omflyttning. Arbetsloshet kan ha samma effekter. Bland de
yngre ér det framfor allt den sociala turbulensen under nagra &r som dragit ner
intresset for tidningsprenumerationer.

Vad giller tidningsvalet i sig dr det ocksa sannolikt att detta i 6kande ut-
strackning blir innehallsméssigt bestamt. Lasarstudier har visat att det gatt
tradition i valet av tidning, men att &mnesintresse spelar en dkande roll. Detta
stiller stora krav pa tidningarnas kvalitet. Den lokala morgontidningen maste
dérfor ha tillrdckligt mycket lokala nyheter for ldsarnas allménna orientering
och tillrackligt mycket information for fordjupning for de sérskilt intresse-
rade.

Kostnadsaspekterna har berorts forhéllandevis litet i detta kapitel. Det har
tidigare framgatt att priset pa tidningen spelar en mindre roll, atminstone s&
lange det inte finns nagot billigare alternativ med samma funktion. Det som
dock kan spela in vad giller tidningsldsningen i framtiden 4r att lisarna av
skil som tidigare berorts troligen kommer att stilla 6kande krav pa kvalitet
och service hos det man betalar for. Vidare finns det ett langsiktigt problem i
det faktum att morgontidningen uppfattas som en rorlig kostnad i hushallet
medan andra medier, t.ex. TV, handlar om en investering dér kostnaden for
anvindningen &r 14g i forhallande till den forsta insatsen och inte séllan upp-
fattas som gratismedier.



6 Dagstidningarna och den politiska
demokratin

Motivet for samhallets stod till dagspressen har varit den betydelse dagstid-
ningarna tillmits for ett demokratiskt samhille. Den forsta statliga pressut-
redningen hade till uppgift att undersoka pressens ekonomiska forutsittningar
samt studera olika atgérder i syfte att skapa goda forutséttningar for en fri
opinionsbildning. Utredningsuppdraget &r karakteristiskt for det synsétt som
har priglat i stort sett alla pressutredningar under de féregéende tva decenni-
erna: att skapa ekonomiska forutsittningar fér en méangfald i opinionsbild-
ningen genom dagspressen.

Pa grundval av de statliga utredningarna kom successivt en statlig press-
politik att utvecklas. Sérskilt de forslag som limnades av 1972 ars press-
utredning har kommit att bli normgivande for de senaste tva decenniernas
presspolitik. Utredningens 6verviganden byggde dels pa en teoretisk analys
av dagspressens uppgifter i samhillet (SOU 1975:79), dels pa studier av hur
dagspressen faktiskt fungerade i opinionsbildningen (SOU 1975:78).

Sedan 1972 ars pressutredning ldmnade sitt betdnkande har det skett stora
férdndringar inom medieomradet, vilket inte minst har framgatt i det fore-
géende. Detta har haft betydelse for mediernas sitt att fungera i politiken, men
ocksé for synen pa mediernas uppgifter i ett demokratiskt samhille. Mot
denna bakgrund dr det viktigt att belysa dagspressens politiska roll vid 1990-
talets borjan. Syftet med detta kapitel &r att belysa hur dagspressen, och andra
medier, forhaller sig till det svenska politiska systemet idag. Dessforinnan
skall synen pa dagspressens roll i den politiska demokratin, som denna har
framkommit i de statliga utredningarna, analyseras.

6.1 Presspolitiska principer

Karakteristiskt for de forsta pressutredningarna var betoningen av pressens
partipolitiska betydelse. Mot bakgrund av den svenska tidningstraditionen &dr
detta knappast nagot sarskilt Gverraskande.

Den partipolitiska traditionen

Synen pa det starka bandet mellan partier och tidningar som ett slags grund
for presspolitiken framkommer sarskilt i den forsta utredningens beténkande
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1965. Efter att ha slagit fast att det fanns ett behov av statligt std konstate-
rade utredningen (SOU 1965:22 s. 119):

"...den enda méjligheten att 6verfora ett statligt tidningsstod till de enskilda
tidningsforetagen &r att gé 6ver de politiska partierna. Detta ter sig ocksa
naturligt redan av det skalet att inte mindre 4n 85% av de svenska dagstid-
ningarna har partipolitisk anknytning. Det foljer ocks3 av att ett av de centrala
motiven for att bibehalla en slagkraftig tidningspress i effektiv konkurrens ér
det demokratiska samhdllets behov av en differentierad politisk opinionsbild-
ning. De politiska partierna dr sledes — tillsammans med sambhiillet och tid-
ningskonsumenterna — huvudintressenter pé tidningsomrédet."

Slutsatsen for pressutredningen var klar: dagstidningar var en del av det
politiska systemet och dirfor automatiskt en angeligenhet for "samhillet".
Den stédmodell som framskymtar i denna diskussion kom aldrig att bli prak-
tisk verklighet. Efter en stark kritik som sérskilt pekade p faran i att binda
upp pressen till de politiska partierna introducerades istillet ett partistod. Tan-
ken med partistodet var att det skulle anvindas for opinionsbildande indamal,
t.ex. stod till den egna pressen.

Samma tankar finns inom 1967 érs utredning. Den bygger i huvudsak p&
1963 érs utredning och utvecklar inte méalen vidare, utan ér priméirt inriktad pa
ekonomiskt-tekniska frégor. Resultat av 6vervigandena blir en samdistribu-
tionsrabatt och pressens lanefond.

1972 ars pressutrednings fyra massmediefunktioner

Som framhalls i direktiven till Pressutredningen -94 ir det de mal som formu-
lerades av 1972 érs pressutredning som har varit styrande for presspolitiken
sedan dess. Det framhalls dessutom att dessa inte "dérefter utsatts for ndgon
egentlig provning".

De formuleringar i 1972 ars utredning som fick ett sérskilt genomslag var
formuleringarna betriffande massmediernas uppgifter eller funktioner i sam-
hillet. Mot hénvisning till dagspressens roll i det politiska systemet fastslar
utredningen att det finns fyra uppgifter som &r sarskilt viktiga:

1. Information. Massmedierna har betydelse for bdde medborgares och poli-
tikers information om vad som hénder i samhillet.

2. Kommentarer. Medierna ger kommentarer och analyser av vad som hinder
i samhillet. Detta gors bade av fristiende medier och av medier som 4r
sprakror for olika samhallsgrupper

3. Granskning. Medierna sorjer som allménhetens foretridare for granskning
och kontroll av olika makthavare i samhéllet ("tredje statsmakten" eller
"Fourth Branch of Government").

4. Gruppkommunikation. Massmedierna har betydelse for kommunikation
inom och mellan organisationer och grupper.

I en analys av dessa funktioner, utférd pa uppdrag av Pressutredningen
-94, utgér Kent Asp (1994) frén att tvé grundlidggande krav méste stillas pa



Dagstidningarna och den politiska demokratin

statsmakternas mediepolitiska mal. Det ena &r att sddana mal skall vara
forankrade i nagot hogre virde, exempelvis en demokratiuppfattning eller i
forfattningen, det andra, att de skall vara vil forankrade i samhillet.

De fyra uppgifter som formuleras som mal i 1972 ars pressutredning var
vil forankrade i samhdllet. Samma synsitt fanns hos 1974 éars radioutredning
och Svenska Tidningsutgivareforeningen, Sveriges Radio och Svenska Jour-
nalistférbundet stillde sig bakom dem. De blev ockséd som regel uppriknade i
grundldggande larobocker inom omrédet (Asp, 1994).

Hur de angivna fyra uppgifterna férhaller sig till den svenska forfattningen
dr mera oklart. I utredningen uttalas visserligen att "massmedierna skall med-
verka till att forstdrka och fordjupa den svenska demokratin”, men det sdgs
samtidigt att det maste ses som naturligt att mélen anpassas till den svenska
demokratins sidrdrag: "den representativa demokratin och organisationernas
stora roll" (SOU 1975:79 s. 292).

En rimlig slutsats dr att de fyra huvudfunktioner som formulerades av
1972 ars utredning &r tidstypiska i sin tolkning av demokratins idé
(Petersson, 1993). Utgdngspunkten dr stats- och myndighetscentrerad.
Uppgifterna ér formulerade som 16sning pa samhillets och de politiska parti-
ernas problem i friga om fungerande informationskanaler, inte frén ett med-
borgarperspektiv.

Mellan tva pressteorier

For att forstd bakgrunden till att 1972 érs pressutredning formulerade de fyra
uppgifterna pa det sitt den gjorde, ricker det inte att peka pa demokrati-
uppfattningen. Det som speglas i preciseringen av funktionerna ar i hog grad
ett vid tiden rddande synsitt. Detta var i sin tur préglat av de snabba forin-
dringar av synen pa dagspressens roll som dgde rum under 1970-talet.

Inte sillan brukar forhéllandet mellan statsmakten och medierna uttryckas i
form av "massmedie- eller pressteorier” (Siebert, Peterson och Schramm,
1956). I den auktoritira teorin kontrolleras massmedierna av de politiska
beslutsfattarna. Massmediernas uppgift &r att uppfostra medborgarna genom
att propagera for och forsvara statens politik samt att sorja for underhallning
och avkoppling. Kommersiella intressen och konkurrens mellan medier tillats
emellertid inom systemets ram. I den frihetliga teorin betraktas massmedierna
som ett av de viktigaste medlen att fora fram &sikter. Medierna skall dérfor sté
helt fria fran de politiska beslutsfattarna och i det svenska systemet fungera
som en tredje statsmakt vid sidan av regering och riksdag. Den sociala
ansvarsteorin utgar fran kritik av avarter i den frihetliga ideologins sitt att
praktiskt fungera. For att skapa en vidgad yttrandefrihet for medborgarna har
det dérfor argumenterats for att ideologin skulle revideras och kompletteras
med olika krav pa informationen, t.ex. genom en intern kontroll, med-
bestimmande for journalister eller vissa statliga dtaganden.
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Den klassiska framstillningen av medieteorierna har en klart normativ
karaktdr. Den argumenterar for vikten av att den frihetliga syn som kinne-
tecknade de amerikanska medierna under bérjan av 1950-talet borde modifi-
eras genom att inte bara friheten utan ocksé det sociala ansvaret sitts i cen-
trum. D& 1972 &rs pressutredning arbetade med att formulera presspolitikens
mal var det snarast en motsatt dsiktsforskjutning som pagick i Sverige. Det
fanns en uttalad kritik, framst fran journalister, mot dagspressens knytning
till de politiska partierna. Genom bindningen till de politiska partierna,
menade kritikerna, undergrivde partitidningarna méjligheten att kunna
fungera som en tredje statsmakt. Lars Furhoff talade i en debattbok om
"pressens forrdderi " (Furhoff, 1961).

Formuleringen av de fyra uppgifterna i 1972 érs pressutredning represen-
terar ett slags sammanvégning mellan den svenska varianten av teorin om det
sociala ansvaret, partipressen, och den frihetliga syn som holl pa att vixa
fram. Det dr uppenbart att den tredje uppgiften (kritisk granskning) har sina
ideologiska rotter i en frihetlig syn pd medierna, medan den andra
(kommentar) och den fjéirde (gruppkommunikation) nirmast hér hemma i en
svensk partipresstradition som en variant av teorin om pressens sociala an-
svar. Den forsta uppgiften, informationsférmedlingen, far betraktas som en
minsta gemensam namnare, ett grundldggande virde nér det géller pressens
roll i samhéllet.

Detta kan illustreras genom f6ljande figur:

Partipress-
tradition

Grupp- _
/ kommunikation | (socialt ansvar)

Kommentar

Grundlidggande | Information
virde

Kritisk Frihetlig
gra_nskning tradition

Det #r ocksa mojligt att ytterligare precisera mediernas uppgifter med hén-
syn till den roll informationen spelar for allménheten. Med en sédan uppdel-
ning kan kommentatorsrollen ytterligare bestimmas. Mediernas information
moter dd allménheten i tre roller:
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e som medborgare (kommentar till skeendet)
= som viljare (gruppkommunikation, kommentar frén organiserade grupper)
e som konsument (kritisk granskning)

Att uppgifterna pa detta sitt knyter an till olika sidor hos mediernas verk-
samhet och dirmed kunde tillfredsstilla olika synsitt, bade partiernas och
mediernas, ir sikert en viktig forklaring till deras starka samhillsforankring.

Utredningen hade sina rotter i den éldre partipresstraditionen men den
forebadade mycket klart en ny syn pd partipressen genom att den i sin mal-
formulering inkluderade element av 1960-talets syn pd partipressen, samtidigt
som den lyfte fram en frihetlig syn som bl.a. pitalade mediernas sjélvstindiga
roll att som allménhetens foretrddare granska samhéllets makthavare.

Fri asiktsbildning

Resultatet blev att mélen relativt l4tt kunde forankras hos de politiska partierna
och hos tidningsbranschens foretridare, men forankringen i en klar demo-
kratiuppfattning var mindre tydlig. Detta har senare kritiserats av enskilda
forskare. Asp (1994) har menat att avsaknaden av anknytning till en grund-
liggande demokratiuppfattning &r problematisk; detta kan ldtt leda till att
presspolitiken paverkas av dagspolitikens vindar och gynnar vissa grupper i
samhillet. Samma bedomning gor Olof Petersson (1993), som menar att
formuleringen om fri siktsbildning i regeringsformens portalparagraf borde
vara den sjilvklara utgangspunkten. En annan betydelsefull utgangspunkt ér
tryckfrihetsforordningens formulering om "sikerstillandet av ett fritt
meningsutbyte och en allsidig upplysning" (TF, kap. 1). Kent Asp (1992)
utvecklade samma synsitt i en analys av den férda mediepolitiken och
menade att konsekvensen méste bli att mediernas sitt att fungera betraktas
frén ett medborgarperspektiv.

Fran ett medborgarperspektiv ér det centrala att massmedierna forser med-
borgarna med sidan information att de fritt och sjdlvstindigt kan ta stdllning 1
viktiga samhilleliga angeldgenheter, men ocksé ger mdjlighet for med-
borgarna att yttra sig i viktiga frigor. Detta kréver fria och oberoende mass-
medier som granskar skeendet pi medborgarnas viagnar (Axberger, 1992).
Med en sidan utgdngspunkt kommer inte mediernas roll som kommentatorer
eller deras roll for gruppkommunikation med. Dessa tvd uppgifter knyter an
till andra behov #n medborgarnas. Déremot #r det rimligt att tillfoga en forum-
funktion, nagot som f.6. fanns med dven under arbetet med 1972 érs press-
utredning (SOU 1975:78 s. 21), men som inte kom med i slutbetdankandets
malformulering.

Det synsiitt som framtréder i de redovisade analyserna préglas i hog grad av
den frihetliga teorin om mediernas roll i samhillet. Detta mérks framst i beto-
ningen av medborgarperspektivet; det 4r de enskilda individernas mdjligheter
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som stér i centrum, inte kollektiv som organisationer eller andra grupper. Det
dr samma grundsyn som bl.a. priglar den svenska maktutredningens slut-
rapport (SOU 1990:44).

I maktutredningens syn ligger dven ett ifrigasittande av massmediernas
institutionella karaktdr. Det understryks att massmedierna genom sitt sétt att
fungera inte sillan kommer att std i motsats till fri dsiktsbildning i regerings-
formens mening. Det ligger dirfor ett dilemma i att sla vakt om fria och obe-
roende massmedier, i den mén dessa inte tjanar medborgarnas informations-
behov. Enligt maktutredningen ligger 16sningen i demokratins grundprincip:
den kritiska diskussionen (SOU 1990:44 s. 68f).

Maingfaldens roll

En gemensam namnare for den éldre partipresstraditionen och forestillningen
om medierna som en tredje statsmakt, oberoende av politiska grupper, 4r att
virdet av mangfald kraftigt betonas. A ena sidan har man med detta menat
ménga partipolitiska roster inom medierna — nérmast etableringsfrihet. A
andra sidan har det gillt att minga skall ha majlighet att komma till tals i
medierna — ndrmast yttrandefrihet.

I diskussionen av fragan om méangfaldens innebord konstaterar Kent Asp
(1994) att mangfaldsbegreppet 4r mangtydigt och ofta har ideologiska dver-
toner. Det &r djupt rotat i den demokratiska idétraditionen och i den grund-
laggande tolerans for olika asikter som demokratin som styrelseform ytterst
maste vila pa. Forverkligandet av mangfald genom medier kan ske dels
genom tillgdng p& manga olika kanaler, och dels genom att enskilda medier
speglar den mangfald som finns i samhiillet. Ibland beskrivs detta som fragan
om en yttre respektive en inre mangfald (McQuail, 1992).

En slutsats av diskussionen 4r att mangfald kan betraktas mera som ett
medel 4n som ett mal, i varje fall di det giller en mediepolitik som #r
forankrad i en grundldggande demokratiuppfattning. A andra sidan ir det
rimligt att betrakta mangfald som en kvalitet hos enskilda medier eller hos
mediesystemet i stort (jfr Ivre, 1980).

Mediepolitik och medieutveckling

Analysen av 1972 ars pressutrednings presspolitiska grundsyn och det som
diskuterats av maktutredningen har visat hur synen pa mediernas roll i sam-
hllet har fordndrats. Forandringen i synsitt har givetvis ocksa péaverkats av
vad som faktiskt hiant under samma tidsperiod. I det foljande #r avsikten att
belysa i forsta hand forhallandet mellan tidningar och politik frén 1960-talet
till idag.



Dagstidningarna och den politiska demokratin

Det skall dessutom tillfogas att presspolitiska mal mycket vil kan formu-
leras pd en mycket allmén niva, t.ex. som principer med forankring i forfatt-
ningen, utan att detta str i motsittning till férekomsten av konkreta mal nar
det giller specifika presspolitiska dtgérder (Asp, 1994). Sdana mél skall just
avse bestdmda insatser och skall just dérfor inte omedelbart knytas till Gver-
ordnade principer (jfr dock Kopper och Rager, 1994 s. 42ff).

6.2 Dagspress och politik: empiriska studier

Den klassiska bilden av en fungerande partipress har fétt sitt namn fran
Danmark — "firebladsystemet". Firebladsystemet beskriver en situation dér de
fyra stora partierna hade var sin tidning pa varje storre ort. Systemet vixte
fram under 1800-talets sista del och fanns i Danmark kvar till efterkrigstidens
tidningsdod. Det typiska for situationen var att bade tidningarnas innehll och
tidningarnas lasekretsar var partipolitiskt praglade.

Partier och tidningar

Dagspress i alla ldnder har sin bakgrund i nagot slag av politiska ambitioner
oavsett om det gillt att halla medborgarna i schack som i friga om Ordinari
Post Tijdender pa 1600-talet eller att kritisera det kungliga envéldet som
Aftonbladet pd 1830-talet. Det karakteristiska med den politiska pressen i
Sverige har varit att den ganska tidigt kom att institutionaliseras som en for-
lingning av de partipolitiska &siktsriktningarna. Som tidigare redovisats dgde
denna process huvudsakligen rum under andra hilften av 1800-talet. D&
skapades nira kontakter till de politiska partierna, antingen dgarmassigt eller
personellt sévil som innehallsméssigt.

Medan partianknytningen i manga andra linder upphdrde under 1940- och
1950-talen 4r den partipolitiska orienteringen fortfarande ett typiskt monster i
Sverige. Ar 1993 angav ca 130 dagstidningar att de foretriidde en politisk
linje. Dessa utgjorde ca 75 procent av det totala antalet dagstidningar i
Sverige. De hade tillsammans drygt 80 procent av den samlade tidnings-
upplagan (tabell 6.1).
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Tabell 6.1 Antal tidningar och totalupplaga 19581993 fordelade efter
tidningarnas politiska linje

Politisk Antal tidningar Andel i procent av TS-upplagan
tendens 1958 1963 1973 1983 1993| 1958 1963 1973 1983 1993

m, fp,c 133 110 100 99 98 i 71,5 657 649 653
s,V 37 34 2% 39 30 237 2424 V905" 20158 4
Ovriga 30 26 22 38 48 4,6 43 1338F i 1000863

Totalt 200 170 149 171 176 100 100 100 100 100

Anm: Uppgifter fran MedieSverige 1993, TS-boken 1994

Den borgerliga pressen har varit storst under hela efterkrigstiden. Ande-
larna har varit relativt konstanta med ca 70 procent for borgerlig och 20
procent for socialdemokratisk press. En relativt stor férindring skedde dock
1972 dé Dagens Nyheter 6vergick till beteckningen oberoende. Detta med-
forde att gruppen Gvriga signaturer nu utgér 15 procent av den samlade upp-
lagan. Med tanke pa att tidningen for ledarredaktionen angivit en liberal linje
kan tidningens placering diskuteras. I en aktuell analys av den svenska poli-
tiska pressen (Hadenius och Anderberg, 1994) har tidningen forts till den
borgerliga gruppen.

Aven om det séledes visar sig att den svenska dagspressen har haft i
huvudsak samma partipolitiska férdelning under de senaste decennierna inne-
bir detta inte att pressens politiska roll har varit oférindrad. Redan av de
partipolitiska signaturerna &4r det idag uppenbart att tidningar i varje fall
onskar presentera sig som oberoende i forhéllande till det parti vars linje
anges.

Partipress &r inte ndgot entydigt. Inom forskningen har det markerats att
tidningar kan vara knutna till partier genom féretagsmassiga, innehallsliga
och ldsarmissiga band. Det har redan tidigare ndmnts att tidningar som har
anknytning till centern och socialdemokratin inte sillan har dgarmissiga rela-
tioner, medan tidningar med liberal eller moderat vinjett har privata dgare
(Hadenius och Weibull, 1991).

Oversikten av dagspressens dgare har visat att huvudménstret fortfarande
giller. Genom A-pressens konkurs 1992 har den socialdemokratiska pressen
dock blivit spridd pa flera dgare, varav huvuddelen &r politiska och fackliga
organisationer. I strikt mening har detta inneburit att, a&tminstone under en
dvergéingsperiod, ett antal tidningar inom den forutvarande A-pressen t.o.m.
har varit mera partianknutna &n tidigare: det av socialdemokratiska partiet hel-
dgda Rospress AB overtog 1993 sju av de tidningar som #gdes av Avisa, det
bolag som &vertagit ansvaret for A-pressen efter moderbolagets konkurs.
Under véren 1994 saldes tva av dessa vidare till lokala intressenter (Hadenius
och Anderberg, 1994 s. 57f).

Ett annat utmérkande drag for gandet ér att partipolitisk samstimmighet
inte séllan kommit att utgora grunden for samarbete, utan att det ror sig om en
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partidigd press. NWT-gruppen bestar i huvudsak av tidningar med en moderat
orientering. Detta skall inte forstés sa att familjen Ander avsett att bygga upp
en moderat tidningskoncern, utan att detta var de tidningar som koncernen fétt
mojlighet att forvirva. Det korsvisa dgande som forekommer mellan ett antal
liberala tidningar kallas Liberal Press KB och har bl.a. avsett att motverka att
dgare med annan politisk inriktning koper tidningarna (jfr Nilsson, 1993).
Forskare har beskrivit detta s att de traditionella partipressgrupperna har
kommit att ersittas av vad som har kallats partipolitiskt avgransade tidnings-
sfdrer.

Ett politiskt nitverk

Det kan diskuteras om det #r rimligt att tala om sférer i organisatorisk mening
nér vi grupperar den svenska dagspressen pa detta sitt. Det som dock &r ut-
mirkande for pressens olika grupperingar &r att dessa i hog grad har en parti-
politisk tradition. I de nétverk som bildas ryms bade politiska och ekono-
miska transaktioner (Hadenius och Weibull, 1991).

Den naturliga bakgrunden ir att personsambandet mellan tidningar och
partier traditionellt varit starkt. Under ldng tid var det typiska monstret att
ledande personer pé tidningarna hade politiska uppdrag, inte séllan som valda
ledaméter i riksdag och kommuner. Partiforetradare var ofta ledaméter av
tidningarnas styrelser.

Aven om monstret har éndrat sig vad giller offentliga fortroendeuppdrag
finns det fortfarande manga kontaktytor mellan redaktorer och partier. En
enkiit till svenska pressens ledarskribenter 1993 visade att en femtedel av de
socialdemokratiska och en tredjedel av de centerpartistiska skribenterna var
aktiva inom sitt respektive parti (Nord, 1993, s. 88ff). Samma studie visade
att 80 procent av de socialdemokratiska ledarskrivarna regelbundet deltog i
redaktorstriffar. Motsvarande andel for centerskribenterna var 70 procent,
medan andelen for liberala och moderata skribenter var drygt 50 procent.

Slutsatsen ir att det finns en betydande kontaktyta mellan partierna och
tidningarnas politiska redaktorer. Detsamma giller emellertid inte nyhets-
journalisterna. D4 pressens partianknytning var som starkast sympatiserade
de flesta journalister med den egna tidningens linje (Soderstrdm och
Ahrnstedt 1958). Tidningsdéden under 1950- och 1960-talen innebar dock en
stigande partipolitisk heterogenitet pa redaktionerna. Successivt Skade an-
delen journalister som arbetade pé tidningar med vars politiska linje de inte
sympatiserade (tabell 6.2).
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Tabell 6.2 Journalister som arbetar pa tidning som tillhor motsatt politiskt
block (procent)

1968 1973 1989

Andel i procent 14 27 ca 40

Kommentar: Det dr endast de som angett partisympati och som kan hinféras till
socialistiskt block (vpk eller s) eller borgerligt block (c, fp eller m) som 4r med i tabellen.
Procentandelen anger med andra ord andelen journalister med s-blocksympatier som arbetar
inom borgerlig press plus andelen b-blocksympatier som som arbetar inom
socialdemokratisk och vpk-press.

Anm: Uppgifterna for 1968 och 1973 4r hamtade ur SOU 1975:78, tabell 1. 1989 &rs siffra
ar framtagen efter bearbetning av Petersson-Carlberg (1990), tabell 6.5, s. 121. I det senare
fallet anges en ca-beteckning eftersom det handlar om beréknad uppgift (den gar inte att fa
fram direkt ur tabellen). Uppgifter frain Weibull m.fl. (1991, s. 74).

Till detta kom att samhillsklimatet 4ndrade forutsittningarna for journa-
listiken. Partipolitiska beddmningar som grund for nyhetsvirderingen upp-
fattades allt mera som illegitima. Som framgétt i det foregdende avsnittet
borjade en mer frihetlig, anglosaxisk mediesyn att gora sig gillande. Grund-
tanken i denna var rollen som tredje statsmakt. Medierna skulle vara obe-
roende granskare av skeendet och ledas av professionella journalister, men de
skulle ocksa ha ett socialt ansvar gentemot sin publik.

Belysande r journalistkdrens syn pd de fyra uppgifter for medierna som
formulerades av 1972 ars pressutredning. I det fljande anges andelen av de
svenska journalisterna som 1989 bedomde respektive uppgift som "oerhort
viktig" (Weibull m.fl., 1991):

* att som allménhetens foretriidare granska den verksamhet som utévas av
de inflytelserika i samhiillet, 80 procent

* att ge den information som #r nédvindig for att medborgarna skall kunna
ta stéllning i samhallsfrdgor, 73 procent

* att fristdende eller som sprakror for organiserade samhillsintressen
kommentera skeendet i samhéllet, 26 procent

* att frimja kommunikation inom och mellan politiska, fackliga och andra
ideella grupper, 12 procent

Information och granskning #r saledes tvd sidor hos den journalistiska
yrkesrollen som anses sarskilt framtridande: genom att framhiva gransk-
ningsuppgiften markeras journalisternas vilja till oberoende. Medierna skall
sjdlva granska och informera, medan det anses mindre viktigt att vara en del i
andra sociala och politiska processer, dvs. sidana uppgifter som nira an-
knyter till partipresstraditionen (se ovan).

En studie av informatorer inom néringsliv och forvaltning visar ligre siff-
ror pd granskning och hégre pé information. 1972 4rs pressutredning visade
redan i en av sina egna studier att politiker framfor allt betonade informa-
tionsuppgiften, men ménga betonar dven dagspressens roll som ett forum for
olika politiska dsikter (SOU 1975:78 s. 145).
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Analysen illustrerar tidigare antaganden om att olika grupper i de fyra
uppgifterna kan finna atminstone négon som ligger i linje med den egna
grundsynen.

Journalistisk professionalisering

Det dr sjdlvklart att den redaktionella omorienteringen i synen pa dags-
pressens uppgifter i samhillet har haft konsekvenser for journalistiken.
Redaktionellt arbete har kommit att i allt storre utstrackning préglas av andra
bedomningar 4n partipolitiska. Detta har som regel beskrivits som uttryck for
en professionell journalistik. Den senare har visat sig vil kunna forenas med
en ekonomiskt inriktad dagstidningsutgivning, dér andra 4n de politiska parti-
erna engagerat sig i dgandet.

Utmirkande for den professionella journalistiken r saledes inte att den
politiska bevakningen i sig har minskat, utan frimst det faktum att den in-
fallsvinkel som viljs i minskande utstrickning ar partipolitiskt betingad. Detta
kan illustreras med storstadstidningarnas bevakning av tre partikongresser
1990 och 1993: den socialdemokratiska partikongressen, den moderata parti-
stdimman och folkpartiets landsméte (tabell 6.3).

Tabell 6.3 Arbetets, Dagens Nyheters och Svenska Dagbladets nyhets-
bevakning av den socialdemokratiska partikongressen, den moderata
partistimman och folkpartiets landsmote ar 1990 och 1993 (spaltcentimeter
perdag)

Kongress Antal spaltcentimeter per dag
DN SvD Arbetet Genomsnitt
1990 #1993 2199041993 1990 #1993 | 1990 ~'1993
(s)-kongressen 1999 1410 | 1713 1263 |2493 2485|2068 1719
(m)-stimman 664 7L 754 956 367 260 595 596
(fp)-landsmote 713 732 728 608 273 266 571 535

Anm: Media Monitor, februari 1991 och december 1993

Studien av Dagens Nyheters, Svenska Dagbladets och Arbetets kongress-
rapportering 1990 och 1993 4r anmérkningsvért likartad — och bada aren visar
sig samma huvudtendenser:

e samtliga tre tidningar ger storst uppmérksamhet at den socialdemokratiska
partikongressen. Detta uttrycker en gemensam nyhetsvirdering att det
storsta partiets kongress (1990 ocksa regeringspartiets) dr den storsta och
den journalistiskt sett mest intressanta.

* samtliga tre tidningar §verrepresenterar det parti som traditionellt stétt tid-
ningen nérmast. Av all kongressbevakning i Arbetet faller bada aren ca 80
procent pé (s)-kongressen, och bara omkring 10 pa vardera av de tva
andra kongresserna. (m)-stimman far i Svenska Dagbladet 25 procent
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(1993 35%) av kongressbevakningen och i Dagens Nyheter 20 procent
béda éren. Folkpartiets landsméte far i DN storre uppmirksamhet 1993 4n
1990.

Det redovisade exemplet illustrerar hur det samtidigt kan finnas en pro-
fessionell nyhetsvirdering och en partipolitisk orientering i dagspressens be-
vakning.

Dagspressen och den partipolitiska bevakningen

Den sirskilt intressanta aspekten i partipressens forindrade roll 4r hur den
partipolitiska bevakningen férindrats 6ver tid inom olika typer av dagstid-
ningar. Kunskapen om detta har varit timligen begrinsad; det har gjorts
studier av storstadspressen, medan de lokala morgontidningar som utgor
huvuddelen av den svenska dagspressen inte dr undersokt. Mot denna bak-
grund har inom ramen for Pressutredningen -94 genomférts en studie av
nyhetsurvalet i nio landsortstidningar i valrorelsen 1991 (fér metodfragor se
Svedberg, 1994). Denna dr genomford enligt samma principer som tidigare
studier och &r en del av en tidsserie som startade 1979. P4 detta sitt kan
langsiktiga forandringar i pressens partipolitiska karaktir studeras mera in-
géende.

De genomf6rda studierna tar sikte pa hur de politiska partierna behandlats
bade pa nyhets- och pa ledarplats. Analysen av nyhetsmaterialet visar att val-
rorelsebevakningen, och bevakningen av riksdagsvalet, har minskat i sju
landsortstidningar av nio, medan den 6kat i de undersokta storstadstidning-
arna. En annan tendens &r att bevakningen i sig dr mera rapporterande till sin
karaktir. Det handlar mera om vad som hénder &n att partierna for en debatt
inom tidhingarnas ram genom att framfora kritik och krav. Denna tendens
giller alla undersokta landsortstidningar och f6r sd gott som alla partier. En
tredje tendens dr att alla undersokta tidningar har minskat sin relativa upp-
marksamhet for det egna partiet.

Det centrala i studien &r frigan om partiskheten i rapporteringen. Denna
redovisas i form av ett s.k. AB-index, dir det totala antalet ginger partierna
far komma till tals genom att framtriida relateras till antalet positiva respektive
negativa omtalanden (Asp, 1982, 1986). Figur 6.1 visar den sammantagna
bilden for behandlingen av socialdemokraterna respektive de borgerliga parti-
erna 1979-1991. For storstadstidningarna, och radions respektive tele-
visionens nyheter, finns uppgifter for varje valdr, fér landsortspressen finns
uppgifter for 1979 och 1991.

Béde analysen av storstadspressen och landsortspressen visar att partisk-
heten i den politiska nyhetsbevakningen under riksdagsvalrorelserna har min-
skat under perioden 1979-1991.



Figur 6.1 Partiskheten i dagspressens behandling av de politiska partierna
(regeringsalternativen) under riksdagsvalrorelserna 1979-1991 (AB-index)

A) Storstadspress samt Rapport, Aktuellt och Ekoredaktionen de fyra sista

veckorna fore valen 1979-1991
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Kommentar: Partierna har grupperats som regeringsalternativ i tvd grupper.
Anm: Asp, K, Partiskheten i Sveriges Radios och TV4:s nyhetsprogram under 1991 ars
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B) Nio landsortstidningar de tvd sista veckorna fore valen 1979 och 1991

1979 1991
Socialdemokratisk Socialdemokratisk
overvikt overvikt
+ 60 + 60 -
+ 40 + 40
ABL (+38)
FKT (+35)
+20 + 20 -
VF (+14)
ABL (+8)
0 0- VFE (+1)
FKT (+2)
GD (+8)
HT (+14)
+ 20 - HT (+23) + 20 - BT (+19)
EK (+22)
GD (+31) NWT (+30)
BT (+36) HN (+35)
+ 40 HN (+39) + 40 -
EK (+46)
+ 60 NWT (+59) + 60 -
Borgerlig Borgerlig
overvikt overvikt

Socialdemokratisk press: Arbetarbladet (ABL), Folket (Fkt), Virmlands Folkblad (VF);
centerpress: Hallands Nyheter (HN), Hudiksvalls-Tidningen (HT); liberal press: Eskilstuna-
Kuriren (EK), Gefle Dagblad (GD); moderat press: Boras Tidning (BT), Nya Wermlands-
Tidningen (NWT)

Kommentar: Partierna har grupperats som regeringsalternativ i tva grupper.

Anm: Uppgifter fran Svedberg, H, Massmediernas partiskhet (1994)

I frdga om storstadspressen observeras en klar konvergens i behandlingen
av de politiska partierna 6ver tid. Samtliga undersokta dagstidningar nirmar
sig balanspunkten pé lingre sikt. Samtliga etermedieredaktioner ligger, med
négot undantag, under hela perioden nirmare denna mittlinje. Mellan de tre
storstadstidningarna upptrader samtidigt en viss partipolitisk skillnad:
Svenska Dagbladet ger det borgerliga regeringsalternativet en mera gynnsam
behandling, medan Arbetet har motsvarande 6vervikt for socialdemokraterna.

Ocksa i landsortspressen, dir 1979 och 1991 &rs valrorelser undersokts,
ar tendensen densamma. Ar 1979 var spannvidden stor mellan 4 ena sidan de
tre socialdemokratiska tidningarna och 4 andra sidan den moderata Nya
Wermlands-Tidningen. Ett drygt decennium senare ar rangordningen mellan
tidningarna i stort sett densamma men utfallen har pressats samman; samtliga
tidningar ligger nu titt samlade kring balanspunkten.

Motsvarande analyser har ocksa genomforts pé tidningarnas ledarmaterial
1991. Det visar sig att detta pd en helt annat sitt &r partipolitiskt polariserat.
Spridningen i dsikter &r stor, om 4n négot mindre &n 1979, och gar i for-
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vantad riktning (Svedberg, 1994). Detta #r ett forvéntat resultat med utgéngs-
punkt fran tidigare observationer av ledarskribenternas partianknytning
(Nord, 1993).

Slutsatsen 4r att journalistikens professionalisering har kommit att prigla

ocksa den politiska nyhetsbevakningen — och att denna fordndring forst slog
igenom i storstadspressen, for att successivt ocksa karakterisera landsorts-
tidningarna.
En invindning mot denna slutsats skulle mojligen kunna vara att de redo-
visade analyserna avser nationella hindelser, inte lokala. Minskningen i
landsortspressens bevakning av riksdagsvalet mellan 1979 och 1991 tyder pa
att det dr lokala fragor som far storre utrymme. Detta har ocksa klart fram-
kommit i en studie genomford pd uppdrag av folkstyrelsekommittén (Asp,
1987).

Allt talar for att ocksd den minskade partipolitiseringen p& nyhetsplats
géller dven lokala hindelser. Exempelvis framkom det i en studie av hur
dagspressen i tre regioner behandlade nedldggningar i sjukvéarden under
forsta halvdret 1993 att de partipolitiska bedomningarna var klart under-
ordnade exempelvis lokalintresset (Svedberg och Weibull, 1994). Samma
slutsatser har dragits i flera andra undersokningar (Hadenius, 1990 och
1993).

Ledare och debatt

Aven om ledarsidorna fortfarande #r betydligt mera partianknutna #n nyhets-
bevakningen &r asiktsskillnaderna inom partigrupperingarna betydligt stérre
dn de har varit tidigare. Regeln dr dock att det gar en klar grins mellan den
socialdemokratiska gruppen och den borgerliga (Hadenius och Weibull,
1991).

Sjdlva forestdllningen om ledarsidorna som en samlad politisk kor har sitt
ursprung i "firebladssystemet”. P4 ledarplats skulle debatten foras mellan
tidningar med olika partisignatur. Radions tidningskronika ér fortfarande ut-
tryck av denna betoning av yttre méangfald. Under 1980-talet har dock bilden
fordndrats drastiskt. I synnerhet dr det viktigt att peka pa den roll som tid-
ningarnas debattsidor har kommit att spela. De introducerades i sin nuvarande
form pé& 1970-talet. Debattavdelningarna redigeras visserligen som regel av
den politiske redaktoren eller en person knuten till ledaravdelningen. Men
detta innebdr inte att diskussionsinldggen pd samma sitt som ledarna skulle
vara bestdmda av tidningens farg. Har handlar det ndrmast om en strdvan till
inre méangfald (Hadenius och Nilsson, 1992).

Det typiska draget i denna utveckling dr att den i forsta hand &gt rum pa de
stora, dominerande borgerliga tidningarna. Detta #r foga 6verraskande. De
stora tidningarna har dels en partipolitiskt blandad publik att tillfredsstilla,
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dels genom stor spridning en attraktionskraft for kolumnisterna. Motsvarande
giller inte for exempelvis smé socialdemokratiska landsortstidningar.

En viktig aspekt pa dagspressens roll som debatt- och &siktsforum 4r med-
borgarnas mdjlighet att komma till tals. Ett allmént intryck av den svenska
pressen &r att insdndar- och debattsidor erbjuds timligen generdst &t dem som
vill bidra. Redan studier fran kdrnkraftsomréstningen 1980 visade att den
opinion, som tidningarna kritiserade pé ledarplats — vanligen kérnkrafts-
motstdndarna — fick ett omfattande utrymme pé inséndarplats (Lindahl,
1982).

Samma slutsats kan dras av den tidigare refererade studien av dags-
pressens behandling av sjukhusneddragningar inom tre landstingsomraden
forsta halvaret 1993. Denna visade att nistan en tredjedel av debatten fordes
pa insdndarplats. Aven hir gillde att tidningarna pa ledarplats i storre ut-
strdckning var positiva till neddragningarna, medan insindarmaterialet upp-
visade en helt omvind bild. Inte ovintat intog nyhetsmaterialet en mellan-
stillning genom en négot mera balanserad bevakning (Svedberg och Weibull,
1994). Medan politiker och tjanstemin fick utrymme pa nyhetsplats domine-
rade personal och allménhet insédndarsidorna (figur 6.2).

Figur 6.2 Framtridande aktorer i nyhets- och insiindarmaterial rorande
sjukhusneddragningar. Atta tidningar i tre landstingsomréden ( procent)

S04l B Nyhetsartikter
oY [] inséindare
Politiker
Tjansteman 40
20
o ——
-20
Sjukvards-
personal -40
Aliman-
heten  -60
= Landsting Landsting
100 — landsting Datama V-norrland

Kommentar: De tre regionerna ir Bohuslin, Dalarna och Visternorrland. Tidningarna ir
Bohusldningen, Arbetet Nyheterna, Goteborgs-Posten, Falu-Kuriren, Dala-Demokraten,
Nya Norrland, Sundsvalls Tidning och Visternorrlands Allehanda.

Anm: Uppgifter frin Svedberg, H, Weibull, L: Sjukhuspolitik och opinionsbildning
(1994).

Att tidningar fungerar som asiktsforum kan ocksa betraktas som ett uttryck
for publicistisk professionalism. Att allménheten ocksa upplever sig ha denna



Dagstidningarna och den politiska demokratin

mojlighet att medverka och att de nyttjar dem framgar 4dven av den med-
borgarstudie som genomfordes av maktutredningen.

Maktutredningens analyser visade att r 1968 hade 10 procent av allmén-
heten skrivit insdndare eller artiklar till tidningar eller tidskrifter, r 1981 hade
andelen okat till 16 procent och 1987 var den drygt 20 procent. Samma ten-
dens noteras &ven for offentliga opinionsyttringar. En dimensionsanalys indi-
kerar att tidningsskrivandet inte handlar om négon partipolitisk aktivitet; det
karakteriseras som en fréga om individuell opinionsbildning (Petersson,
Westholm och Blomberg, 1989 s. 336ff).

Slutsatsen dr att dagspressen i betydande utstréckning forefaller fungera
som forum for olika opinionsyttringar. Det handlar inte bara om inligg frin
partipolitiska grupperingar eller elitdsikter utan ocksd om individuella
opinionsyttringar.

Partisympati och tidningsval

En tredje indikator pd bandet mellan dagstidningar och politiska partier &r i
vad mén de politiska partiernas sympatisorer i forsta hand viljer att léisa en
tidning med samma politiska firg som de sjilva har. Om vi utgar frin den
huvudtidning ménniskor héller sig med kan vi berikna hur stor andel som
laser tidningar med olika partifirg. Situationen 1987, 1990 och 1993 redo-
visas i tabell 6.4.

Tabell 6.4 Huvudsakligen ldst morgontidning efter partifirg 1987, 1990

och 1993 (procent)
Ar Partifdrg hos huvudsakligen ldst morgontidning:
Socialde- Center- Folkparti/ Moderat Borgerlig Oberoende/ Alla
mokratisk  parti liberal ovrig
1987 14 6 33 18 3 19 93
1990 11 5 33 16 4 19 88
1993 10 6 33 15 4 19 87

Kommentar: Tabellen redovisar andel av allménheten som ldst minst en morgontidning
inom respektive grupp. Procenttalet for alla anger hur stor del av allméinheten som uppger
sig ldsa minst en huvudsaklig morgontidning.

Anm: Data fran SOM-undersokningen respektive &r (Fér SOM 1993 redovisas endast
svenska medborgare).

Den andel av den svenska allménheten som 1993 ldst minst en liberal
morgontidning &r 33 procent, medan andelen som lést oberoende eller andra
tidningar (i forsta hand Dagens Nyheter) #r 19 procent. Andelen for social-
demokratisk morgonpress dr 11 procent. Resultatet ligger nira vad som
kunde forvintas med hénsyn till den samlade dagstidningsupplagan.

7 14-0924
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Med tanke pa att syftet ytterst dr att belysa partipressens forankring dr den
viktiga frdgan hur sambandet mellan ldsarnas partisympati och deras
tidningsval ser ut. Detta presenteras i tabell 6.5.

Tabell 6.5 Huvudsakligen ldst morgontidning efter partifirg bland olika
partiers sympatisorer 1993 (procent)

Partifiarg hos Uppgiven partisympati Alla
huvudsaklig v s c fp m kds mp nyd
morgontidning

Socialdemo-

kratisk 16 18 - 3 3 5 9 il 10
Center-

partistisk 8 6 10 8 6 5 9 7 6
Folkpartistisk/ )

liberal 29 31 36 33 36 39 45 33 33
Moderat 12 10 16 L 25 21 14 15 5
Borgerlig - 3 8 3 4 7 - 15 4

Oberoende/ovrig 27 18 22 31 17 16 1S 5 19

Minst en last
morgontidning 92 86 91 90 90 93 83 84 87

Antal svar S TR 92 149 370 61 53" "110=1"635

Kommentar: Siffrorna anger hur stor andel av respektive partis sympatisorer som har en
huvudsaklig morgontidning av viss politisk farg. Svarspersonerna har i fragan uppgivit
namnet pa sin huvudsakligen ldsta morgontidning. P4 grundval av detta har tidningens
partifirg senare kodats in. Totalsiffran inkluderar dven dem som inte uppgivit partisympati.

Anm: Data fran SOM-undersokningen 1993 (svenska medborgare).

Var sjitte socialdemokrat har en socialdemokratisk tidning som sin huvud-
sakliga morgontidning, medan drygt 30 procent av partiets sympatisorer ldser
en liberal morgontidning. Vidare framgar att andelen med en namngiven
huvudtidning 4r i stort sett densamma for de storre partiernas sympatisorer;
miljopartiets och ny demokratis sympatisorer avviker ndgot genom en nagot
lagre andel dagliga dagstidningsldsare.
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Figur 6.3 De fyra stora partiernas sympatisirer som ldist minst en huvud-
saklig morgontidning med samma partifirg 1956, 1979, 1986, 1987, 1990
och 1993 (procent)
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Kommentar: Procenttalen avser hur stor andel av personer med uppgiven partisympati som
har en huvudsaklig morgontidning med en partifirg som Gverensstimmer med den egna
partisympatin. Siffrorna for 1979 avser egentligen dagligen list morgontidning, vilket dock
ansetts vara likvardigt med huvudsakligen l4st morgontidning.

Anm: Data fran SOM-underskningen (1986, 1990 och 1993 /svenska medborgare/),
Valundersokningen 1979 (Statsvetenskapliga institutionen, Goteborgs universitet) *och
1956 érs siffror 4r en bearbetning av data frin Westerstahl och Janson (1958).

Hur stabilt 4r da valet av partitidning? I figur 6.3 redovisas andelen lisare
av egen press efter partisympati ett antal utvalda &r mellan 1979 och 1993.
Vidare finns redovisat ett genomsnitt som ger ett matt pa den svenska parti-
pressens sammantagna forankring respektive dr. Inte ovéntat visar sig att den
totala andelen ldsare av egen press har gatt ner under hela 1980-talet — frin 31
procent 1979 till under 20 procent 1993. Samtliga fyra stora partiers sympati-
sorer dr mindre trogna den egna partipressen idag n for ett drygt decennium
sedan. Den storsta nedgéngen noteras for socialdemokraterna, dir minsk-
ningen ligger pa drygt tio procentenheter, med viss reservation for skillnader i
berdkningsgrund mellan 1979 och 6vriga ar.

Partipressens forankring bland ldsarna har uppenbarligen minskat. I ett
lingre perspektiv ar det senaste decenniets forandring relativt begriinsad. Den
stora nedgdngen #gde rum redan under 1950- och 1960-talen; &r 1956 var den
totala andelen som héll en prenumererad dagstidning vars politiska linje Gver-
ensstdmde med den egna partisympatin hela 51 procent. For socialdemokra-
tiska sympatisorer var andelen 44 procent, for centersympatisrer 43 procent,
for folkpartisympatisorer 65 procent och fér moderata sympatisérer 57
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procent. Annorlunda uttryckt dr andelen socialdemokrater respektive center-
partister som har en egen huvudtidning 1993 mindre 4n en tredjedel av vad
den var for tre decennier sedan. For moderater dr den mindre &n halften.
Utvecklingen har paverkats bade av vad som hént pa dagstidningsmark-
naden (se kapitel 2) och av fordndringar i samhillet. Bland allménheten upp-
fattas inte valet av dagstidning lika mycket som tidigare som en frdga om
politik. Det senare draget &r sarskilt framtrddande bland de yngre och be-
kriftar det som iakttagits i andra analyser om yngre méinniskors annorlunda
syn pa politik och partier (Gilljam och Holmberg, 1993; Oskarsson, 1994).

Finns det ett val av partitidning?

De procenttal som redovisats pa partipressens forankring ger ett allmént matt
pé sambandet mellan partisympati och tidningsval. Procenttalen sidger dock
inget om i vilken man det handlar om ett verkligt val. For att det skall vara ett
val i traditionell mening bor dtminstone tva villkor vara uppfyllda:

 Det skall for det forsta finnas nagot att vilja pa.

» Det skall for det andra kunna pévisas att valet dr grundat pa nagot slag av
medvetna 6verviganden.

Om vi borjar med fragan om valmojligheter dr dessa begrinsade.
Tidningsnedldggningarna under 1950- och 1960-talen medférde att de flesta
flertidningsorter forsvann (jfr kapitel 4). Detta ger ocksa forklaringen till att
den stora nedgéngen i det sammanvigda mattet pa partipressens styrka gar
ner just under denna tid. Alla partier har forlorat ungefér lika mycket i upp-
laga, vilket medfor att nedgangen ar t@mligen likartad bland alla partiers sym-
patisorer.

Tillgdngen pa tidningar som star det egna partiet néra kar sambandet
mellan partisympati och tidningsval. Av moderaterna i stockholmsregionen
héller sig en tredjedel med en moderat tidning som sin huvudtidning, i jim-
forelse med 2 procent i Skéne-Blekinge. For socialdemokratiska sympatisorer
4r motsvarande andelar i dessa tva regioner O respektive 34 procent. Obe-
roende moderata Svenska Dagbladet i Stockholm respektive Arbetet (s) i
Malmé (och socialdemokratiska Sydostran i Karlskrona) gor ett partipolitiskt
tidningsval mojligt for dem som star respektive tidnings politiska linje néra
(jfr Weibull, 1994a).

Ett annat siitt att belysa sambandet mellan partisympati och tidningsval &r
att utga frin sympatisdrernas identifikation med respektive parti. Om vi ser till
1993 4rs procenttal visar det sig att valet av en egen morgontidning bade for
socialdemokrater och moderater 4r klart stérre bland dem som &r Gvertygade
partianhéingare (27 respektive 43 procent) 4n bland dem som inte ar det (9
respektive 19 procent). For folkpartisympatisorer finns inget sddant sam-
band. Detta bekriftar vad som antagits i det foregaende: folkpartisters ldsning
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av liberala hogtackningstidningar ér i mindre utstréickning ett partipolitiskt in-
riktat tidningsval.

Kvillspresslisning och partisympati

Studier av forhallandet mellan partisympati och kvillstidningsval visar att det
finns ett klart samband (tabell 6.6). Andelen socialdemokratiska sympatisorer
som ldser Aftonbladet minst tre ganger per vecka var hésten 1993 27 procent,
bland v-sympatisorerna 16 procent och bland miljépartiets sympatisorer 13
procent. For dvriga partier ligger andelarna endast pd ca fem procent. For
Expressen &r bilden delvis den motsatta. Bland folkpartistiska och moderata
sympatisorer dr andelen regelbundna Expressen-lidsare omkring 25 procent,
bland centersympatisorerna 20 procent och bland 6vriga partier ca 15 procent.

Det finns en klar politisk tendens i valet av tidning. Samtidigt ar det tydligt
att denna inte nodvandigtvis ér enbart partipolitisk utan kanske frimst ut-
trycker en mera allmén symbolvirld, i vilken det ingdr dven andra slag av
ideologiska, sociala och etiska virderingar.

Tabell 6.6 Regelbunden ldsning av Aftonbladet och Expressen efter
partisympati 1990 och 1993 (procent)

Last Uppgiven partisympati Alla
kvillstidning/ v s c fp m kds mp nyd|
regelbundenhet 90 93| 90 931 90 93|90 93|90 93 (90 93| 90 93| 93| 90 93
Aftonbladet

6-7 dagar/v 7149 A410) W] T ] i S A | () 6 5
3-5 dagar/v 9, « 22514 PLON DINBURS | 2| Mg 1Y S ey S ) R 7 6
1-2 dagar/v 20 MU 131 I8y 8uii2 ] 7 6.1 51045 6 2k Wl 21 10: 112

Mera sillan 32, 1301132 ,30]i29,%26[1:30,4-20:] - o7800, 1 23 5SS sE0 5 Mo o BOAYDS
Aldrig 35 28|29 33|58 69|57 71| 63 72 |66 83| 50 65| 48 48 52
Minst 3 dagar/v 16 3127 19| 6 3| 4 3| 6 3|5 Sl ST D IR Rt

Expressen

6-7 dagar/v SERCOIET 61T SO SIS S GRE ORI A3 3 T a9l hosid 10 7
3-5 dagar/v 8 w9l 8 r6li18 £ L9il135 4 Nska ] %9 Sillis 015 13111 10 8
1-2 dagar/v L1 ST SRS 11088 231517 S137 |1 Syiio el G ST RNTO SIS | 1 4 14 14

Mera sillan 83 133] 31 '30].36) 1 36| 36, 529|274 "82: |32+ Lid4i| 135 28| 34 32, 31
Aldrig 42 29%.:42:-451°34 + 27, 24 - 31130\ 32l Ala s 53 1830 3517137 35 40
Minst 3 dagar/v 13 9| 15 12|20 14|23 27|29 20 |11 6l 165 1224 15 20 15

Antal svar 97 4613917271117 921176 140|374 359 71 59| 69 50|106 |1 367 1767

Kommentar: Totalsiffran inkluderar 4ven dem som inte uppgivit partisympati.

Anm: Data frdn SOM-undersokningen 1990 (se S Holmberg, L Weibull: Politiska
oyinioner, Goteborgs universitet 1991).
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Om det nu finns en politisk faktor i kvillstidningsvalet, hur framtrédande
4r den i valet av morgontidningar? Ar kvillstidningen politiskt ett komplement
eller en forstarkning? Med komplement menas da att kvillstidningen i forsta
hand viljs av personer som inte har en partipolitiskt "egen" morgontidning,
med forstirkning att det dr i den senare gruppen som man oftare ldser en
"egen" kvillstidning. Med tanke pa vad som redovisats i det foregéende &r
fragorna i forsta hand aktuella bland socialdemokratiska sympatisorer.

Huvudtendensen stoder framst vad som kan kallas forstiarkningshypotesen
utan att falsifiera komplementhypotesen. Det dr bland de socialdemokrater
som redan har en (s)-morgontidning som ldsningen av Aftonbladet 4r van-
ligast — 29 procent regelbundna ldsare. Bland dem som har en borgerlig
huvudtidning ligger andelarna pa drygt 20 procent. Bland de socialdemo-
krater som inte har ndgon morgontidning &r ocksa andelen Aftonbladsldsare
30 procent. Det senare ror sig framfor allt om personer i Stockholm, dér
kvillspress betydligt oftare 4n i landet i 6vrigt fungerar som huvudtidning i
hushallet.

Aftonbladet tycks séledes verka bade som forstdarkare och som komple-
ment. Tidningen &r ett naturligt tillval for ldsare av socialdemokratiska
morgontidningar, men forekommer i stor utstrackning som komplement. Vi
kan dessutom berdkna tidningens "komplementeffekt" — andelen socialdemo-
krater som ldser egen morgonpress ér 22 procent (1990), medan andelen som
over huvud taget ldser (s)-press minst sex dagar i veckan &r 31 procent.
Differensen mellan dessa tva siffror dr Aftonbladets bidrag till den social-
demokratiska partipressens forankring. Minskar vi kravet pa regelbunden
ldsning av Aftonbladet till tre dagar i veckan stiger andelen av de socialdemo-
kratiska sympatisorerna som haller sig med egen press till 43 procent — varav
Aftonbladet ensam svarar for ungefar hilften.

Trots vad som sagts ovan ér det viktigt att betona att utvecklingen inte har
medfort att pressen spelat ut sin roll som politiskt opinionsorgan bland all-
minheten. Tvirtom &r det mycket som tyder pd att de fordndringar som skett
faktiskt har stéirkt tidningarnas roll i detta avseende.

6.3 Dagspressen och det politiska systemet

Syftet med detta kapitel har varit att belysa dagspressens relation till det poli-
tiska systemet dels i ett idémissigt, presspolitiskt perspektiv, dels p& grund-
val av empiriska studier.

En forsta slutsats 4r att dagstidningarna i ett langsiktigt perspektiv utveck-
lats frn att vara integrerade element i ett partipolitiskt opinionsbildningsystem
till att bli sjdlvstandiga aktorer. Banden mellan dagstidningar och politiska
partier har generellt sett minskat. De dominerande tidningarna — som &r de
storsta inom sina omraden — har varit de forsta att markera ett storre obe-
roende. De mindre tidningarna har fortfarande en storre anknytning till "sina"
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partier. For A-pressen har den nya #garbilden med lokalt dgda tidningar
snarast medfért en ndgot nérmare relation mellan tidningar och parti.

Vad vi ser frdn ldsarperspektivet 4r framvixten av tvé typer av dags-
tidningar. Den ena typen representeras av den lokala dagspressen, dir den
politiska faktorn &r underordnad ménniskors lokala informationsbehov.
Liésarkravet p dessa tidningar ér en bred lokalbevakning inklusive annonser,
trovdrdiga och sakliga nyheter och en tillforlitlig distribution, samt inte sillan
forsok till en inre mangfald i politiska frigor. Om tvé olika lokaltidningar
béda uppfyller dessa krav, kan det finnas utrymme for ett partipolitiskt val. I
motsatt fall forefaller ensamtidningen pa orten fylla det lokala informations-
behovet.

Den andra tidningstypen bestér av sddana tidningar som ir ett tillval. Detta
kan gilla sdvil morgontidningar som Svenska Dagbladet och Arbetet som
kvillstidningar som Aftonbladet. I detta tillval finns det starka inslag av poli-
tisk orientering. Den senare behover inte alltid vara rent partipolitisk utan kan
ocksé handla om en bestéimd virdeorientering, exempelvis ndringslivsvinlig
eller vénsterinriktad. Ocks4 i tillvalet av traditionellt mindre partipolitiskt
profilerade tidningar som Dagens Nyheter eller Expressen ér sddana faktorer
viktiga. Den lokala anknytningen spelar hr inte nagon roll.

Att dagspressen har kommit att generellt minska sin partipolitiska anknyt-
ning innebir emellertid inte att den 6verlag minskat sin politiska bevakning.
Tvirtom forefaller det politiska nyhets- och opinionsmaterialet snarast ha ckat
over tid; att vara en tredje statsmakt betyder trots allt att man ir en statsmakt.

Det kan diskuteras vad som har paverkat utvecklingen. Atminstone fem
samspelande huvudfaktorer torde ha haft sirskild betydelse:

* Uppkomsten av lokala tidningsmonopol. Tidningsnedliggelser under
1950- och 1960-talen medférde att ménga tidningar blev ensamma p4 sina
utgivningsorter. Dessa dominerande tidningar fick genom nedldggelserna
in nya ldsare med andra politiska sympatier &n tidningens. Det var déirfor
viktigt for de stora tidningarna att ha en mindre partipolitisk nyhetsprofil.
De ovan redovisade studierna tyder ocksé pa att stora tidningar har en
storre asiktsméssig bredd 4n sma.

* Professionaliseringen av journalistkdren. De manga nya journalister som
gick in i yrket under 1970-talet hade en annan grundsyn #n tidigare gene-
rationer (Weibull m.fl., 1991). Deras utbildning var lingre och deras sam-
héllssyn sillan i linje med den deras arbetsgivare markerade genom tid-
ningens partifirg. Den nya journalistgenerationen markerade ett avstinds-
tagande frén den partipolitiska traditionen och menade att nyhetsverksam-
het méste bedrivas professionellt.

* Pdverkan fran etermedierna. Inom radion och televisionen var den parti-
politiska nyhetsvarderingen frin starten tabu; under lang tid var éven den
allménpolitiska bevakningen begrinsad (Elgemyr och Cederberg, 1986).
Nir den senare expanderade var nyhetsarbetet néra forknippat med radio-
lagens krav pa saklighet och opartiskhet. Detta slag av balanserad politisk
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journalistik torde bl.a. genom inflytande fran stilbildande redaktioner som
Eko-redaktionen, men ocksé genom journalisters Gvergangar mellan eter-
medier och dagspress haft dterverkningar pa tidningarnas nyhetsbehand-
ling.

* En forbittrad tidningsekonomi och en ekonomisk professionalisering. En
forbittrad tidningsekonomi har mojliggjort att tidningar blivit mindre be-
roende av stod fran andra grupper, t.ex. enskilda politiska partier. Det dr
inte osannolikt att det statliga presstodet i sig haft betydelse for att skapa ett
okat oberoende. Den ekonomiska professionaliseringen kan snarast
betraktas som en vidareutveckling av det som ovan sagts om
forstatidningarnas marknadsanpassning. En professionell ansats pa det
ekonomiska omradet forstirker snarast denna process. Studier av
marknadens behov leder till att tidningar kommer att anpassa sig till
ldsarnas behov och intresse.

e Ett forindrat samhiillsklimat. Bakom de minskade banden mellan tidningar
och partier torde ligga fordndrade forestdllningar om partiers och organisa-
tioners roll i samhillet. Partierna har under 1990-talet forlorat i legitimitet
och allminhetens fortroende for partipolitiken, liksom for andra kollektiva
16sningar, har minskat. Detta framtrader inte minst i maktutredningens
analyser (SOU 1990:44).

Som en f6ljd av de redovisade tendenserna har dagstidningarna sannolikt
fatt ett 6kat politiskt inflytande i sin egenskap av oberoende politiska aktorer.
Det har ocks4 blivit vanligt att tidningar upptrader som ekonomiska aktorer;
den partipolitiska traditionen ldgger inte samma restriktioner pé det ekono-
miska agerandet som tidigare var fallet.

A andra sidan #r det viktigt att understryka att dagspressen visserligen inte
lingre dr partistyrd men att det hos varje dagspressgrupp finns ett slags parti-
politisk tradition som kommer till uttryck i politiska sfarer (Hadenius och
Weibull, 1991; Hadenius och Anderberg, 1994). Inom sfirerna utvecklas det
en allménpolitisk samsyn. Det dr troligen mot bakgrund av detta som man
skall se den vikt som néringslivet lagt vid Svenska Dagbladet. Den senare har
inte avsett att till ett hundra procent behélla tidningen som moderat — det var
for ovrigt efter néringslivets ekonomiska satsning 1973 som tidningen blev
oberoende moderat — utan att Svenska Dagbladet skall vara niringslivsvénlig.
P4 samma sitt syftade sidkerligen inte den liberala pressgruppens forvérv av
Nerikes Allehanda respektive Hallandsposten till att fi dessa tidningar att
forbli folkpartistiska, utan till att tidningarna skulle héllas kvar inom den libe-
rala sfiren (Nilsson, 1993). Det #r sdledes rimligt att pastd att en allmén-
ideologisk grundsyn béde ir en forutsittning for och en konsekvens av att
dgandet dr knutet till en bestimd politisk sfar. Att bide nyhets- och annons-
samarbete ligger inom samma sfir ger denna ytterligare tyngd (Sundin,
1994).

Det finns samtidigt tendenser i annan riktning. En av de viktigaste &r att
tidningar borjat att ingd i koncerner dér det ocksé finns andra medier. Den
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svenska partipresstraditionen har i hog grad varit just en presstradition.
Radion och televisionen har haft en annorlunda profil, dir saklighet och
opartiskhet varit 6vergripande virden, medan film- och musikbranscherna av
tradition har varit i hog grad kommersiellt inriktade. Mycket tyder p4 att tid-
ningar som ingér i det nya slaget av mediekoncerner ocks4 #ndrar sin karaktir
och blir mera av storforetag. Men att tidningsutgivning blir en mera kommer-
siell verksamhet behéver inte betyda att pressen skulle tappa sin opinions-
bildande roll.

Det intressanta med utvecklingen ir att den fortgétt relativt opaverkad av
den presspolitik som lades fast av 1972 ars pressutredning. Som Kent Asp
(1994) pekar pé i sin arbetsrapport till Pressutredningen -94 var 1972 ars ut-
redning framgéngsrik i att formulera mél, vil forankrade i berérda grupper,
men den har haft mindre betydelse genom sina étgirder. Genom maélen gav
man legitimitet dt en journalistisk professionalisering (jfr Furhoff, 1986),
som stérkte journalisternas roll och som bidrog till att den efterstrivade poli-
tiska mangfalden snarast minskade.

Konsekvensen har blivit att det offentliga samtalet numera fors pa villkor
som skapas av en ekonomisk och journalistisk professionalism inom medier-
na. Det har inte séllan férekommit kritik mot denna situation. Det har anforts
att kommersiella bedomningar gor att viktiga men svéra politiska frigor fér ett
undanskymt utrymme eller att journalisterna har dvertagit den politiska dag-
ordningen och styr denna efter sina intressen. Detta &r inte platsen att viirdera
utvecklingen. Klart r dock att utvecklingen har gétt mot en syn dir medier-
nas oberoende betonas, dvs. den frihetliga synen. Det intressanta #r att 1972
ars pressutredning genom sina mélformuleringar troligen forstirkt tenden-
serna.

Den frihetliga synen brukar inte sillan associeras med en positiv virdering
av mediernas centrala stéllning i opinionsbildningen (jfr Axberger, 1992). I
det synsitt som priglar t.ex. maktutredningens analyser ir detta emellertid
inte fallet. Betoningen av medborgarperspektivet innebér en kritik sévil mot
ett partipolitiskt kontrollerat massmediesystem som ett massmediesystem styrt
av journalister (SOU 1990:44 s. 69f; Petersson och Carlberg, 1990 s. 242ff).
A andra sidan ir den forhoppning som uttrycks av maktutredningen snarast
att det skall skapas oberoende institutioner som granskar medierna, t.ex. en
forskning som f6ljer sektorn och dess fordndringar.

201



o

onsbsnATY e deny 1adohers, s, |t moapiniiun e ing, dgl v
doos g ildoe kil ity sl theros os e ded panoirsakal; s 4o el
ve sorstioeroniitagmdos, iolfuasbem st abosiDmae Sy eyitadob e
Dbt vabss vedogd Lol Maicianzood oy gfd o S v aeiibeo
il arte mbah Edvlny e s Auire v iegely o ol veel mea makn

7o evat i v mhiimsuig o nlg A g e it wr el
pnimh ts WWM Argodein v riviad mﬁm

T e tinadyie i e sprinen prasstGiion s wp o2l holelcke RURE soatRtd

i WobsRYS Ve 5 it Md‘e‘mwr@gﬁ'm. Tanite i b At 1901 1

qd‘ﬁmf«mmm iy WAL NN St Sl 02 A1) i
HEa W sttty i )
7 Yiin Wiy T H0GAE i Golhindr
il s DAY o) 13

Sod

-‘Rﬂ#ﬁvg’w ;OI'LI"H'. ', » -' 0 v A AR
E’II 1 amuH 11 thr'! "f.- st g (05104 Wil L
mﬂaﬁ e, m@@y b i

i 96 195 wodafispnusb fom Al [ mﬂﬁz sait el se] it
i Y gl sdenilog Jr—— Bttty N g wyadnatisd slsbnamomoed
-l TS b T ety e Aot i Solt bt 0 et
vl R b i s SR W SRR e b S gt
RS S o e B e gL oV B oA O e OF i

Q001 bttt :50"' Tt R 2Vh Bk olshattsdde fitn
MFWW b soi¢ evirey gmnhmm b
% meneln =hodm fir \'ILLI" g el wlogteiln B duvpuenats & o Daeg iy

m&wm RS S e o B8R
trhm'i i gt dbekinkad | i gttt ped it e
st tathy mﬁn@nmmmmaﬂi R v g 48
fo PR s S mm@mwwmmk@m Yyt
WMWPWWHD&?O 'WWMw
At g iabstie Dt il it i il i b '
1 T P S g i - e oAl S mm&m%

Wi sk curinn i s e o e eSS s BT Hita s
Secikes Alwhagds seapadhie dinilindpostat W A 5 Case ndaingur 20

Pt Salkpri ek, vivas il oF dubeirppan - b olle Jiss kv e s likse
L ek el ARGy, YRR, D i Sllucite cipilg oft pastd it en aibmidar
idealagml prudtisym bk bt en Iirosiesin s e oo s bapsekvens av o
fgmtachst Er Eoumee oY e bevinrod podfuoss offie Ab Bty vhes o b e -
asavgrhate Hpper wn sanng Wl ges dendne vits higara ngt (Sandia
154

e i sandipe fepdenier | o riltming o uv 8e cotfpadtd o
Wdniegar Birus w fugh b Koberrrer Sl et kel fine andia modive, Den

]
K 1
W



7  Miéngfald och mediepolitik

7.1 Mangfaldens innebord

Niér mediekoncentrationsutredningen (SOU 1980:28) skall motivera varfor
koncentrationen pa massmedieomrédet bor motverkas tar man sin utgangs-
punkt i medborgarna: "Ytterst ir det i sin egenskap av samhéllsmedborgare
som (mdnniskorna i allménhet) berérs av massmediernas sitt att fungera. Hir
ar det ritten till fritt meningsutbyte och allsidig upplysning som trider i for-
grunden"” (s. 84). For att yttrandefriheten skall fungera méste ménniskor ha
tillgéng till medierna.

Mediekoncentrationsutredningens utgangspunkt ligger nira de principiella
bedémningar som framkommit vid analysen av 1972 &rs pressutrednings
mélformuleringar. Det &r medborgarperspektivet som lyfts fram. Den intres-
santa frgan dr hir vilka konsekvenser en koncentration pi massmedie-
marknaden kan tdnkas ha fran ett mottagarperspektiv. I det foljande ir avsik-
ten att belysa kravet pd méngfald i ett sddant perspektiv. Den grundliggande
frigan for kapitlet &r i vilken utstrickning och pa vilket sitt befintlig mangfald
utnyttjas.

Inre och yttre mangfald: tre synsitt

Oavsett perspektiv har det 6vergripande mélet bakom konkreta tgirder mot
mediekoncentration som regel varit att skapa eller uppritthilla méngfald. Fo-
rekomst av minga olika roster respektive valmajligheter i medieutbudet har
ansetts vara i linje med grundldggande demokratikrav. Teknikerna for att
uppnd méangfald har skilt sig ndgot mellan olika typer av medier. Den svenska
presspolitiken har utgétt fran att bredd i opinionsbildningen innebir att det
finns konkurrerande eller kompletterande tidningar p varje marknad, dir s&
dr praktiskt mojligt. For radio och TV bedémdes ensamriitt for public service-
verksamhet linge vara det mest lampliga siittet att skapa mangsidighet. Till-
komsten av den andra TV-kanalen férde dock in konkurrenstanken, 14t vara
att denna beskrevs som "en stimulerande tévlan" (avsnitt 5.1).

Beslut om att tillata nya kanaler under 1970- och 1980-talen, i forsta hand
lokalradio, nérradio och lokal-TV, har inte sillan motiverats med en 6kad
méngfald: lokalradion skulle komplettera lokalt dominerande dagstidningar,
ndrradion skulle ge dven de sma foreningarna majlighet att nd ut. Ocks3 i
fréga om den privata lokalradion betonades vikten av manga olika kanaler pa
marknaden.
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Om vi mot den givna bakgrunden reflekterar 6ver pa vilket sétt uppratt-
héllandet av méngfald kan paverka ménniskor som medieanvéndare finns det
Atminstone tva principiellt olika synsiitt (jfr Weibull, 1982). Det forsta forut-
sitter att medborgarna tar del av all relevant information for att kunna fatta
bista mojliga beslut och skulle dérfor kunna kallas for informationsmodellen.
Den motsvarar nirmast den klassiska modellen for fri dsiktsbildning enligt
vilken medborgarna tar del av olika lokala dagstidningar, tittar dtminstone i ett
par nationellt spridda tidningar samt foljer de huvudsakliga nyhets-
programmen i radio och TV.

Utvecklingen av den svenska dagstidningsmarknaden ger en antydan om
att informationsmodellen knappast &r den typiska vad giller det stora flertalet
medborgare. Ett alternativt synsitt presenteras av diskussionsmodellen. Den
innebir att enskilda ménniskor i och for sig utnyttjar ett mindre antal medier,
men att det inom en grupp av ménniskor dnda finns en stor spridning av olika
medier; genom diskussionen i gruppen kommer dédrmed de olika mediernas
utbud ut till alla. En variant av detta synsitt finns i det som brukar kallas opi-
nionsledarmodellen. Denna utgar fran att de samhaélleligt engagerade med-
borgarna aktivt viljer medier som star dem politiskt eller intresseméssigt néra
och att de i sin omgivning for fram det de tagit del av i medierna.

Vid sidan av dessa tvé finns en tredje, principiellt annorlunda syn pé hur
mangfalden slér igenom bland medborgarna. Denna skulle kunna betecknas
konkurrensmodellen. Konkurrensmodellen utgar fran att mangfald i utbudet
av medier i sin tur medf6r en mangfald inom enskilda medier samt att detta
star for en kvalitet hos mediet (jfr Ivre, 1980). Konsekvensen skulle da vara
att dven den som tar del av ett mindre antal olika medier trots allt far del av de
foljder som bredden i det totala medieutbudet har.

Hur de tre modellerna passar in pa dagens situation kan belysas genom
analyser av hur ménniskor utnyttjar den mangfald som idag finns. En séddan
belysning borde dven kunna kasta ljus 6ver vad som sker om denna okar eller
minskar. Avsikten med detta avslutande kapitel dr att forsoka relatera fore-
stdllningarna om mangfaldens betydelse till frigan om mediernas funktioner
for sin publik.

7.2 Tidningsval

Det har fastslagits att svensk dagspress i forsta hand ar lokal. Aven om
Stockholms morgonpress har viss spridning utanfor den egna regionen (jfr
Kratz, 1991) visar sig i praktiken bara de 1osnummerforsalda kvillstid-
ningarna ha ndgot som kan kallas riksspridning. Det statliga presstddet har
ocksé primirt inriktats pa att upprétthalla méngfald pa lokala marknader och i
mindre utstrickning avsett nationella dagstidningar. Samtidigt 4r det uppen-
bart att samdistributionssystemet i praktiken varit en forutsittning for natio-
nell eller 6verregional spridning av storstddernas morgontidningar.
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Dagstidningsmarknaden kan pé detta sitt sigas utgé fran en lokal nivé med
mojligheter till vissa icke-lokala tillval. Till samma slutsats kommer den i f6-
regaende kapitels slut redovisade funktionsanalysen. Detta leder oss till tva
konkreta fragor: hur utnyttjar medborgarna mangfalden pa de lokala markna-
derna och hur kombineras ldsning av lokala tidningar med icke-lokal
dagspress?

Det lokala morgontidningsvalet

Den forsta fragan &r i vad mén ldsvanor och ldsintressen paverkas av situatio-
nen pé den lokala tidningsmarknaden. Skiljer sig andelen lédsare respektive
lasintresset med hénsyn till antalet lokalt utgivna tidningar?

De jamforelser som gjorts mellan ldsvanor i olika marknadssituationer ger
foga beldgg for sadana skillnader. Bade den totala andelen regelbundna dags-
tidningsldsare och andelen som ldser tva dagstidningar ligger pa ungefir
samma niva oavsett om det utkommer en eller flera tidningar pa orten
(Weibull, 1983; Bjorkqvist, 1989). Andelen lokala tvatidningsldsare under-
stiger normalt tio procent; ddremot blir andelen hogre om vi minskar kravet pa
regelbundenhet till bara ndgon gang per vecka — ca en tredjedel tittar at-
minstone da och dé i "den andra tidningen" (tabell 7.1).

Tabell 7.1 Andelen ldasare av tva lokala morgontidningar i omrdden med
minst tva lokalt utgivna morgontidningar (procent)

Omrade Andelen ldsare Antal svar
Dagligen  Négon gang/vecka

Gistrikland 1989 6% 33% 556

1993 8% 28% 545
Kalmar lan 10% 36% 897
Soédermanland 4% 25% 956
Virmland 6% 31% 778

Anm: Uppgifter fran Dagspresskollegiets lokala lisarundersokningar 1986—89

Procentandelarna varierar inte sarskilt mycket mellan olika lokala lédsar-
marknader. I Stockholm 4r andelen som ldser bade Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet omkring fem procent (Weibull, 1984). Det typiska &r sé-
ledes att man haller sig med en lokal huvudtidning.

Valet av tidning 4r i hog grad bestimt av tradition. I denna finns det ett
betydande inslag av politisk lojalitet. P4 néstan alla konkurrensorter &r detta
sdrskilt karakteristiskt for de mindre tidningarna: av deras lasare har en klar
majoritet samma partipolitiska uppfattning som tidningen. Aven om det pa
detta sitt finns en politisk sida i tidningsvalet priglas anda ldsningen i forsta
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hand av intresset for lokala nyheter, inrikes- och utrikesnyheter, sport och
annonser. Detta giller oavsett om man ldser den storre eller den mindre tid-
ningen pa orten.

Den mindre tidningens ldsare tar i nagot storre utstrickning del av opi-
nionsmaterialet i sin tidning 4n vad den dominerande tidningens ldsare gor i
sin. Detta har bl.a. sin bakgrund i att den mindre tidningen i forsta hand lidses
av personer som stér den partipolitiskt néra, ndgot som #ven kunnat utldsas
av foregaende kapitel (jfr dven Bjorkqvist, 1989; Weibull, 1991b).

Det har tidigare fastslagits att det ér svart att exakt bedoma konsekvenser
av bortfallet av en lokal morgontidning. Om vi utgér fran informations-
modellen dr det uppenbart att betydelsen dr mycket begransad. Det édr fa som
anvinder bada tidningarna for sin dagliga information. Visserligen forsvinner
en viss dubbelldsning ndgon gang per vecka, men tidigare refererade under-
sokningar tyder pa att denna mindre ofta avser det redaktionella innehéllet och
mera annonserna.

Om vi utgar fran vad som kallats diskussionsmodellen #r situationen ome-
delbart mera svarbedomd. Det dr uppenbart att politiskt intresserade personer
oftare dr dubbelldsare av tva lokaltidningar #n andra.

Om vi tar Géstrikland och Norrbotten som exempel kan vi konstatera att
det ér i denna grupp potentialen for dubbelldsning finns (tabell 7.2).

Tabell 7.2 Dubbelldsning av lokala morgontidningar i Gdstrikland och
Norrbotten 1992/93 (procent)

Politiskt intresserade Ej politiskt intresserade
Liaser den dominerande Laser den dominerande
lokaltidningen lokaltidningen

6-7d/iv _1-5d/ Nej 6-7 d/v__1-5 d/v_Nej

GASTRIKLAND

Liser den 6-7 d/v 7 9 24 5 9 25

mindre

lokaltidn. 1-5 dv 15 5 4 9 10 6
Nej 29 S 3 25 5) 6

NORRBOTTEN

Liser den 6-7 d/v 9 13 24 7 10 23

mindre

lokaltidn. 1-5 div 10 11 6 9 10 7
Nej 23 3 2 26 5 4

Antal svar: Gavle: politiskt intresserade = 330, ej politiskt intresserade = 284
Norrbotten: politiskt intresserade = 403, ej politiskt intresserade = 290

Bland de politiskt intresserade #r andelen som regelbundet tittar i bada tid-
ningarna 36 respektive 43 procent, bland de mindre intresserade 33 respek-
tive 36 procent. Skillnaderna kan forefalla sma. Till bilden hor emellertid att
de politiskt intresserade i hog grad prioriterar det opinionsbildande stoffet
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(Bjorkqvist 1989, Bjorkqvist-Hellingwerf, 1994c). Detta dr den grupp som
kan sigas nyttja den lokala mangfalden i ett opinionsbildande syfte.

Det dr mycket sannolikt att det hér ror sig om grupper som till en viss del
kan fungera som opinionsledare i politiska fragor och bidra till samhalls-
diskussionen. Om vi vill skatta gruppernas storlek ror det sig i Gévle totalt
om 20 procent av befolkningen, i Norrbotten drygt 40 procent. Det 4r inte
rimligt att tro att alla dessa dr lika aktiva. En rimlig skattning utifran l4s-
monster skulle peka pa att det kan gélla hilften av dessa, dvs. mellan 10 och
20 procent.

Fortfarande &r detta relativt hoga andelar. En forklaring ér att den mindre
tidningen pa bada de undersokta orterna har en férhallandevis hog spridning.
Om vi skulle analysera en konkurrensort &r opinionsgruppen som nyttjar bada
tidningarna troligen mindre; & andra sidan 4r den dé sannolikt mera aktiv
(Bjorkqvist-Hellingwerf, 1994c).

Om vi slutligen provar vikten av det finns tva lokala tidningar i ljuset av
konkurrensmodellen giller fragan i vad man konkurrens beframjar méngfald
mellan eller inom de lokala tidningarna. Har &r det rimligt att anknyta till dis-
kussionen i foregaende kapitel. Dar framkom att tidningar 6ver tid tenderar att
likna varandra. Den journalistiska professionaliseringen gor att virderingen
pé nyhetsplats blir likartad. Detta har visat sig gilla fér bade storstads- och
landsortspressens politiska bevakning.

Givetvis handlar alternativen inte nodvandigtvis om politiska val. Skillna-
der pa ekonomisidor, kulturmaterial eller ndjesbevakning bidrar ocksé till lo-
kal méngfald. Det allminna intrycket av tidigare studier &r att konkurrerande
tidningar inte heller i sddana avseenden uppvisar sd stora skillnader
(Linderoth, 1981; Sj6lin, 1985). Det som skiljer landsortstidningar fran va-
randra dr inte primart politiska eller ekonomiska vinklar pa nyheterna, utan att
de dr ortens tidningar som viljer ett lokalt perspektiv i sin nyhetsvirdering
(Hadenius, 1993; Svedberg och Weibull, 1994). I detta avseende skiljer sig
inte lokala tidningar anmarkningsvart mycket at.

Resultaten pekar pa att den dominerande lokaltidningen inom sig kunnat
svara upp mot olika slag av lokala behov och intressen. Detta ligger i linje
med vad som framkommit i tidigare undersokningar av tidningsutvecklingens
foljder (jfr SOU 1968:48). Inneborden ér saledes att betydelsen av det lokala
innehallet &r viktigare én den partipolitiska faktorn; lasarna viljer i férsta hand
en lokal tidning, i andra hand en med en viss partipolitisk linje. Tillvalet av
den partipolitiska tidningen visar sig dven pa omraden dir valmojligheter
finns vara avhangigt hur bra tidningen ar pa det lokala innehallet inklusive
annonser (jfr Weibull, 1983; Bjorkqvist, 1989).

Nyttjandet av mangfalden i det lokala tidningsutbudet dir sadan fore-
kommer r séledes forhallandevis blygsam, tminstone vad giller daglig tid-
ningsldsning. Det dagstidningstillval som sker &r istéllet i forsta hand inriktat
pa icke-lokala dagstidningar.
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Detta tillval kan i sin tur delas upp i tvé olika typer — morgontidningar och
kvillstidningar. Tillval av lokala tidningar fran andra regioner 4n den egna #r
mycket begrinsat; de forsok som gjorts av lokala tidningar att gé in i en annan
region har ocksd som regel varit utan framgéang (jfr Severinsson, 1989 s.
86ff).

Tillval av icke-lokala dagstidningar

Vad giller tillval av icke-lokala dagstidningar domineras detta av de stock-
holmska tidningarna samt, inom sina respektive regioner, tidningarna i Gote-
borg och Malmé. Andelen som héller sig med en storstadsmorgontidning
som andra tidning i hushaéllet 6kar med nérheten till en storstadsregion. I
Sodermanland &r andelen ldsare av Stockholms morgontidningar drygt tio
procent medan den i Ystad dr endast omkring fem procent (jfr Kratz, 1990b;
1991).

En illustration av de tva tidningstillvalen ges i figur 7.1. Denna bygger pé
siffror fran Gistrikland, men monstret ér stort sett detsamma i andra regioner
som undersokts pd motsvarande sitt. Det visar sig att de som viljer att regel-
bundet ta del av storstadspress utanfor storstadsomradena skiljer ut sig ge-
nom att vara hogutbildade. Bland hogutbildade &r andelen som ldser minst en
storstadsmorgontidning nistan 20 procent.

Niérmare analyser (i forsta hand Kratz, 1994a) visar att det i forsta hand &r
manniskors kulturella orientering som &r utslagsgivande: bland dem som har
ett hogt kulturellt kapital dr sannolikheten for ldsning av storstadspress fem
ganger storre 4n bland dem med lagt kulturellt kapital (jfr dven Kratz, 1991 s.
47). Denna faktor har mindre betydelse bland dem som bor relativt nira ett
storstadsomrade; har dr det ocksa vanligare att denna grupp har storstads-
tidningen som sin enda tidning (Kratz, 1991). Tillvalet av storstads-
morgontidning dr normalt motiverat av ett intresse for inrikes- och utrikes-
nyheter samt nyheter och kommentarer om politik och kultur.
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Figur 7.1 Dagstidningsval i Gavle 1993 (procent)
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Anm: Uppgifter frdn Dagspresskollegiets lokala ldsarundersokningar

Det dr samtidigt klart att den stora majoriteten av dem som léser stor-
stadspress bara léser en storstadstidning. Man viljer att komplettera med den
som ligger den egna orienteringen narmast. Det finns i detta sammanhang
klara skillnader beroende pa om man valt att halla sig med Dagens Nyheter
eller Svenska Dagbladet. For den senare tidningen giller att den har en
mycket stor majoritet moderata sympatisorer bland sina ldsare.

Vad giller tillval av kvéllstidningar &r andelen klart hogre én for morgon-
press. Av allménheten uppger sig omkring 20 procent ha for vana att dagligen
ldsa en kvillstidning; drygt 60 procent har under en genomsnittlig vecka ldst
minst en kvillstidning (Bjorkqvist och Weibull, 1989). Tillvalet av kvills-
tidning dr vanligare bland mén i yngre medeldldern. Det forefaller mycket
ndra kopplat dels till ett intresse for sport och forstroelse, dels till sociala va-
nor, t.ex. att man ir forvirvsarbetande. Till detta kommer ett intresse att upp-
datera sig i vad som hént.

Det vanliga monstret ocksa i ldsningen av nationellt spridda kvéllstidningar
4r att man héller sig till en av de tv4. I valet mellan dem finns, som framgatt
av foregdende kapitel, en klar politisk faktor. Av Aftonbladets dagliga ldsare
1993 var 6ver 2/3 socialdemokratiska sympatisorer, i jamforelse med 1/3
bland Expressens. Aftonbladet har betydelse som partipolitiskt komplement
for de socialdemokrater som av olika skl valt att halla sig med en borgerlig
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lokaltidning. Det 4r dock vanligare att de som lédser en socialdemokratisk
morgontidning ocksa laser Aftonbladet; det finns hér ett klart partipolitiskt
motiv i bakgrunden (Weibull, 1982).

Paraplysystemet

Den allménna tendensen i minniskors utnyttjande av mangfalden p3 tid-
ningsmarknaden &r saledes att detta gir efter niva. Tidningslandskapet 4r ni-
végrupperat — frdn mycket lokalt till nationellt. Detta har i amerikansk medie-
ekonomisk forskning karakteriserats som att tidningsmarknaden ir ett
"umbrella system" (jfr Compaine, 1980). Detta har ocks4 anvints for att illus-
trera den norska tidningsmarknadens grundegenskaper (Hgst, 1991). Centralt
i detta system placerar sig den dominerande lokala morgontidningen inom det
omrédde ddr man bor. For majoriteten #r detta sdledes den enda dagliga lis-
ningen. Det vanligaste tillvalet 4r en losnummertidning. Det férekommer né-
got oftare att hogutbildade viljer till en icke-lokal morgontidning, som regel
en storstadstidning. Valet av tidning paverkas bade av avsténdet till respektive
storstad och av orienteringen hos ldsaren.

Det intressanta &r att det i samtliga tidningsval ocksé finns med ett slags
opinionsfaktor. Ménniskor viljer att bredda sig genom tidningar som star
dem orienteringsmissigt (partipolitiskt) néra, under forutsittning att dessa
ocksd har ett innehall av intresse. Detta giller savil i valet av kvillstidning
som mellan valet av storstadstidning.

Paraplymodellen opererar emellertid inte bara med tvé nivier. P4 en liten
ort i en stor region kan tillvalet vara linstidningen, pa regionnivén en tidning
frin ndrmaste storstad och i regionstéderna samt i Goteborg och Malmé en
morgontidning frdn Stockholm (jfr Reimer, 1987; Ohlsson, 1989; Kratz,
1991). Inom storstédderna kan det dven finnas stadsdels- eller forortstidningar
som representerar ett slags publicistisk undervegetation. Exemplen visar att
det finns en form av "tidningstrappa" som gar fran den lokala till den natio-
nella nivan.

Annorlunda uttryckt representerar olika tidningar olika "virldar"; ldsarna
viljer tidningar frén de vérldar man onskar ingd i. Dessa virldar kan vara
geografiska, sociala, politiska och kulturella. Inom en region sker normalt
valet av tidning pa geografiska grunder, mojligen ocksa pa politiska. P& den
regionala nivan 4r det ofta en fréga om geografiska och sociala motiv, t.ex.
var man arbetar, gor inkop eller har sin slikt (Severinsson, 1989, 1994). P&
den nationella nivén avgor framst politiska och kulturella virderingar valet av
tidning (Kratz, 1994a).

Intresset att halla sig med tidningar av olika slag 4r med detta perspektiv
bestdmt av i vilken grad en person identifierar sig med en viss virld (Stamm,
1985; jfr Joever, 1982). Virldarnas storlek och attraktionskraft kan variera
beroende pd samhills- och opinionsklimat. Under 1970-talet uppfattade
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méanga exempelvis Dagens Nyheter som den opinionsméssigt ledande tid-
ningen, medan 1980-talets samhillsklimat var mera gynnsamt for Svenska
Dagbladet. Detta kan delvis utldsas i utvecklingen av dessa tidningars natio-
nellt spridda upplagor (figur 2.6).

Valet av tidningar frdn de olika virldarna torde bést forstas inom ramen for
det som kallats diskussionsmodellen. Geografiskt dtskilda personer héller sig
a jour med ett skeende eller ett "samtal" som de inte direkt kan delta i men for
ocksé detta samtal vidare. Detta har i litteraturen beskrivits som "imagined
communities" (Anderson, 1991).

7.3 Andra mediers roll

Givetvis #r det inte bara dagstidningar som kan anvindas for deltagande i
sambhiillets olika virldar. Som framgatt av slutdelen av kapitel 5 fyller olika
medier olika funktioner i ménniskors liv. Det dr ocksa uppenbart att det ofta
ar flytande grinser mellan medier i detta avseende. Tidningar och tidskrifter
kan vara viktiga av politiska och kulturella skil, enskilda radio- och TV-kana-
ler ger mojlighet att tillfredsstélla olika smak inom kultur och underhallning.
Det senaste decenniets utveckling har dessutom okat méngden tillgdngliga ka-
naler inom b&da dessa mediesektorer. I det féljande skall vi betrakta ménnis-
kors nyttjande av méngfalden inom mediesystemet i detta vidare perspektiv.

Populédrpress och tidskrifter

I redovisningen av hur populér- och tidskriftsmarknaderna utvecklats fram-
kom mycket tydligt hur utbudet inom denna fétt en allt mer instrumentell ka-
raktir. Huvuddelen av de nytillkomna tidningarna, specialtidningarna, ticker
olika #mnesomrdden — eller med terminologin ovan, olika virldar — dér 14-
sarna kan hélla sig a jour med bade hidndelser och bedomningar. Det kan vara
allt frin motorsport till postmodernism. Ocksa de gamla familje- och dam-
tidningarna har fatt en annan inriktning; de handlar mera om att ge inblick i
andra gruppers eller individers liv.

P4 detta siitt 4r grinsen idag oklar mellan & ena sidan specialiserat material i
dagspressen, sirskilt de tillvalda icke-lokala tidningarna och populér- och tid-
skriftspress & den andra. Exempel pa sidana grinssnitt &r t.ex. kulturdelen i
Dagens Nyheter och Moderna Tider, borsanalyserna i Svenska Dagbladet och
Veckans Affirer samt sondagsbilagorna i kvillspressen och Hént i Veckan.
Det som skiljer 4r att dagstidningarna har stérre mojligheter till aktualitet i sin
bevakning. Undersokningar tyder dock pa att dagspressen numera har en
mindre grad av aktualitet i sitt innehall 4n tidigare (Ekecrantz och Olsson,
1990).
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Det forefaller mot denna bakgrund vara rimligt att betrakta hela systemet av
tryckta medier som en skala av tillval. Som tidigare har framgétt finns det en
typ av tillval som giller politik, ekonomi, kultur i mera traditionell mening, en
som giller olika specialintressen och en som gér mera pé social orientering.
Med ett sddant perspektiv pa tillval av dagstidningar visar det sig att det ir
smd skillnader mellan specialtidningarnas och de s.k. endagstidningarnas siitt
att fungera som komplement. Endagstidningarna forefaller visserligen nigot
oftare vara lokala respektive politiska tillval; de senaste tidningarna som defi-
nierats in i gruppen genom beslut av Presstodsnimnden tycks dock i mindre
utstrdckning vara av sddant slag, t.ex. Broderskap eller Hemmets Vin.

Analysen avser i detta sammanhang inte nigon provning av dagstidnings-
definitionen, utan endast ett forsok att belysa hur olika typer av tryckta medier
fungerar i forhallande till varandra. I termer av de diskuterade modellerna
handlar det i de flesta fall om medier som ger underlag for diskussion.

Radio och TV

Nir det talas om méngfald i anslutning till radio och TV kan detta ha ménga
betydelser. Ursprungligen avsdg den forda politiken en mangfald inom radio
och TV; programforetagen skulle enligt avtalen med staten erbjuda sin publik
ett varierat utbud av program. Vid tillkomsten av den andra TV-kanalen 1969
talades det dessutom om att dstadkomma en stimulerande téivlan mellan kana-
lerna.

Samtidigt har det ibland framhallits att radio och TV genom sitt utbud skall
bidra till méngfalden pd medieomradet. Detta var ett uttalat motiv vid till-
komsten av lokalradion 1977. Det faktum att de flesta lokala morgontidningar
hade en publicistisk dominans inom sina respektive utgivningsomraden an-
ségs ge anledning till en lokal public service-verksamhet inom ljudradio-
omrédet. Tanken blev dock svér att férverkliga, i forsta beroende pa att lokal-
radion i praktiken blev en ldnsradio (kapitel 5).

[ borjan av 1990-talet har tillkomsten av nya radio- och TV-kanaler inom
den privata sektorn medfort en mangfald i utbudet som gér mellan kanalerna.
Det har tidigare pévisats hur detta framfor allt har inneburit en 6kad inriktning
mot forstroelse — ldttlyssnat och littittat — men ocksd inom radio en differen-
tiering efter musiktyp. A andra sidan har samtidigt nyhetsutbudet okat betyd-
ligt genom att de flesta kanaler ocksa erbjuder nyheter. I det féljande 4r avsik-
ten att framfor allt fokusera pa hur mangfalden i nyheterna nyttjas.

Vad giiller den nationella nyhetsverksamheten inom radio och TV finns det
fyra stora, sjélvstandiga redaktioner: Rapport och Aktuellt i SVT, Nyheterna i
TV4 samt Ekoredaktionen i radion. Till detta kommer de regionala nyhets-
redaktionerna inom TV respektive inom lokalradion. Aven for de tva SVT-re-
daktionerna har det funnits ett uttalat mal att de skall konkurrera.
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I avsnittet om publikutveckling visade sig att SVT:s tva redaktioner har
nagot fallande publiksiffror, medan Nyheterna okar sin andel. Ekoredaktio-
nen forefaller ligga témligen stabilt. Frégan 4r d& hur kombinationerna ser ut.
I tabell 7.3 visas ett antal olika kombinationer mellan TV-nyhetsprogrammen.

Tabell 7.3 Regelbundet tittande pd Aktuellt, Rapport och Nyheterna his-
ten 1993 (procent )

Alder Pol. intresse Utbildning
Kombination Alla 15-29 30-49 50-79 Hogt Lagt Lag Mellan Hog
Endast
Rapport 14 2 9 26016 11 16 14 16
Endast
Aktuellt 7 5) i 8 i/ 7 6 7 9
Endast .
Nyheterna 11 20 12 4 0 13 10 13 8
Rapport och
Aktuellt 20 5 12 3T 26 12 28 15 14
Rapport och
Nyheterna 2 1 2 2 2 2 4 1 1
Aktuellt och
Nyheterna 2 4 2 1 3 1 2 2 3
Rapport, Aktuellt
och Nyheterna 6 6 5 6 8 5 6 5 8
Inget 39 56 51 1 628 50 29 46 44
Antal svar 1 747 426 655 658" 1942171789161/ 8514650105330

Kommentar: Med regelbundet menas hir minst fem dagar per vecka.
Anm: Data frin SOM-undersokningen 1993

Drygt 60 procent av allminheten ser pa dtminstone nagot nyhetsprogram i
TV minst fem dagar per vecka. Andelen av allménheten som bara dr inriktad
pa ett av de tre huvudsakliga programmen utgor en knapp tredjedel, 30 pro-
cent stir for olika kombinationer. De #ldsta och politiskt intresserade foljer
nyhetsprogrammen mer regelbundet 4n 6vriga och kombinerar oftare olika
nyhetsprogram.

Omkring 40 procent av allménheten foljer Rapport, Nyheterna har om-
kring 20 procent regelbundna tittare. Den vanligaste kombinationen dr SVT:s
tva nyhetsprogram och dérnist endast Rapport. Detta bekréftar vad som i
kapitel 5 nimndes om att public service-TV har en stark stillning nér det gél-
ler nyheter. I 6vrigt dr spridningen pa olika kombinationer ganska stor.

Inneborden ir att en forhallandevis liten del av allménheten regelbundet
nyttjar mangfalden i TV-nyheterna. Gruppen utmérks av att vara éldre dn ett
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befolkningsgenomsnitt men ocksa vara mera politiskt intresserad. En viktig
forklaring till detta &r dels tillgéngligheten hos TV-nyheterna (Ohlsson,
1989), dels att nyhetsprogrammen ligger inom prime time (jfr Gahlin, 1990).
Ocksa kanalkonkurrensen péverkar dubbeltittandet p& TV-nyheter; ett attrak-
tivt underhdllningsprogram, en langfilm eller dylikt séinker vanligen tittandet
pd TV-nyheter. Den 6kade valfrihet som var en effekt av TV2-starten innebar
att tittarna i storre utstrackning én tidigare valde bort information till férméan
for underhéllning (Berg—Hallberg—Hoijer, 1974). Samma effekt har den
okade tillgdngen pé kabelkanaler haft, liksom tillkomsten av TV4.

Den tredje eternyhetsredaktionen ir Ekot. Andelen som hésten 1993 upp-
gav sig lyssna pd Dagens Eko dagligen var knappt 30 procent, andelen som
lyssnar mera séllan &n ett par ganger i veckan drygt 50 procent (Weibull
1994b).

Det finns tdmligen begrinsade samband mellan att se pa TV-nyheter och att
lyssna pd Dagens Eko. Tendensen ir dock att de som ser bida nyhets-
programmen i SVT samt de som tar del av bade Aktuellt och Nyheterna re-
gelbundet i ndgot storre utstrickning 4n andra lyssnar pa Ekot. De som inte
ser TV-nyheter regelbundet &r inte heller nigra regelbundna lyssnare pé ra-
dionyheter. Eko-lyssnarna skiljer ut sig genom ha ett hogt politiskt intresse
och genom att vara dldre 4n ett befolkningsgenomsnitt.

Sammanfattningsvis giller att det finns en mindre grupp ménniskor som
nyttjar mangfalden av nyhetsprogram i radio-TV: de som Atminstone fem da-
gar i veckan foljer med i tre av de stora redaktionernas program. Denna grupp
utgdr en knapp tiondel av den vuxna befolkningen. Andelen som inte alls
foljer med i ndgot av dessa program regelbundet 4r drygt 20 procent. Kon-
sekvensen av den 6kade kanaltillgingen tycks vara att bida grupperna har
minskat sin andel.

I friga om lokala nyheter i radio och TV giller att andelen regelbundna ny-
hetslyssnare i lokalradion (P4) dr knappt 45 procent av befolkningen och pa
SVT:s regional-TV omkring 25 procent. Lokalradiolyssnandet har &kat nagot
de senaste dren genom kanalprofileringen och tillkomsten av P4, medan re-
gional-TV har tappat négot. Lokala nyheter i TV4 har dnnu si linge en relativt
liten publik — mindre 4n fem procent.

Sammanfattningsvis kan konstateras att omkring 15 procent av allmén-
heten sporadiskt foljer regionala och lokala nyheter i bide radio och TV,
medan drygt 35 procent inte tar del av sidana nyheter i radio eller TV.

En jamforelse mellan nyhetsintresset nationellt och regionalt respektive i
radio och TV ger vid handen att det bakom anvindningsmonstret ocksa finns
vad vi kan kalla en kanalfaktor. De som i TV foljer nationella nyheter tittar
mera regelbundet pd regional-TV. De som foljer lokalradions nyheter &r nigot
oftare Ekolyssnare @n Gvriga. Denna tendens var dock starkare innan lokal-
radion borjade med séndningar i egen kanal (P4).
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Den privata lokalradion forefaller &nnu sa linge ha en relativt liten bety-
delse for lokal nyhetsférmedling. De stationer som inledningsvis har haft
publika framgangar har snarast fatt detta genom sin allmdnna program-
verksamhet och musik dn genom nyhetsbevakningen.

I anknytning till de inledningsvis diskuterade modellerna f6r hur ménnis-
kor tilldgnar sig bredden i medieutbudet forefaller det som kallades informa-
tionsmodellen, i varje fall delvis, vara giltig f6r radio-TV-omradet, medan
dagspressanvindningen ligger ndrmare diskussionsmodellen. I framfor allt
TV utnyttjar en stor del av publiken méjligheten att f6lja bada nyhetsredaktio-
nerna; nagot sadant finns inte pa tidningsmarknaden, eftersom ldsarna vanli-
gen foljer skeendet bara i en morgontidning, i forsta hand en lokaltidning. Till
detta kommer méjligen en kvillstidning nagon eller ndgra ganger i veckan.

Dagspress och radio-TV-nyheter

Tanken pa etermedier som ett sitt att vidga framfor allt den lokala nyhets-
bevakningen har, som tidigare ndmnts, ocksd funnits med i diskussionerna
om utbyggnaden av radio och TV pé den lokala nivan. Fragan ir slutligen hur
anviindning av radio och TV forhéller sig till dagstidningsldsning.

Om vi héller fast vid antagandet att morgontidningen fungerar som ett
slags basmedium (kapitel 5) dr det méjligt att studera hur ménniskor med tid-
ningstillval tar del av nyheter i radio och TV (tabell 7.4).

Tabell 7.4 Nyttjande av nyhetsprogram i radio efter dagstidningslisning
1993 (procent)

Tidningsldsning minst fem dagar per vecka

Radio-TV Ingen Endast Endast Bade morgon- Tva
nyheter dagstidning  kvills- morgon- och kvills- morgon-
tidning tidning tidning tidningar*

Rapport 29 27 44 43 42
Aktuellt 26 22 35 37 36
Nyheterna 18 2/ 18 27 23
TV3-nyheter o 8 3 4 5
Eko-nyheter 24 27 3] 30 38
Regional TV/SVT 18 21 29 28 22
Regional-TV/TV4 5 5 4 5 3
Lokalradio P4 37 40 46 58 42
Antal svar 319 170 978 359 327

*minst tre ganger per vecka; delméngd av ovrigt
Anm: Uppgifter frin SOM-undersokningen 1993
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Det finns inget entydigt monster av komplementforhllande mellan de olika
medierna. Men det finns dndé tendenser som ger en antydan om inriktningen:

¢ De lokala morgontidningslisarna ir inriktade pd Rapport, regional-TV och
lokalradio i P4. Detta ir ett slags standardmeny nir det giller traditionella
svenska medievanor. Karakteristiskt for dessa personer ir att de ir dldre
in befolkningsgenomsnittet och att de har socialt sett stabila vanor och
rutiner. I dessa rutiner ingdr morgontidningen, lokalradion och Rapport
med foregdende regionala nyheter.

* Morgontidningslisare i allminhet, personer som ofta viljer till en andra
morgontidning, dr 6verrepresenterade som tittare pi Aktuellt, men framfor
allt som lyssnare pd radions Eko-nyheter. Det ror sig om personer i
medelédldern, med utbildning 6ver genomsnittet. Dessa ir mindre lokalt
och mera nationellt inriktade.

* Kvillstidningsldsare, personer med kvillstidningsldsning 6ver genom-
snittet dr framfor allt inriktade mot TV4. Den ibland anviinda benémningen
tabloid-TV ger en antydan om inriktningen i gruppens konsumtion. Det ror
sig hir om yngre, aktiva personer med mindre fasta vanor.

* De som inte liser dagstidningar regelbundet ir underrepresenterade pa alla
nyhetskanaler. Inom gruppen ir lokalradion den vanligaste nyhetskillan,
men ocksd Rapport och Aktuellt har en inte obetydlig andel bland dessa.

Nyhetskonsumtionen i olika medier avspeglar siledes i stor utstrickning
vad som kan kallas minniskors olika livssfirer. Det finns en lokalt inriktad,
en mera nationell och en mera ungdomligt kosmopolitisk. K&n, dlder och
utbildning dr egenskaper som kan forklara skillnaderna mellan de olika sfi-
rerna (jfr Reimer, 1994; Joever, 1982). Resultatet ligger i linje med vad flera
analyser pdvisat betriffande sambandet mellan ménniskors orientering och
medieval och uppvisar likheter med den distinktion som inom sociologisk
tradition har gjorts mellan "localists" och "cosmopolitans" (Merton, 1949).

74 Maéngfald och mediefunktioner

Om vi utgdr frdn detta sitt att resonera dr det rimligt att skilja pa fyra tinkbara
orienteringsnivéer: lokal, regional, nationell och internationell. Varje nivé kan
i princip bevakas genom dagspress, ljudradio och TV. Vi fir d4 ett schema
som erbjuder tolv mojligheter. Schemat visar klara likheter med den funk-
tionsmodell som redovisades i slutet av kapitel 5. Slutsatserna gér ocksa i
samma riktning. Med fetstil har markerats de omriden dir respektive medium
dr mycket starkt, med kursiv dir det har viss betydelse.

Under 1970-talet har den svenska morgonpressen fétt en klar tyngdpunkt i
det regionala och lokala, medan i forsta hand Stockholms morgonpress och
kvillstidningarna &r mera nationellt och internationellt inriktade. Ljudradion
har genom tillkomsten av lokalradio gétt frin ett utbud helt priiglat av nyheter
pd nationell och internationell niva till att inkludera det regionala — dock knap-



past det lokala. TV har vidgats pd samma sitt men domineras av nationellt
och internationellt nyhetsutbud.

Mangfald och mediepolitik

Medium som bevakar

Dagspress Ljudradio Television
Internationell 1 2 3
NIVA SOM  Nationell 4 5 6
BEVAKAS Regional 7 8 9
Lokal 10 11 12

Om vi med detta schema som bakgrund pa nytt knyter an till diskussionen
om méngfald kan nigra intressanta iakttagelser goras. For det forsta synes det
uppenbart att mingfalden pd det lokala planet nyttjas i endast begriinsad ut-
striickning nir det giller dagspress, men om vi tar hinsyn till den lokala ra-
dion i P4 blir bilden nigot annorlunda. Uttryckt i termer av schemat har de
flesta ménniskor pa det lokala och regionala planet en dominerande kanal i
den lokala dagspressen (ruta 7 och 10), men tar ocksd del av nyheter i lokal-
radio (ruta 8), och mojligen regional-TV (ruta 9).

Mingfalden inom dagspressen nyttjas mera i det vertikala planet. Tillvalet
dr i forsta hand kvillspress och i nigon mén storstadsmorgonpress (de tid-
ningar som svarar mot rutorna 1 och 4 i schemat). P4 denna nivé viljer publi-
ken vanligen bara en tidning; de som viljer tvd kombinerar oftast en morgon-
och en kvillstidning. A andra sidan nyttjas den existerande méngfalden mera
pd denna niv in pa den lokala — Stockholms tvd morgontidningar ir relativt
jamnstora ute i landet; liksom skillnaderna i de tvd kvillstidningarnas sprid-
ning inte heller ér sirskilt stor.

Totalt sett spelar dock inte tillval av tidningar nagon kvantitativt stor roll i
friga om dagliga nyheter. Den allminna tendensen ir dessutom att detta tillval
minskar i omfattning. Diremot stir TV-nyheterna pa denna nivé (rutorna 3
och 6) starkt. Radions nationella och internationella nyheter (rutorna 2och5)
fungerar for nigra som ett kvalificerat tillval medan de for de flesta dr ett slags
uppdatering.

Mediepubliken forefaller lita valet avgoras dels av hur respektive medium
innehillsmissigt bevakar ett omréde, dels av mediets tillgdnglighet (t.ex. tek-
nologin for formedlingen av detta innehall) — i férhallande till de egna beho-
ven och intressena (jfr Ohlsson 1989). Detta ligger i linje med vad som tidi-
gare redovisats i friga om olika mediers funktioner i forhdllande till varandra.
Nigot tillspetsat kan pastds att ménniskor helt enkelt anvinder medierna efter
vad dessa ir bra pa.

Om vi viljer att som kriterium pd méngfald ta det faktum att samma anvén-
dare tar del av méinga olika nyhetskanaler pa varje nivéd (det som kallats
informationsmodellen) visar sig méngfalden vara begrinsad och i forsta hand
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gilla inom medier, t.ex. olika nyheter i samma tidning eller i Sveriges Tele-
visions kanaler. Bland en mindre grupp av politiskt aktiva och samhiills-
intresserade ménniskor dr mangfalden p4 denna nivé dock forhallandevis stor
dven med detta kriterium.

Det karakteristiska draget for Gvriga dr en forhdllandevis stor specialiserin g
— ett val mellan medier efter vad respektive medium &r bra pa: dagspress pa
den lokala nivdn, TV pé den nationella, radion fér uppdatering och komplet-
tering pé alla nivéer utom den riktigt lokala. I friga om dagspressen gor delar
av publiken ett tillval ovanfor den lokala nivén; hir viljer man vanligen en
tidning. Om vi tillimpar diskussionsmodellen finner vi dock att den existe-
rande mangfalden utnyttjas.

Nya tendenser?

Den foréndring som sedan 1980-talets slut skett inom det svenska medie-
systemet har péverkat publikens nyttjande av medierna. Den fortsatta expan-
sionen av satellitsdndningar via kabel, en tredje marksind TV-kanal och pri-
vat lokalradio har medfért en rad nya valméjligheter. Hittills verkar expansio-
nen inom detta omrédde frimst ha gétt ut dver Sveriges Television. Varken
Sveriges Radios eller den lokala dagspressens nyhetsroll forefaller ha pa-
verkats annat @n i mindre utstriickning.

Uttryckt pd ett annat sitt dr det uppenbart att mangfalden inom medie-
systemet har okat kraftigt i friga om antalet kanaler. Den 6kade mangfalden
giller dock i mindre utstrdckning sidant utbud som kan jimstillas med den
breda nyhetsformedlingen genom traditionell dagspress; om vi begriinsar oss
till nyheter och opinion torde det kunna diskuteras om det Overhuvudtaget
blivit storre valmajligheter genom tillkommande radio och TV-kanaler. MGoj-
ligen har dock utvecklingen inom tidskriftssektorn gitt i sadan riktning.

Miinniskors val av tillgiingliga kanaler bekriiftar denna bild. Samtidigt ir
det uppenbart att informations- och forstroelsefunktioner i medie-
anvindningen inte dr lika tydligt avgrinsade frin varandra som tidigare.
Detta ir till stor del en f6ljd av forindringar i mediernas eget nyhetsutbud
(Hvitfelt, 1994). Ofta brukar detta blandomrade ga under beteckningen
"infotainment". Det intressanta med denna forindring ér att den medfort en
skiktning i publiken, dir éldre framfor allt betonar det traditionellt informa-
tiva, medan yngre prioriterar ett liittare material (Reimer, 1994b).

Det kan diskuteras vilka slutsatser som skall dras av detta. Har yngre
manniskor kanske alltid varit intresserade av ett littare medieinnehall — och nu
har man genom den nya mangfalden fitt 6kade majligheter att realisera sitt
intresse? Eller dr detta en allmin forindring av samhillet, dir de yngre ar
barare av de nya virderingarna? Studier av ungdomskulturen ger stod for att
det r det senare som idr mera sannolikt (jfr Fornis m fl 1992; Fornis,
Bogthius och Reimer, 1993). Vid en beddmning av virdet av mangfald inom
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olika samhillssfirer ér det viktigt att ta hdnsyn till detta. For en stor del av be-
folkningen dr inte samhillet en fraga om politik och opinionsbildning av tra-
ditionellt slag, utan ocksd om andra kulturella uttrycksformer inom den of-
fentliga sfiren (jfr Dahlgren och Sparks, 1991, 1992).
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8 Dagspressen i 1990-talets medielandskap

Dagspressen r ett av vara dldsta massmedier. Ar 1995 ir det 350 4r sedan
den forsta tidningen kom ut. De svenska dagstidningarna har aldrig haft en
sédan stor spridning som under 1980-talet och formodligen inte heller sidana
ekonomiska framgangar som bransch. Frigan dr vilka utsikter dagstidning-
arna har infor 2000-talet.

I den hir rapporten har vi forsokt att dokumentera och analysera ett antal
utvecklingstendenser inom den svenska dagstidningsbranschen, béde i friga
om annons- och ldsarmarknad. Vi har ocksa belyst dagspressen i ett vidare
mediesammanhang av populér- och tidskriftspress, radio och TV samt sa-
tellit- och kabelkanaler, och vi har relaterat dagstidningsutvecklingen till de
statliga insatserna pa omradet.

Den bild som framtrider #r mangtydig. Dagspressen star bade stark — och
svag. Tidningsforetagen expanderar — med de tvingas ocksa att dra ner. Tid-
ningen har fatt en tydligare profil i det nya medielandskapet — men har @nda
tappat terrdng i konkurrensen. I detta kapitel 4r det var avsikt att presentera
vad vi uppfattar som huvudpunkter i dagspressens situation. Tanken &r att
dessa huvudtendenser skall kunna utgora underlag for fortsatta diskussioner
om dagspressens stillning i medielandskapet.

Massmedielandskap i forédndring

Under de senaste decennierna har mediesektorn expanderat. Landskapet har
blivit storre och vixtligheten fortdtad. Massmedierna har okat sin andel av
BNP och en relativt stor del av allminhetens tid dgnas it massmedier. An-
vandningen 4r inte alltid aktiv, men massmedierna har blivit en integrerad del
av var dagliga miljo.

En sédan kvantitativ beskrivning av medielandskapet ger emellertid inte
hela bilden. Nér man studerar utvecklingen pa en ldgre niva framtrdder en rad
skillnader. Ar 1970 var fortfarande grinserna mellan olika medier tydliga.
Dagspressen skilde sig klart frin veckopressen, den privata sektorn klart fran
public service och mediepolitik diskuterades bransch for bransch dven om
man alltid beaktade konsekvenserna for dagspressen.

Det finns medieomraden som inte har forandrats sa mycket som andra eller
lika tidigt. Biografbranschen hade redan fére 1970 fétt en forédndrad struktur.
Organisationspressen kom att forandras forst under 1980-talets andra del.
Den traditionella veckopressens nedgéng hade just paborjats omkring 1970
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men accentuerades darefter. Kvillspressen nadde sin topp i borjan av 1970-
talet och har sedan dess ldngsiktigt forsvagats.

De storsta fordndringarna har dgt rum inom radion och televisionen. Ut-
vecklingen skedde till en borjan i kontrollerade former. Vi fick en andra TV-
kanal, men den organiserades inom public service och utan reklam. Radion
decentraliserades, men det stannade pa lénsniva. I bdda fallen holls det en klar
ragang till dagspressen. Ocks# for den riktigt lokala radion valdes i ett forsta
steg en organisationsform som inte var grinsoverskridande; nérradion blev
foéreningarnas radio och reklam férbjods.

Den storsta fordndringen i massmedielandskapet kom genom television via
satellit och kabel. Utvecklingen inom detta omrade dndrade p& ménga punkter
synen p4 mediernas organisation och finansiering. De nya, kommersiella
kanalerna 6verrumplade delvis de politiska beslutsfattarna. Flera utredningar
studerade det nya fenomenet men négot alternativ till anpassning gavs inte.
Den fanns en stark kraft i utvecklingen; det handlade inte bara om den nya
teknologin utan ocksa om ett opinionsmassigt stod. Avreglering lg i tiden.

I spéren efter svensk television via satellit och kabel kom férst reklam-
finansierad television i en nationell markkanal, sedan reklamfinansierad lokal
radio. P4 TV-kanalen formulerades krav som gjorde att den kunde riknas till
public service-sektorn men pa reklamradion kom inte att stéllas sidana krav.

Precis som tidigare stélldes i debatten fragan om effekterna pé dags-
pressen. Det var naturligt eftersom TV-reklamen kunde tinkas drabba
dagspressens riksannonser och radioreklamen den lokala annonseringen.
Konkurrensen blev dock intensivare inom radio- och TV-sektorn #n mellan
denna sektor och andra.

I den nya konkurrenssitutionen inom radio-TV-sektorn kom den mark-
distribuerade reklamtelevisionen att ta hand om storre delen av TV-reklamen,
videotittande ersattes med tittande pé televisionens nya underhéllnings-
program och det uppstod till och med konkurrens mellan radio och television
genom etableringen av musikkanaler.

Konsekvensen ér att utbudet av kanaler och program har vuxit kraftigt
inom den nationella radio- och TV-sektorn. Samtidigt har satellitkanaler via
kabel tagit hand om delar av hushallens medieunderhallning.

Trots att forandringen av radion och televisionen initierades av interna-
tionella trender har ett resultat blivit att framf6r allt radio men ocksd TV har
limnat rollen av att enbart vara nationella medier, eller mojligen regionala
medier, for att successivt gé in pa lokal niva. Hur fort detta kommer att g8 &r
svarbedomt. Mycket tyder pé att lokal-TV kommer att begrinsa sig till fonster
i nationella kanaler eller bli en del av ett nitverk. Det dr ocksé troligt att ut-
byggd lokal-TV under 6verskadlig tid kommer att begrénsa sig till de storre
staderna.

Den traditionella vecko- och tidskriftspressen har successivt forandrats
men i stéllet har specialtidningar och tidskrifter av olika slag vunnit terridng.
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De stora forlagen har anpassat sin utgivning och erbjuder numera ett mera
diversifierat utbud av publikationer.

Det har tillkommit en grupp seriosa, informativa och opinonsbildande,
icke-dagliga publikationer som ligger pa grinsen till dagspressen som denna
traditionellt har definierats. Det giller bade lokala affarstidningar och s.k.
livsstilstidningar.

Genom forandringarna har medielandskapet 6ppnats for nya aktorer. Bade
utldndska foretag och nya svenska grupperingar har gatt in i de svenska
massmedierna. Dessa har vanligen agerat over flera avsnitt av medieland-
skapet; Kinnevikgruppen ér verksam inom bade radio, TV och tidskrifter.

Sett i ett publikperspektiv finns det en klar tendens att sérskilt TV tagit
hand om underhallnings- och forstroelsefunktionen. Denna har delvis 6ver-
tagits fran populdrpressen, men ocksa fran biograferna; film férmedlas nu
mest via TV. Specialtidningarna har markerat den informativa och instru-
mentella funktionen hos det tryckta mediet.

Dagspressens stillning

I den nya mediemiljon har dagstidningarna i huvudsak behallit sin position
som centrala medier i ménniskors liv. Upplagan har visserligen gétt ned, men
detta giller i forsta hand geografiskt overspridda tidningar — framst Stock-
holms morgon- och kvillstidningar i landsorten. Réckvidden &r i stort den
samma som tidigare, men antalet l4dsta tidningar har minskat.

Dagspressen har tappat nagot i annonsforséljning, i forsta hand till TV,
men nedgangen 4r trots allt relativt begrdnsad. Den har ocksa mera gillt stor-
stads- @n landsortspressen.

Det har under de senaste decennierna etablerats en fast struktur av lokala
morgontidningar som star starka pa sina orter. Dessa har medvetet koncen-
trerat sig pa utgivningsorten bade redaktionellt och ekonomiskt. Tidningarna
har slagit vakt om sin prégel av lokalt bevakningsmedium med stor inne-
hallsmissig bredd och har satsat pa en hog serviceniva inom distributionen.
Detta har fatt ett starkt gensvar fran ldsarna.

De icke-lokala tidningarna dr for de flesta ett tillval; det dr dessa som
framst har drabbats nir de mott konkurrens om hushallens intressen och
pengar fran andra medier. Till viss del kan det rora sig om en konjunktur-
betingad faktor vid 1990-talets borjan.

Over en lingre period finns det en viss forsvagning ocksa i den lokala
dagspressens stillning. Den ér dock dnnu sa ldnge marginell i ett storre
sammanhang. Nedgingen kan dven hdr vara konjunkturbetingad, t.ex.
genom att arbetslosa i mindre utstréickning ldser dagstidningar, men den kan
ocksa ha sin bakgrund i langsiktiga politiska och sociala fordndringsmonster,
t.ex. dndrade livsstilar, 6kad geografisk rorlighet och nya hushéllsvanor, som
kan ha accentuerats av fordndrade ekonomiska forutséttningar.
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Dagstidningsforetagen pa marknaden

En forklaring till att dagstidningarna som grupp kunnat behalla sin stéllning i
medielandskapet ér att det successivt skett en allmin professionalisering inom
sdvil tidningsbranschen som enskilda tidningsforetag.

1950- och 1960-talets tidningar sdg sig inte sillan som ett slags allmén-
nyttiga institutioner eller som en del av ett partipolitiskt opinionsbildnings-
system. Journalistiken var foga aktiv och det saknades krav pd ekonomisk
avkastning.

Under 1970-talet skedde en omsvingning i friga om nyhetsrappor-
teringen. Den professionella journalistiken gjorde sitt intrdde; tidningarna
markerade sitt oberoende — de skulle vara till for sina ldsare mera én for de
partipolitiska opinionsbildarna. Uppgiften var inte ldngre att bara formedla
andra nyheter. Redaktionerna skulle vara aktiva i sitt nyhetsarbete.

Under 1980-talet, bl.a. som en effekt av ekonomiska problem omkring
1980, skedde en ekonomisk professionalisering av tidningsforetagen.
Pressen borjade i dkande utstrickning fungera som en industribransch.
Direktorerna fick en starkare stéllning inom foretagen.

Det fordndrade tinkandet kom dven att paverka intresset for rationali-
seringar och bidrog till en aktiv marknadsinriktning. Produktiviteten tkade.
Detta ér en forklaring till att forstatidningarna hittills har klarat 1dgkonjunk-
turen utan problem; en foretagslednings skicklighet bestims av dess férmaga
att bemistra konjunktursvingningar.

Koncentrationen inom dagspressen skall delvis ses mot bakgrund av
denna utveckling. For de stora tidningarna har det varit naturligt att expandera
nédr mojligheter funnits, antingen genom att férvirva andra tidningar eller att
g4 in i andra medier. De restriktioner som funnits inom branschen att agera
strikt foretagsekonomiskt har i de flesta fall bortfallit.

Ocksa tidningsforetagens agerande i friga om den privata lokalradion ér i
detta perspektiv forvintat. De har sett det som naturligt att ga in i denna for att
pé detta sitt forekomma en lokal marknadskonkurrens.

Koncentrationsprocessen har saledes medfort en integration av lokala
medier inom storre foretags kontroll. Det vanliga ér att samma foretag som
redan dominerar tidningsmarknaden har gétt in i andra lokalmedier, i forsta
hand radio men pé ndgra platser dven TV. Med tanke p& hur publiken kom-
binerar olika typer av medier innebér detta att ett och samma féretag kon-
trollerar en stor del av information och underhéllning inom ett omrade.

Inom den privata sektorn finns f& motvikter, vare sig pa ett lokalt eller ett
nationellt plan. I ett publikperspektiv forefaller public service inom radio och
TV dock fungera pa detta sitt. Bdde lokalt och nationellt ir dessa kanaler
tamligen vil utnyttjade, 14t vara att den 6kade underhéllningskaraktéiren inom
sérskilt TV-systemet har minskat deras genomslag.
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Forsta- och andratidningar

Den redovisade utvecklingen har framfor allt géllt férstatidningarna. Visser-
ligen har den ekonomiska professionaliseringen varit stor i bada typerna av
tidningar, men det dr forstatidningarna som genom sin storlek har fatt ut mest
av rationaliseringar och 6kad produktivitet.

Det dr ocksa inom forstatidningarna som den journalistiska professiona-
liseringen haft storst resurser. Som dominerande tidningar pé sina orter har
de varit mana om en bredd i bevakningen. Ocksé partipolitiskt har de sokt
markera 6kat oberoende. Andratidningarna har haft en nagot stérre partipoli-
tisk anknytning, ocksa dgarmassigt. Det har medfort vissa restriktioner som
inte funnits hos forstatidningarna.

Foljden har blivit att forstatidningarnas 6vertag under det senaste decenniet
genomgaende har 6kat. De framgéngar som andratidningarna har nétt i ndgra
fall har kravt mycket arbete, men har ocksa hidngt samman med att forsta-
tidningarna gjort misstag. Till bilden hor att andratidningarna som regel har
en mera lojal, men delvis aldrande, ldsekrets.

Forstatidningarna har stérkt sin stéllning som medieféretag genom kdpen
av andra tidningar, liksom genom att de gétt in i andra medier, inte minst den
privata lokalradion. Inte pa ndgon ort har en andratidning kunnat bredda sin
verksamhet pa detta sitt. De har saknat resurser att bira de forsta rens vin-
tade forluster. Det finns dock undantag. Ett sadant utgér Svenska Dagbladet
som ingar i ett ndtverk av privata radiostationer; ytterligare ndgra andra-
tidningar har gatt in som deldgare i lokal-TV. Genom A-pressens konkurs
forsvagades dessutom manga andratidningar; ménga socialdemokratiska tid-
ningar har nu dgarférhallanden som liknar dem da de startades.

Endagstidningarna forefaller ha haft svért att finna nigon naturlig position
som nyhetstidningar, utom maojligen pa det lokala planet. Antagandet bekréf-
tas av att de nya endagstidningar som erhallit statligt stod till driften i mindre
utstrickning har varit allménna nyhetstidningar och mera riktade mot
sérskilda grupper.

Presstodets roll

Det direkta statliga presstodet tillkom i syfte att behélla en yttre mangfald pa
tidningsmarknaden, dir sa var mojligt. Det indirekta stodet, liksom vissa av
de direkta stodformerna, avsag dessutom att skapa gynnsamma forutsétt-
ningar for dagspressen som helhet.

Utvecklingen visar att produktionsstodet/driftsstodet i frimsta rammet har
varit av uppehallande karaktér. De tankar om hjélp till sjdlvhjdlp som har
funnits i bakgrunden har inte infriats. De flesta stodtidningar har genom bi-
dragen kunnat dverleva, men de har inte kunnat forbdttra sin stillning pa
marknaden. Tvértom har stodet behovt raknas upp for att ge tidningarna moj-
lighet att behalla sina positioner.

8 14-0924
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Aven om driftsstodet har fatt rdknats upp successivt for att svara mot be-
hoven hos de stodberoende tidningarna har dess andel av intikterna minskat.
Aven andratidningarnas ekonomi har expanderat.

En del av presstodet har syftat till att frimja samverkan. Nir det géller
samdistribution har stimulansatgirden hittills visat sig mycket framgéngsrik.
Detsamma kan inte séigas om atgérderna att frimja samproduktion. Hir har
motstandet till samarbete av olika skél varit stort. Genom pressens lanefond
och det s.k. utvecklingsbidraget har dock andratidningarna inte statt utan
mojligheter att halla jimna steg med forstatidningarna i friga om den tekniska
fornyelsen.

Presstodet har séledes vidmakthallit en viss yttre mangfald inom dags-
pressen. De enskilda dagstidningarna har som namnts under samma tids-
period, bl.a. som en f6ljd av professionaliseringen, kommit att priaglas av en
okande inre mangfald. Detta har i forsta hand gillt de marknadsledande
forstatidningarna, men bredden har ocksa okat i andratidningarna.

Ett borttagande av stodet skulle innebdra att ett relativt stort antal av stod-
tidningarna tvingades upphora, alternativt skulle behdva soka sig till andra
finansidrer, t.ex. partier eller organisationer. Mdjligen skulle det kunna ut-
vecklas andra slag av lokala opinionstidningar med ldgre periodicitet. Om
nagot sadant inte sker innebér ett borttagande av stodet att den yttre mang-
falden kommer att minska inom dagspressen.

Det ér ddremot knappast troligt att det i nagon hogre grad skulle paverka
den lokala dagspressens utbredning. De kvarvarande tidningarna skulle med
all sannolikhet er6vra huvuddelen av de nedlagda tidningarnas lasare. For de
kvarvarande tidningarna skulle ekonomin forbittras; de skulle genom hog
hushéllstickning kunna f& goda argument gentemot annonsérerna i kon-
kurrensen med andra medier.

Hur detta skulle paverka villkoren for opinionsbildningen ér svarare att
bedoma. Avgorande hir blir styrkan i professionalismen inom ekonomi och
journalistik. Daremot ir det svart att veta vad bortfallet av andratidningarnas
informations- och opinionstryck skulle kunna betyda for kvaliteten i bevak-
ningen. Mgjligen skulle en forstirkt lokal radio, utanfor de senare tidning-
arnas dgande och kontroll, kunna fylla samma funktion. Det senare pekar mot
en situation ddr den yttre méangfalden inte bara definieras inom dagspressen
utan inom medieomradet i stort. ,

Inférandet av det indirekta stodet — fraimst momsbefrielsen — skedde i en
situation da det fanns klart urskiljbara grupper av tryckta medier. Genom att
dagspressdefinitionen gang pa ging kom att vidgas blev grinsen inte lika
tydlig som ursprungligen avsetts. Fordndringarna inom populér- och tid-
skriftspressen har dessutom gjort det svarare att dra granser utifran mediers
innehall eller funktion.
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Inférande av en moms pd dagspress skulle frimst drabba andra-
tidningarna. I rddande ekonomiska lige r det dessutom sannolikt att det
ocksa skulle paverka forstatidningarnas hushallstickning.

Mellan politik och marknad

Det principiellt intressanta med dagspressutvecklingen &r hur férhallandet
mellan politik och marknad utvecklats. Dagstidningar uppfattas som bety-
delsefulla opinionsbildare och viktiga fora i den politiska diskussionen, men
de dr ocksa, och i 6kande utstrackning, storforetag. Fram till bérjan av 1970-
talet var de tva sidorna ndra knutna till varandra, vanligen pa opinions-
bildningsfunktionens villkor. Bide ekonomiskt agerande och redaktionella
bedémningar paverkades i hog grad av tidningens politiska uppgifter.

De forsta pressutredningarna initierades och genomfordes i den politiska
traditionen. Det var detta som ledde till forslaget till partistod till pressen samt
till generella ekonomiska stodatgérder. Visserligen genomfordes ekonomiska
analyser, men dessa avsdg till en borjan inte att ge ndgon omedelbar vigled-
ning at de statliga insatserna.

1972 rs pressutredning introducerade ett ekonomiskt ténkande som gav
ett teoretiskt fundament for de presspolitiska dtgdrderna. Detta innebar samti-
digt att tidningarna i storre utstrickning kom att behandlas just som ekono-
miska enheter, som professionellt behandlade nyheter och opinion. Detta
skedde samtidigt som den journalistiska professionaliseringen pagick inom
dagspressen.

Presspolitiken under senare delen av 1970-talet och under 1980-talet har
alltmera kommit att utgd frén ett foretagsperspektiv pa tidningsutgivning.
Staten har pa olika sitt sokt underlitta en rationellt driven tidningsutgivning.
Denna har 14tit sig vil forena med en journalistisk professionalisering. Iro-
niskt nog for presspolitiken har detta gétt ut 6ver den partipolitiska plura-
lismen. Det offentliga samtalet bestims saledes i 6kande grad av foretags-
ekonomiska och journalistiska bedémningar.

Om det statliga presstodet skulle avvecklas dr det sannolikt att skillnaden
mellan ekonomiskt orienterade forstatidningar och politiskt orienterade andra-
tidningar skulle dka. Ett rimligt antagande #r att ett minskat presstéd skulle
innebdra en dtergng till en mera partipolitisk press, i varje fall inom vissa
delar av tidningsmarknaden.

Presspolitiska forutsittningar

Utgangspunkten for den nuvarande presspolitiken dr de mél som formule-
rades av 1972 ars pressutredning. Dessa tillkom i en situation som i hog grad
dominerades av en partipolitisk dagspress i ett timligen stabilt mediesystem
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med 4 ena sida public service-radio och public service-TV samt & andra sidan
en kommersiell populédrpress och en organisationsinriktad tidskriftspress.

Det var naturligt att i den situationen betona dagspressens centrala stéllning
i friga om informationsférmedling och att samtidigt markera anknytningen till
partipresstraditionen genom att lyfta fram kommentators- och gruppkom-
munikationsfunktionerna. Den begynnande professionaliseringen av journa-
listiken fanns med genom granskningsfunktionen. En yttre méangfald inom
dagspressen var med dessa mél en viktig forutsittning.

Under de drygt tva decennier som gatt har situationen éndrat sig kraftigt
inom medieomradet. Dagspressen har utvecklats som bransch — bade journa-
listiskt och ekonomiskt. Forstatidningarna har expanderat och dven gétt in i
andra medier. Andratidningarna har ddremot kvar sitt beroende av stod.

Mainga andra kanaler har tillkommit eller haller pa att utvecklas. Genom
den statliga politiken inom radio- och TV-omradet har det tillkommit en ny
mediebransch, som ocksa fatt ett betydande gensvar fran den svenska medie-
publiken. Sverige dr pa vig att fa ett mangfacetterat mediesystem dir méang-
fald uppstar genom att olika slag av medier bidrar med olika delar. Samtidigt
har ockséd mangfalden inom de enskilda dagstidningarna 6kat genom pro-
fessionaliseringen.

Som det formulerats i en av arbetsrapporterna till Pressutredningen -94
kan péstas att 1972 ars pressutredning i och for sig var mycket framgangsrik
da det gillde att formulera och férankra mél for den statliga presspolitiken,
men att de atgérder som vidtogs inte har varit lika lyckosamma. Konformis-
men mellan medier har snarast 6kat som en foljd av konkurrens och pro-
fessionalisering, samtidigt som den inre mangfalden 6kat. Den inre mang-
falden har dock knappast kunnat ersitta den yttre inom dagspressen. I ndgon
man bor tillkomsten av lokal radio ha 6kat mangfalden pa lokalplanet. Huru-
vida denna kan komma att ytterligare oka dr beroende pa hur radion inne-
hallsmissigt utvecklas och hur den forhaller sig till de lokala tidningarna.

Den finns sdledes avgorande skillnader i friga om forutsittningar for
presspolitiken mellan 1972 och 1994. Den viktigaste dr att dagspressen inte
langre kan bedomas fristdende. Granserna mellan olika medietyper har luck-
rats upp; & ena sidan finns lokal radio och TV, & andra sidan finns special-
tidningar och tidskrifter. I ett funktionsperspektiv tycks det vara svért att
skilja medier at utifran teknologier, sérskilt som tidningsforetag borjar en-
gagera sig i utvecklingen av multimedier.

En viktig utgéngspunkt for fortsatta bedomningar synes dérfor vara en
samlad syn pé alla storre medier, forankrad i en demokratiuppfattning. De
analyser som genomforts tyder pa att man pa detta stt skall kunna identifiera
omréden som kriver sérskilda samhillsinsatser, antingen genom riktade
stimulansstdd eller genom skapande av hinder mot en odnskad utveckling. De
konkreta dtgirderna maéste ligga inom ramen for en allmén demokratisyn. Det
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bor emellertid vara mojligt att formulera konkreta mél som tar sikte just pa
avgransade offentliga insatser.
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Forteckning Over arbetsrapporter fran
Pressutredningen -94's expertgrupp

Partipressen pa ldsarmarknaden: Vad hinder med det politiska tidningsvalet?
Lennart Weibull, Institutionen for journalistik och masskommunikation,
Goteborgs universitet.

Den svenske tidningsldsaren: Lisvanor for dagspress 1979-1993.
Karin Bjorkqvist-Hellingwerf och Ronny Severinsson, Institutionen for
journalistik och masskommunikation, Goteborgs universitet.

Ett ar med morgon-TV: Vad hinder med dagspressen? Lennart Weibull,
Institutionen for journalistik och masskommunikation, Géteborgs universitet.

Sociala, geografiska och dldersmdssiga skillnader i dagstidningsldsningen.
Charlotta Kratz, Institutionen for journalistik och masskommunikation,
Goteborgs universitet.

Agande i dagspress, kommersiell lokalradio samt icke licensfinansierad TV.
Staffan Sundin, Ekonomisk-historiska institutionen, Goteborgs universitet.

Medierna och folkstyrelsen. Kent Asp, Institutionen for journalistik och
masskommunikation, Goteborgs universitet.

Vad dr en dagstidning: Olika perspektiv pa dagspressbegreppet. Ronny
Severinsson, Institutionen for journalistik och masskommunikation, Gote-
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Intiikterna till svenska massmedier 1992 och 1993. Charly Hultén och Olof
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Massmediernas partiskhet. Helene Svedberg, Institutionen for journalistik
och masskommunikation, Goteborgs universitet.

Lisning av dagspressens politiska innehdll. Karin Bjorkqvist-Hellingwerf,
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JIK-metoden, m.m. Fi.

Konsumentpolitik i en ny tid. C.
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Reformerat pensionssystem. Bilaga A.

Kostnader och individeffekter. S.
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Kvinnors ATP och avtalspensioner. S.
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Svensk alkoholpolitik — en strategi for framtiden. S.
Svensk alkoholpolitik — bakgrund och nulége. S.
Att forebygga alkoholproblem. S.
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Kvinnor och alkohol. S.

Barn — Forildrar — Alkohol. S.
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Vandelns betydelse i medborgarskapsdrenden, m.m.
Ku.

Tekniskt utrymme for ytterligare TV-sdndningar. Ku.

35. Vér andes stimma — och andras.

Kulturpolitik och internationalisering. Ku.

Miljb och fysisk planering. M.
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Kvinnor, barn och arbete i Sverige 1850-1993. UD.

Gamla #r unga som blivit 4ldre. Om solidaritet

mellan generationerna. Europeiska #ldredret 1993. S.

Léngsiktig stralskyddsforskning. M.
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Grunden for livsléngt ldrande. U.
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och socialbidrag. S.
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till studentkarer och nationer. U.
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. Utrikessekretessen. Ju.

50. Allemanssparandet — en 6versyn. Fi.

51. Minne och bildning. Museernas uppdrag och

organisation + bilagedel. Ku.

Teaterns roller. Ku.

Mistarbrev for hantverkare. Ku.

Utvirdering av praxis i asyldrenden. Ku.

Ritten till ratten - reformerat bilstdd. S.

Ett centrum for kvinnor som valdtagits och
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Beskattning av fastigheter, del II - Principiella

utgdngspunkter for beskattning av fastigheter m.m.

Fi.

58. 6 Juni Nationaldagen. Ju.

59. Vilka vattendrag skall skyddas? Principer och
forslag. M.

59. Vilka vattendrag skall skyddas? Beskrivningar av
vattenomraden. M.

60. Sarskilda skl - utformning och tillimpning av
2 kap. 5 § och andra bestimmelser i
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61. Pantbankernas kreditgivning. N.

62. Rationaliserad fastighetstaxering, del I. Fi.

63. Personnummer - integritet och effektivitet. Ju.

64. Med raps i tankarna? M.
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69. On the General Principles of Environment
Protection. M.

70. Inomkommunal utjgmning. Fi.

71. Om intyg och utlatanden som utférdas av halso-
och sjukvardspersonal i yrkesutvningen. S.

72. Sjukpenning, arbetsskada och fortidspension
- forutsattningar och erfarenheter. S.

73. Ungdomars vilfird och vérderingar - en under-
sokning om levnadsvillkor, livsstil och attityder. C.

74. Punktskatterna och EG. Fi.

75. Patientskadelag. C.

76. Trade and the Environment - towards a
sustainable playing field. M.

77. Tillvarons trosklar. C.

78. Citytunneln i Malmé. K.

79. Allménhetens bankombudsman. Fi.

80. Iakttagelser under en reform - Légesrapport fran
Resursberedningens uppfoljning vid sex universitet
och hogskolor av det nya resurstilldelningssystemet
for grundlaggande hogskoleutbildning. U.

81. Ny lag om skiljeforfarande. Ju.

82. Forstdrkta miljoinsatser i jordbruket
- svensk tillimpning av EG:s miljéprogram. Jo.

83. Overgang av verksamheter och kollektiva upp-
sidgningar. EU och den svenska arbetsritten. A.

84. Samvetsklausul inom hogskoleutbildningen. U.

85. Ny lag om skatt pa energi.

En teknisk 6versyn och EG-anpassning.
- Motiv. Del I.
- Forfattningstext och bilagor. Del II. Fi.

86. Teknologi och vardkonsumtion inom sluten
somatisk korttidsvard 1981-2001. S.

87. Nya tidpunkter for redovisning och betalning av
skatter och avgifter. Fi.

88. Mervirdesskatten och EG. Fi.

89. Tullagstiftningen och EG. Fi.

90. Kart- och fastighetsverksamhet
- finansiering, samordning och
forfattningsreglering. M.

91. Trafiken och koldioxiden - Principer for att minska
trafikens koldioxidutsldpp. K.

92. Miljozoner for trafik i titorter. K.

93. Levande skirgardar. Jo.

94. Dagspressen i 1990-talets medielandskap. Ku.
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Kriminalvard och psykiatri. [5]
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Forvalta bostider. [23]
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Grunden for livslangt ldrande. [45]
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